Problem - przyktadowe pytania:

a) Czy jesli przedsiebiorstwo do tej pory eksportowato do danego kraju tylko kilka
swoich produktow, a odbiorca byt tylko jeden klient, to czy mozna stosowac do tego
kraju jeszcze wyrazenie "nowy rynek” i aplikowa¢ w ramach konkursu 1.2 POPW?

b) Dana firma realizowata juz projekt sfinansowany ze Srodkéw publicznych, ktory
dotyczyt procesow internacjonalizacji. Tematem projektu byt eksport okreslonej
grupy produktow na rynek niemiecki. W ramach dziatania 1.2. Internacjonalizacja
MSP firma zmierza wyjs¢ ponownie na rynek niemiecki, jednak z catkowicie
odmiennym asortymentem. Czy mozna uzyskac¢ dofinansowanie na ponowne wejscie
na dany rynek, jednak z catkowicie innym asortymentem?

c) Czy jesli firma produkuje telefony i sprzedaje np. na rynek niemiecki model A i
wprowadza na rynek nowy asortyment - model B, to czy moze uzyskac dofinansowanie
na wprowadzenie modelu B na rynek niemiecki? Czy nowy model danego produktu
bedzie spetniat przestanke nowego produktu?

Odpowiedz:

We wstepie nalezy doprecyzowac, ze dozwolona pomoc moze dotyczyé kosztéw badan lub
ustug doradczych potrzebnych do wprowadzenia produktu na rynek, a nie kosztow
wprowadzenia produktu na rynek czy wejscia na rynek.

Interpretujac fraze ,,potrzebnych do wprowadzenia nowego lub juz istniejacego produktu na
nowy rynek”, zasadnicze znaczenie ma "nowy rynek”, na ktéry mozna wprowadzac badz nowy
produkt (nowy dla przedsiebiorcy, jeszcze go nie oferowat na zadnym rynku), badz istniejacy
produkt (np. przedsiebiorca oferuje go na rynku polskim) na np. rynek niemiecki (nowy
rynek, na ktorym przedsiebiorca dotychczas nie funkcjonowat).

Nie ma formalnej definicji ,,nowego produktu” w kontekscie niedozwolonej pomocy
wywozowej. Zgodnie ze stanowiskiem KE, pomoc nie powinna by¢ udzielana w odniesieniu
do rynkow zagranicznych, na ktorych dane przedsiebiorstwo jest aktywne.

Przy czym nowy rynek nie zawsze musi mie¢ wymiar geograficzny - w interpretacji KE jest
mowa o "rynkach zagranicznych, na ktorych dane przedsiebiorstwo jest aktywne". Zatem,
gdyby polski producent telefonéw, obecny na niemieckim rynku telefonow, chciat zbadac
niemiecki rynek sprzetu sportowego, to nie ma podstaw, zeby go z pomocy wykluczyc
(przedsiebiorca ocenia swoje mozliwosci wejscia na nowy rynek, na ktorym nie jest aktywny
z nowym produktem).

Niedozwolone jest udzielanie pomocy na dziatalnos¢ zwiazana z wywozem do panstw
trzecich lub panstw cztonkowskich, tzn. pomocy bezposrednio zwiazanej z iloscig
wywozonych produktow, tworzeniem i prowadzeniem sieci dystrybucyjnej lub innymi
wydatkami biezacymi zwiazanymi z prowadzeniem dziatalnosci wywozowej.

W zwiazku z powyzszym dozwolone mogtoby by¢ dofinansowanie kosztow badan lub ustug
doradczych potrzebnych do wprowadzenia nowego produktu na rynek innego panstwa, gdzie
produkt ten nie jest jeszcze sprzedawany (niezaleznie od tego, czy dana firma sprzedaje juz
na tym rynku inny produkt), o ile planowany do wprowadzenia (nowy) produkt jest na tyle
odmienny, ze nalezy do osobnego rynku produktowego oraz planowane badania / ustugi
doradcze faktycznie beda stuzyty wytacznie wprowadzeniu nowego produktu.

Jezeli obydwa produkty sa na tyle podobne i nalezg do tego samego rynku produktowego lub
sq komplementarne wzgledem siebie, badania/ustugi doradcze beda rowniez stuzyty juz
oferowanemu na danym rynku produktowi (i mogg mie¢ wptyw na zwiekszenie jego
sprzedazy) - wowczas dziatalnos¢ taka bedzie zwiazana z wywozem i udzielenie pomocy
bedzie niedozwolone.



W rozeznaniu, kiedy mamy do czynienia z tym samym rynkiem produktowym, pomoche moga
by¢ definicje rynku wtasciwego i rynkdw pokrewnych z unijnego prawa konkurencji, ustawy
o ochronie konkurencji i konsumentow oraz definicje produktow substytucyjnych oraz
komplementarnych.

Zgodnie z obwieszczeniem Komisji w sprawie definicji rynku wtasciwego do celow
wspolnotowego prawa konkurencji (97/C 372/03), definiujac rynek wtasciwy bierze sie pod
uwage zarowno rynek w wymiarze asortymentowym, jak i wymiarze geograficznym.
Wtasciwy rynek asortymentowy sktada sie z wszystkich tych produktow i/lub ustug, ktore
uwazane sa za zamienne lub za substytuty przez konsumenta, ze wzgledu na wtasciwosci
produktow, ich ceny i ich zamierzone stosowanie.

W uproszczeniu, rynek wtasciwy produktowo obejmuje wszystkie towary lub ustugi, ktore
stuza zaspokajaniu tych samych potrzeb tej samej grupy nabywcéw (grupy docelowych
odbiorcow).

Przetozenie na praktyke oceny wnioskow i udzielania dofinansowania w ramach Dziatania 1.2 POPW

W praktyce oceny wnioskow i udzielania dofinansowania w ramach dziatania 1.2 POPW, w przypadku,
gdy wnioskodawca poza wymaganym przynajmniej jednym nowym rynkiem zagranicznym, zaktada
wejscie z nowym produktem na rynki, na ktérych jest juz aktywny z innymi produktami, bedzie
kazdorazowo badane, czy nowy produkt nalezy do tego samego rynku produktowego (rynku
wtasciwego / pokrewnego), tj. czy stanowi produkt substytucyjny lub komplementarny.

Jezeli nowy produkt planowany do wprowadzenia na dotychczasowe rynki zagraniczne danego
przedsiebiorstwa jest produktem substytucyjnym lub komplementarnym, wdwczas mozna
domniemywac, ze udzielenie pomocy na pokrycie kosztow badan lub ustug doradczych zwiazanych z
wprowadzeniem tego produktu na ten rynek zagraniczny stanowi¢ moze niedozwolona pomoc
wywozowa (gdyz moze stuzyc takze zwiekszeniu sprzedazy dotychczas oferowanego produktu tego
przedsiebiorstwa).



