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Program promocji branzy MODA POLSKA -

Informacja dla przedsiebiorcOw - wersja z dnia
19.03.2018 r.

l. Informacje o programie promoc;ji.

Program promocji branzy Moda Polska opracowany zostat w ramach poddziatania 3.3.2
»Promocja gospodarki w oparciu o polskie marki produktowe — Marka Polskiej Gospodarki —
Brand” Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwdj (PO IR).

Udzial przedsigbiorcow w programie promocji sfinansowany zostanie ze $rodkéw
poddziatania 3.3.3 ,Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand” PO IR,
za ktorego realizacje odpowiada Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci.

W ramach programu opracowany zostat wykaz dziatan promocyjnych przeznaczonych dla
przedsiebiorcow, ktéry uzupetniony zostat o tzw. dziatania ogdine promujgce polska branze
Moda Polska. Program promocji przygotowany zostat w taki sposob aby zapewnic¢
komplementarnos¢ dziatan podejmowanych na rzecz promocji polskiego sektora
odziezowego, obuwniczego, galanteryjnego oraz jubilerskiego.

. Adresaci programu promocji.

1. Program skierowany jest do Mikro, Matych i Srednich przedsiebiorcow' promujgcych
marke produktowg przedsiebiorcy, ktérzy prowadzg dziatalnos¢ gospodarczg w ramach
przynajmniej jednej z ponizszych kategorii dziatalnosci (PKD 2007°):

a) 14.11.Z - Produkcja odziezy skérzanej
b) 14.13.Z - Produkcja pozostalej odziezy wierzchniej
C) 14.14.Z - Produkcja bielizny
d) 14.19.Z - Produkcja pozostatej odziezy i dodatkow do odziezy
e) 14.20.Z - Produkcja wyrobow futrzarskich
f) 14.31.Z - Produkcja wyrobow pohczoszniczych
g) 14.39.Z - Produkcja pozostatej odziezy dzianej
h) 15.11.Z - Wyprawa skor, garbowanie; wyprawa i barwienie skor futerkowych
i) 15.12i15.12.Z - Produkcja toreb bagazowych, toreb recznych i podobnych
wyrobow kaletniczych; produkcja wyrobow rymarskich
J) 15.20.Z - Produkcja obuwia
k) 32.12.Z - Produkcja wyrobow jubilerskich i podobnych
) 32.13.Z - Produkcja sztucznej bizuterii i wyrobéw podobnych
m) 74.10.Z - Dziatalno$¢ w zakresie specjalistycznego projektowania

Program jest skierowany do przedsiebiorcédw zajmujacych sie_produkcj a wyrobéw a nie
posrednictwem czy sprzeda za hurtow 3.

* Definicja Matego i Sredniego przedsigbiorcy jest okreslona w zatgczniku nr | do rozporzadzenia KE nr 651/2014.
2 Peing Liste klasyfikacji okresla Rozporzadzenie Rady Ministrow z dnia 24 grudnia 2007 r. w sprawie Polskiej Klasyfikacji Dziatalno$ci (Dz.U. 2007 nr 251 poz. 1885 z
pézn. zm.).
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2. Termin realizacji programu — 5 kwietnia 2018 r. — 31 grudnia 2019 r.

Il Zasady udzielania wsparcia na udziat w program ie.

Przedsiebiorcy, mogg ubiegac sie o wsparcie finansowe na pokrycie czesci kosztow dziatan
promocyjnych, objetych programem zgodnie z katalogiem kosztow kwalifikowanych
wykazanych w rozporzadzeniu Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia 10 lipca 2015 r. w
sprawie udzielania przez Polskg Agencje Rozwoju Przedsiebiorczosci pomocy finansowej w
ramach Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwoj 2014-2020 (Dz. U. poz. 1027 z pézn.
zm.). Maksymalna lgczna wartos¢ wydatkow kwalifikowanych, objetych wsparciem
finansowym, nie moze przekroczy¢ kwoty 1 min zt.

Szczegdbtowe informacje nt. warunkow udzielania wsparcia oraz przyjmowania wnioskow w
ramach poddziatania 3.3.3 PO IR, zostang zamieszczone na stronie internetowej Polskigj
Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci w dniu ogtoszenia konkursu.

V. Dziatania promocyjne przewidziane w programie p  romocji dla
przedsi ebiorcow.

A. Zakres obowi gzkowych dziata n promocyjnych:

1. Przedsiebiorca zobowigzany jest wybra¢ przynajmniej jeden (1) z ponizszych
pozaunijnych rynkéw perspektywicznych, ktéry bedzie zgodny ze strategig ekspansji
firmy:

a) Chiny,

b) Stany Zjednoczone Ameryki P6inocnej (USA),
c) Rosja,

d) Japonia,

e) Indie.

2. Przedsiebiorca, w trakcie trwania calego programu, zobowigzany jest do wziecia udziatu
w charakterze wystawcy w przynajmniej trzech (3) dziataniach targowych, o ktérych
mowa ponizej, przy czym przynajmniej jedno (1) z tych dziatan stanowi¢ powinna
impreza targowa, na jednym z rynkow perspektywicznych wybranych przez
przedsiebiorce z okreslonych w pkt. IV.A.1.
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Tabela 1. Wykaz targéw bran zowych organizowanych na rynkach perspektywicznych

Lp. | Nazwa targéw Miejsce Termin _Narodowe_ stoisko
informacyjne
CHINY
lipiec
1. Mode in France Tajpej 2018, 2019,
styczen 2019
China International pazdziernik
2. Fashion Fair (CHIC | Shanghai 2018, 2019, 2018
Shanghai) marzec 2019
. . . pazdziernik
3. Interfiliére Shanghai | Shanghai 2018, 2019
. . lipiec
4, ISPO Shanghai Shanghai 2018, 2019
Guangzhou
5 International Guanazhou maj / czerwiec 2018,
' Leather Exhibition — 9 2019
GILE
MODE Shanghai e
6. Fashion Trade Shanghai pazdziernik 2018,
2019
Show
Shanghai Mode . pazdziernik 2018,
£ Lingerie and Swim Shanghai 2019
8. Interfiliere Hong Hong Kong marzec 2019
Kong
APLF Exhibitions
9. (w tym: Fashion Hong Kong marzec 2019
Access, APLF)
All China Leather . sierpien
10- | Exhibition (AcLE) | Shanghai 2018, 2019
UBM
11 September Hong wrzesien 2018, 2018
" | Kong Jewellery & Hong Kong 2019
Gem Fair
HKTDC
Hong Kong
12. Jewellery & Gem Hong Kong marzec 2019
Fair
Beijing International kwiecien
13. | Jewellery & Gem Pekin 2018, 2019 2018
Fair
China International kwiecien
14. | Jewellery Fair Shenzhen
2018, 2019
UBM
Shenzhen wrzesien
15. Internauonali Shenzhen 2018, 2019
Jewellery Fair
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China International . listopad
16 1 jewellery Fair Pekin 2018, 2019
USA
MAGIC
(w tym:
WWDMAGIC
STITCH
SOURCING AT
MAGIC
SOURCING AT
MAGIC -
FOOTWEAR
THE TENTS sierpien
171 proJECT Las Vegas 2018, 2019
PROJECT WOMEN
WSA@MAGIC
FN PLATFORM
CURVE LAS
VEGAS
POOLTRADESHO
w
CHILDREN'S CLUB
MAGIC
THE COLLECTIVE)
wrzesien 2018
18. | EDGE New York luty, wrzesien 2019
wrzesien
19. | Studio Atelier New York 2018, 2019,
luty 2019
wrzesien 2018
20. | CURATE New York luty, wrzesien 2019
LA FASHION e
21. | MARKET Los Los Angeles pazdziernik 2018,
2019
Angeles
NY WOMEN'S (w
tym: COTERIE,
CE:I(D)I&’I\/ISEORLCI:EE, wrzesien 2018,
22. New York luty/marzec
STITCH, wrzesien 2019
ACCESSORIES
THE SHOW, FAME,
MODA)
lipiec 2018, 2019
23. | CURVE EXPO New York luty 2019
LIBERTY FASHION luty
24. | & LIFESTYLE Las Vegas 2019
FAIRS
LIBERTY FASHION N ,
25. | & LIFESTYLE New York ot
FAIRS
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OUTDOOR . styczen
26. | RETAILER sHow | SaltLake City 2019
MEN'S APPAREL
AND ACCESSORY
TRADE SHOW AT . luty
27. THE Chicago 2019
MERCHANDISE
MART
MARKET NY
MENSWEAR styczen
28. | INDUSTRY TRADE | New York 2019
SHOW
luty
29. | Shoe Market Atlanta 2019
NEW YORK SHOE listopad/ grudzien
30- | Expo New York 2018, 2019
PLAYTIME New luty
31. York New York 2019
Premiere Vision lipiec 2018,
32. New York New York styczen, lipiec 2019
33 National Bridal wrzesien 2018,
" | Market Chicago marzec, wrzesienh
2019
. . kwiecien,
34. {/T/teeéza,f;gnal Bridal New York pazdziernik
2018, 2019
Tucson Jewellery styczeh/luty
35| Shows Tucson 2019
L L pazdziernik
36. | JIS Miami October Miami 2018,2019
czerwiec
37. | JCK Las Vegas Las Vegas 2018, 2019 2019
lipiec, pazdziernik
38. | JA New York New York 2018, 2019,
marzec 2019,
, wrzesien 2018,
39. ﬁz\‘,’vs\‘;'f”\(’v OMEN'S | New York 2019,
styczen 2019
40. | Altitude USA Las Vegas kwiecien 2019
International
41. Lingerie Show USA Las Vegas marzec 2019
ROSJA
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wrzesien
42. | CPM Moskwa 2018, 2019, luty Luty 2019
2019
Lingerie Show- luty
43. Forum Moskwa 2019
wrzesien
44. | TEXTILLEGPROM Moskwa 2018, 2019,
marzec 2019
wrzesien
45. | CJF Moskwa Moskwa 2018, 2019,
luty 2019
Int'l Exhibition of pazdziernik
46. | Textile and St. Petersburg 2018, 2019,
Garments Industry marzec 2019
wrzesien
47. | Mosshoes i\/loskwa 2018, 2019,
styczen 2019
48. | Jewellery Salon Krasnodar maj
' 2018, 2019
wrzesien/
49. | JUNWEX Moscow Moskwa pazdziernik 2018,
2019
JUNWEX St. styczen /-luty
50. Petersburg St. Petersburg 2019
JUNWEX New maj
51| Russian Style Moskwa 2018, 2019
INDIE
I1JS India . sierpien,
52. | |nternational Mumbai 2018, 2019 2018
Jewellery Show
Jaipur Jewellery : grudzien
53. | Show Jaipur 2018,2019
JAPONIA
lipiec
54. | Mode in France Tokio 2018, 2019,
styczen 2019
. kwiecien,
55. _Ilz_giirgon World Tokio pazdziernik
2018, 2019
IJT Jewellery Tokio . pazdziernik
56 | Autumn Tokio 2018, 2019 2019
maj
57. | DK Jewellery Kobe | Kobe 2018, 2019
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58.

PLAYTIME Tokyo

Tokio

luty
2019

Tabela nr 2. Wykaz targéw bran zowych organizowanych na rynkach zagranicznych poza

UE.
Lp. | Nazwa targéw Miejsce Termin _Narodowe_ stoisko
informacyjne
ZJEDNOCZONE EMIRATY ARABSKIE
1. | LINEXPO Dubai Dubaj listopad
' 2018,2019
. . : luty
2. Bride Dubai Dubaj 2019
Dubai Jewellery : listopad
3 | show Dubali 2018, 2019
JWS Jewellery& . pazdzeirnik
4. | watch Show Abu Abu Dhabi 2018, 2019
Dhabi
5. Alfares Dubaj Dubaj listopad 2018, 2019
UKRAINA
wrzesien
6. KYIV FASHION Kijow 2018, 2019, 2019
luty 2019
. styczen
7. EXPO FUR Kijow 2019
KAZACHSTAN
wrzesien
8. CENTRAL ASIA Almaty 2018, 2019,
FASHION
marzec 2019
kwiecien
9. Aru Almaty Almaty 2018, 2019
dzienh
10. | Aru Astana EXPO Astana gru
Center KORME 2018, 2019
TURCJA




Fundusze
Europejskie

Inteligentny Rozwéj - Polska

Rzeczpospolita EE0

L
Polska *

Unia Europejska
Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego

11.

Istambul Jewelry
Show

Istambut

marzec 2019

Tabela nr 3. Wykaz targéw bran zowych organizowanych na rynkach UE.

. . . Narodowe stoisko
Lp. | Nazwa targow Miejsce Termin informacyjne
NIEMCY
1 PANORAMA Berlin lipiec 2018, 2019,
' FASHION FAIR styczen 2019
. . lipiec 2018, 2019,
2. Premium Berlin styczen 2019
Berlin Fashion : styczen
3. Week Berlin 2019
. maj
4. Interbride Dusseldorf 2018,2019
5 European Bridal Essen kwiecien
' Week 2018, 2019
6 THE GALLERY Dusseldorf lipiec 2018, 2019,
' DUSSELDORF styczen 2019
2 | INHORGENTA Monachium luty
MUNICH 2019
czerwiec/lipiec
8. PLAYTIME Berlin Berlin 2018,2019,
styczen 2019
9. Gallery Shoes Dusseldorf marzec 2019
10. | Spoga Horses Kolonia wrzesien 2018, 2019
Autumn
11. | Spoga Horses Kolonia luty 2019
Spring
FRANCJA
SALON N .
12. | INTERNATIONAL | Paryz S 2019
DE LA LINGERIE
czerwiec 2018,
13. | Tranoi Preview Paryz 2019,
styczen 2019
wrzesien 2018, 2019
14. | WHO IS NEXT Paryz 2019,
styczen 2019
. . pazdziernik 2018,
15. | Tranoi Femme Paryz 2019,
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marzec 2019

16.

Sur Mode Atelier

Paryz

pazdziernik 2018,
2019,
marzec 2019

17.

Vendome Luxury

Paryz

pazdziernik 2018,
2019,
marzec 2019

18.

Paris Bridal Fair

Paryz

kwiecien
2018,2019

19.

Premiere Classe &
Bijorhca

Paryz

wrzesien 2018,
2019,
styczen 2019

20.

PLAYTIME Paris

Paryz

czerwiec 2018,
2019,
styczen 2019

DANIA

21.

CIFF

Kopenhaga

sierpien
2018, 2019,
luty 2019

WLOCHY

22.

Pitti Imagine Bimbo

Florencja

styczen
2019

23.

White

Mediolan

wrzesien
2018, 2019,
luty 2019

24,

The One

Mewdiolan

wrzesien
2018, 2019,
luty 2019

25.

Sposaitalia

Mediolan

maj
2018, 2019

26.

Vicenza Oro

Vicenza

styczen, wrzesien
2019

27.

MICAM

Mediolan

luty 2019

LITWA

28.

Baltic Fashion &
Textile Vilnius

Wilno

pazdziernik
2018, 2019

WIELKA BRYTANIA

29.

MODA Birminhgam

Birminhgam

luty
2019

30.

Scoop

Londyn

lipiec
2018, 2019,
luty 2019
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31l. | PURE Londyn 2018, 2019,
luty 2019
32. | London Bridal Show | Londyn marzec 2019
Harrogate Bridal wrzesien
33 | Show Harrogate 2018, 2019
34. | Beta International Birmingham styczen 2019
35. | London Edge Londyn styczen/luty 2019
HISZPANIA
- styczen / luty
36. | Madridjoya Madryt 2019
37 Barcelona Bridal Barcelona kwiecien
" | Week 2018, 2019
POLSKA
38. | Targi Mody Poznan | Poznan luty 2019
wrzesien/pazdziernik
39. | Zloto Srebro Czas Warszawa 2018, 2019
. marzec
40. | AMBERIF Gdansk 2019
. czerwiec
41. | JUBINALE Krakow 2018, 2019
pazdziernik
42. | GOLD EXPO Warszawa 2018, 2019
. . pazdziernik
43. | Salon Bielizny Lédz 2018, 2019
. listopad
44. | Fast Textile Nadarzyn 2018, 2019
3. Przedsiebiorca biorgcy udziat w programie zobowigzany jest do zakupu przynajmniej

jednej (1) ustugi doradczej w zakresie przygotowania wejscia na rynki perspektywiczne
wymienione w ramach pkt IV.A.1, w zwigzku z udziatem w targach odbywajgcych sie na
tych rynkach (. wnioskodawca w ramach projektu musi wzig¢ udziat w charakterze
wystawcy w targach odbywajgcych sie na terenie tych krajow).

Ustugi doradcze muszg zosta¢ nabyte od podmiotu posiadajgcego potencjat do
swiadczenia ustugi doradczej, w postaci oddziatu firmy, jej przedstawicielstwa lub
wspotpracownikéw na rynku, ktérego dotyczy przedmiotowa ustuga doradcza lub od
podmiotu bezposrednio dziatajgcego na tym rynku.
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Przedsiebiorca, w trakcie calego programu, niezaleznie od liczby wybranych rynkéw
perspektywicznych z okreslonych w pkt. IV.A.1, zobowigzany jest do wziecia udziatu w
przynajmniej jednym (1) dzialaniu z pkt. B, przy czym co najmniej 1 dziatanie musi
dotyczy¢ wskazanych przez przedsigbiorce pozaunijnych rynkéw perspektywicznych
okreslonych w pkt IV.A.1.

Przedsiebiorca, do dnia zlozenia wniosku o dofinansowanie powinien zarejestrowaé
i zweryfikowa¢ swojg firme na Portalu Promocji Eksportu.

B. Zakres wymaganych rodzajéw dziata n promocyjnych:

Przedsiebiorca biorgcy udziat w programie ma mozliwosé zakupu jednej (1) ustugi
szkoleniowej w  zakresie umiedzynarodowienia przedsiebiorcy na rynkach
perspektywicznych wymienionych w ramach pkt IV.A.1, w zwigzku z udzialem w targach
odbywajgcych sie na tych rynkach (tj. wnioskodawca w ramach projektu musi wzig¢
udziat w charakterze wystawcy w targach odbywajgcych sie na terenie tych krajéw).

Przedsiebiorca, w trakcie trwania calego programu moze wzig¢ udziat w maksymalnie
dwéch (2) grupowych, wyjazdowych misjach gospodarczych, ktorych celem jest
rozpoznanie rynku, nawigzanie kontaktéw biznesowych, wymiana doswiadczen, co
doprowadzi¢ powinno do nawigzania wspotpracy handlowej.

Program wizyty powinien zosta¢ opracowany w porozumieniu z zainteresowanymi
uczestnikami i obejmowac przynajmniej udziat w spotkaniu b2b oraz organizacje pokazu
badz prezentacji. Misja powinna mie¢ charakter grupowego wyjazdu minimum 3
przedsiebiorcéw, trwajgcego nie dtuzej niz 3 dni na miejscu i by¢ zwigzana z udziatem w
miedzynarodowym wydarzeniu branzowym, o ktérych mowa w pkt. IV. A.2 tabele 1i 2.
W ramach etapu przedmisyjnego organizator misji zobowigzany jest do przeprowadzenia
szkolenia uczestnikdw misji z zakresu regulacji/kultury biznesowej etc. W ramach etapu
pomisyjnego, organizator jest zobowigzany do wspierania przedsiebiorcow w
podtrzymywaniu nawigzanych podczas misji kontaktow handlowych.

Przedsiebiorcy biorgcy udziat w wyjazdowych misjach gospodarczych sg zobowigzani
do przygotowania raportu z przebiegu misji zawierajgcego w szczegoélnosci program
misji, program spotkan b2b oraz dane kontaktowe odwiedzanych kontrahentéw. Raport z
misji_gospodarczej powinien zosta¢ przedstawiany operatorowi programu promocji w
celach informacyjnych.

Wyjazdowa grupowa misja gospodarcza moze by¢ zorganizowana samodzielnie przez
przedsiebiorce.

Przedsiebiorca biorgcy udziat w programie ma mozliwos¢ organizacji indywidualnej misji
gospodarczej do wskazanego przez przedsiebiorce  pozaunijnego  rynku
perspektywicznego z krajow wymienionych w pkt. IV.A.1. W ramach misji mozliwe jest
wziecie udzialu w miedzynarodowym wydarzeniu branzowym wskazanym w tabeli 1 w
pkt. IV.A.2. Misja powinna mie¢ charakter indywidualnego wyjazdu przedsiebiorcy,
trwajgcego nie dtuzej niz 3 dni na miejscu.

Przedsiebiorcy biorgcy udziat w wyjazdowych misjach gospodarczych sg zobowigzani do
przygotowania raportu z przebiegu misji zawierajgcego w szczegoélnosci program misji,
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program spotkan b2b oraz dane kontaktowe odwiedzanych kontrahentéw. Raport z misji
gospodarczej powinien zosta¢ przedstawiany operatorowi programu _promocji w celach
informacyjnych.

Przedsiebiorca, w trakcie trwania catego programu moze zorganizowa¢ maksymalnie 6
przyjazdowych misji gospodarczych (wizyt studyjnych) dla dealeréw, kontrahentow oraz
dziennikarzy bezposrednio zwigzanych z branzg Moda Polska, ktorych celem jest
prezentacja produktu oraz organizacja pokazu. Misja gospodarcza przyjazdowa moze
zosta¢ zorganizowana wylgcznie dla dealeréw, kontrahentéw oraz dziennikarzy
bezposrednio zwigzanych z branzg Moda Polska pochodzgcych z krajow, o ktérych
mowa w pkt IV.A.1%. Misja gospodarcza musi obejmowaé prezentacje firmy
przedsiebiorcy, organizacje pokazu bgdz prezentacje produktu. Misja nie powinna trwac
dtuzej niz 3 dni na miejscu.

Przedsiebiorca zobowigzuje sie, ze dziennikarz uczestniczgcy w misji opublikuje
w reprezentowanym przez siebie czasopiSmie, portalu internetowym, artykut bedacy
wynikiem uczestnictwa w misji®.

Przedsiebiorca organizujacy przyjazdowg misje gospodarczg jest zobowigzany po
zakonczeniu misji do przedstawienia raportu z przebiegu misji gospodarczej
zawierajgcego w szczegolnosci program misji oraz dane kontaktowe uczestnikdw misiji.
Raport z misji jest przedstawiany operatorowi branzowego programu promocji w celach
informacyjnych.

C. Zakres uzupetniaj acych rodzajéw dziata n promocyjnych:

Przedsiebiorca biorgcy udziat w programie ma mozliwos¢ realizacji dziatan informacyjno—
promocyjnych, w ramach ktérych refundowane bedg koszty:
a) nabycia lub wytworzenia oraz instalacji elementéw dekoracyjnych uwzgledniajgcych

zatozenia wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki tj. panelu promocyjnego MPG”;

b) nabycia lub wytworzenia oraz dystrybucji materiatéw informacyjno-promocyjnych takich

jak gadzety, materiaty drukowane np. foldery, ulotki, wizytowki;

c) przygotowania i prowadzenia dziatan informacyjno-promocyjnych w mediach

tradycyjnych, elektronicznych, cyfrowych;

d) przygotowania lub ttumaczenia strony internetowej wnioskodawcy;
e) produkcji i emisji spotéw i filméw informacyjno-promocyjnych.

Ksiega wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki w tym panelu promocyjnego MPG dostepne sg
na Portalu Promociji Eksportu i stronie Ministerstwa Przedsiebiorczo$ci i Technologii bgdz
mozliwe do pozyskania u operatora branzowego programu promaocji.

V. Dziatania promocyjne ogolne promuj gce cata bran ze.

3 Przyjmuje sie, ze:

1) kontrahent pochodzi z danego kraju, jezeli prowadzi dziatalno$¢ na terenie danego kraju lub eksportuje swoje produkty na teren danego kraju;

2) dziennikarz pochodzi z danego kraju, jezeli reprezentowane przez niego medium jest dostepne dla odbiorcéw w danym kraju (czasopismo jest wydawane lub
gystrybuowane na terenie danego kraju, strona internetowa posiada wersje jezykowa wtasciwg dla danego kraju).

z

W przypadki, kiedy warunek ten nie zostanie spetniony, kwota wydatkow kwalifikowalnych zwigzanych
organizacjg przyjazdowej misji gospodarczej, zostanie obnizona odpowiednio o kwote wydatkéw zwigzanych z udziatem

w misji dziennikarzy, ktérzy nie opublikowali artykutu.

° Panel promocyjny Marki Polskiej Gospodarki stanowi obowigzkowy element stoiska wystawienniczego.
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1. Operatorem branzowego programu promocji branzy Moda Polska w zakresie dziatan
ogoélnych promujgcych branze jest Polska Agencja Inwestycji i Handlu S.A.

2. W ramach dziatan ogélnych promujacych branze Moda Polska zaplanowano:

a) organizacje misji przyjazdowych typu Study Tour dla zagranicznych dziennikarzy
i kontrahentow z krajow o ktérych mowa w punkcie IV.A.1l. Misje zostang
zorganizowane w 2018 r. oraz w 2019 r.;

b) prowadzenie dziatan PR majgcych na celu budowanie spéjnego wizerunku Polski
i polskiej gospodarki, w tym koordynacje dziatan komunikacyjnych branzy Moda
Polska;

C) organizacje na wybranych targach wskazanych w punkcie IV.A.2, narodowych
stoisk informacyjnych stuzacych wsparciu polskich przedsiebiorcéw obecnych na
targach.

d) Dodatkowe dziatania promujgce organizowane przez operatora branzowego
programu-promocji branzy Moda Polska na narodowych stoiskach informacyjno-
promocyjnych to m.in.:

organizacja punktu informacyjnego o polskim sektorze Moda Polska,;
organizacja strefy spotkan matchmakingowych;

poczestunek;

profesjonalny film reklamowy prezentujgcy polskg branze Moda Polska;

folder informacyjny prezentujgcy polskie firmy z branzy;

materiaty reklamowe o spojnej szacie graficznej;

interaktywna recepcja, uwzgledniajgca numeracje stoisk poszczegoélnych firm
oraz przewodnik po polskich stoiskach;

briefingi dla prasy- oprowadzenie dziennikarzy po polskim stoisku oraz
stoiskach polskich firm, prezentacja produktow, wywiady indywidualne.

e) Dzialania towarzyszace imprezom targowo-wystawienniczym:

kampania promocyjna w internecie branzy Moda Polska, indywidualnie
dobrana do potrzeb poszczegdlnych rynkow;

prowadzenie strony internetowej programu na subportalu trade.gov.pl oraz
aktywnosc¢ na portalach spotecznosciowych;

reklama w katalogu targowym;

publikacje PR na portalach internetowych na danym rynku.
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