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Program promocji braty jachtow i todzi
rekreacyjnych - informacja dla
przede;bIOFCéW —wersja nr Il z dnia 14.06.2016 r.

I. Informacje o programie promociji.

Program promociji braty jachtéw i todzi rekreacyjnych opracowany zostaramach poddziatania
3.3.2 ,Promocja gospodarki w oparciu o polskie maroduktowe — Marka Polskiej Gospodarki —
Brand” Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwd) (IR).

Udziat przedsibiorcéw w programie promocji sfinansowany zostargéérodkéw poddziatania 3.3.3
,Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand” PR, ka ktérego realizagj
odpowiada Polska Agencja Rozwoju Przebgirczaci.

W ramach programu opracowany zostat wykaz dziafgromocyjnych przeznaczonych dla
przedsgbiorcow, ktéry uzupetniony zostat o tzw. dziatanigdlne promujce polslg brarze jachtéw

i todzi rekreacyjnych. Program promocji przygotowamostat w taki sposob aby zapewni
komplementarn@ dziatah podejmowanych na rzecz promocji polskiego sekiorarzy jachtow

i todzi rekreacyjnych.

II. Adresaci programu promoc;ji.

Program skierowany jest do Mikro, MatycBriednich przedsgbiorcow', ktérzy prowadz dziatalngé
gospodarczw ramach przynajmniej jednej z pasiych kategorii dziatalriei (PKD 20075:

a. 30.12 — Produkcja todzi wycieczkowych i sportowych,

b. 13.92.Z — produkcja gotowych wyrobow tekstylnych,

c. 13.99.Z - produkcja pozostatych wyroboéw tekstylnyclgdzie indziej
niesklasyfikowana,

d. 25.99.Z — produkcja pozostatych gotowych wyrobéwtalmvych, gdzie indziej
niesklasyfikowana,

e. 33.15.Z — naprawa i konserwacja statkéw i todzi

27.33.Z — produkcja spgtl instalacyjnego

g. 27.90.Z — produkcja pozostatego sjeelektrycznego.

.

2. Termin realizacji programu — 25 czerwiec 2016 80-czerwiec 2019 r.

! Definicja Matego iSredniego przedsbiorcy jest okrélona w zakczniku nr | do rozpormzenia KE nr 651/2014.
2 Pelny Liste klasyfikacji okréla Rozporzdzenie Rady Ministréw z dnia 24 grudnia 2007 r. vagpe Polskiej Klasyfikacji
Dziatalndci (Dz.U. 2007 nr 251 poz. 1885 zzm0 zm.).
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lll. Zasady udzielania wsparcia na udziat w programie.

Przedsibiorcy, mog ubieg& sie o wsparcie finansowe na pokrycieegd kosztéw dziata
promocyjnych, olgtych programem zgodnie z katalogiem kosztow kwadifianych wykazanych
w rozporadzeniu Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia lifca 2015 r. w sprawie udzielania
przez Polsk Agencg Rozwoju Przedsbiorczaci pomocy finansowej w ramach Programu
Operacyjnego Inteligentny Rozw¢j 2014-2020 (Dz. pdz. 1027). Maksymalnaadzna wartét
wydatkow kwalifikowanych, olstych wsparciem finansowym, nie geprzekroczy kwoty 1 min zi.

Szczegotowych informacji nt. trybu udzielania wsparoraz warunkow przyjmowania wnioskow
w ramach poddziatania 3.3.3 PO IR, udziela Pofgl@ncja Rozwoju Przedsiiorczacci.

IV. Dziatania promocyjne przewidziane w programie promaiji dla przedsiebiorcéw.

A. Zakres dzialah obligatoryjnych, w ktorych musza wziaé udziat przedsibiorcy
korzystajacy z programu

1. Przedsibiorca zobowizany jest wybra przynajmniej jeden z porszych pozaunijnych rynkéw
perspektywicznych, ktérydolzie zgodny ze strategekspans;ji firmy:
a. USA,
b. Zjednoczone Emiraty Arabskie,
c. Norwegia,
d. Turcja,
e. Rosja,
f. Australia,
g. Chiny.

2. Przedsibiorca, w trakcie trwania calego programu, zoha@amny jest do wzcia udziatu
w charakterze wystawcy w przynajmniej 6 dziatanigatgowych, o ktdrych mowa pomj, przy
czym przynajmniej 3 z tych dziatastanowé powinny imprezy targowe, w ramach ktérych
zostanie zorganizowane narodowe stoisko inform&gyym tym przynajmniej 1 z tych dziata
powinno stanowd imprez targows nha rynku/rynkach wybranym/wybranych w ramach pkt
IV.A.1, w ramach ktérej zostanie zorganizowane dawee stoisko informacyjne.

Miejsce : : Narodowe stoisko
Lp. Nazwa targow odbywania sk Termin odbywania informacyjne/kotwica
targow Slg targow medialna’
Styczeh 2017 Stosko marod
H 0ISKO narodowe
1. Boot Dusseldorf Niemcy/Dusseldorf oraz Y;tl;?:lﬁjny(:h o powierzchni odpowiednio
2018 | 2019 w kolejnych latach 40,24,24 m2
Salone Nautico Wrzesié 2.016
2. : . oraz w kolejnych
Internazionale di Wiochy/Genova latach
Genova 2017 i 2018
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Salon Nautique Grudzieh 2016
autig . . oraz w kolejnych
International de Francja/Paryz
Paris latach
201712018
Wrzesieh 2016
Boat Show . : oraz w kolejnych
Cannes Yaching Francja/Cannes latach
Festival 2017 i 2018
Wrzesigé/Pazdziernik
. . /2016
oo | PR | o wkolyen
latach
201712018
Pazdziernik 2016
Salon Nautico Hiszpania/ oraz w kolejnych
Barcelona Barcelona latach
201712018
Wrzesieh 2016
Southampton Boat | Wielka Brytania/ oraz w kolejnych
Show Southampton latach
201712018
Vene Bat Finlandia/ 2017,2018,2019
Helsinki
, Listopad 2016 _
'I\EAEuTiSm'\gﬁ?r;’?a de Holandia/ oraz w kolejnych Stoisko narodowe. -
Sﬂovs Amsterdam Amsterdam Iatach o} poYV|erzchn| odpowiednio
20 17 | 2018 w kolejnych latach 24,24,24 m2
Lipiec 2016
Targi Wiatr . oraz w kolejnych Kotwica medialna bramweao
. . Polska/Gdynia 9
i Woda Gdynla yni latach programu promocji w latach 2017-201
201712018
Sjegen for alle - Marzec 2017
Norwegian Norwegia/ oraz w kolejnych Stoisko narodowe
International Lillestrom latach w roku 2019 o powierzchni 24 m2
Boat Show 2018 2019
o . . WrzeSiél 2016 Stoisko narodowe 2017 i 2018
Bater | sigen Norwegia/Oslo oraz w kolejnych o powierzchni odpowiednio
latach 2017 i2018 w kolejnych latach 30, 15 m2
Luty 2017
Eurasia Boat Show | Turcja/Stambut oraz w kolejnych
latach
20182019
. Kwiecieh 2017
China oraz w kolejnych
International Boat Chiny/Shanghai Iatachj y
Show Shanghai 2018 i 2019
Miami Luty 2017
H Stoisko narodowe
International Boat USA/Miami oraz Y;ti;?:lﬁ inych o powierzchni 20-30 m2
Show 2018 i 2019 w kazdym roku
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. . Padziernik 2016
16. éﬂgsvpolls Boat USA/Annapolis oraz w kolejnych
latach 2018,2019
Moscow Boat
Show
17. | International Rosja/Moskwa 2017,2018,2019
Exhibition of Boats
and Yachts
Dubai Zjednoczone Marzec 2017 oraz Stoisko narodowe o powierzchni
18. | International Boat Emiraty w kolejnych latach odpowiednio
Show Arabskie/Dubai 20182019 W kolejnych latach 20-40 m2 w 2017
i 20-30 m2 w 201-201¢
Sydney Stoisko narodowe
19. | International Boat Australia/Sydney 2017,2018,2019 o powierzchni 20-30 m2
Show w roku 2017,2018

3. Przedsibiorca bioscy udzial w programie zobowiany jest do zakupu przynajmniej jednej
ustugi doradcze] w zakresie przygotowania $ek na rynki perspektywiczne wymienione
w ramach pkt IV.A.1, w zwizku z udziatem w targach odbyweych s¢ na tych rynkach
(ti. wnioskodawca w ramach projektu musi géziudziat w charakterze wystawcy w targach
odbywajcych s¢ na terenie tych krajow). Ustugi doradcze mugpstg nabyte od podmiotu
posiadajcego potencjat doswiadczenia ustugi doradczej, w postaci oddzialumyir jej
przedstawicielstwa lub wspétpracownikdbw na rynktdrego dotyczy przedmiotowa ustuga
doradcza lub od podmiotu beZpednio dziatajcego na tym rynku.

4. Przedstbiorca, w trakcie calego programu, zobgmény jest do wzcia udzialu
w przynajmniej 4 dziataniach o ktérych mowa w pkt@zy czym dziatania te mugzlotyczy
pozaunijnych rynkéw perspektywicznych odomych w pkt 1,

5. Przedstbiorca, do dnia zienia wniosku o dofinansowanie powinien zarejesttowa
i zweryfikowat swop firme na portalu trade.gov.pl.

B. Zakres dziataa fakultatywnych, w ktérych moga wziaé udzial przedsebiorcy korzystajacy
Z programu:

1. Przedsgbiorca biogcy udziat w programie ma miliwos¢ zakupu ustugi szkoleniowej w zakresie
umiedzynarodowienia przeddiiorcy na rynkach perspektywicznych wymienionychamach pkt
IV.A.1, w zwiazku z udziatem w targach odbywaych s¢ na tych rynkach (tj. wnioskodawca
w ramach projektu musi wgd udziat w charakterze wystawcy w targach odbyesxgh s¢ na
terenie tych krajow).

Przedsibiorca, w trakcie trwania catego programu, zsowzié¢ udziat w grupowych,
wyjazdowych misjach gospodarczych, ktérych celemst jeozpoznanie rynku, nagzanie
kontaktow biznesowych, wymiana @aadczeé, co doprowadZi powinno do nawzania
wspoétpracy handlowej. Program ewentualnej wizytwinien obejmowa przynajmniej udziat
w spotkaniu b2b oraz organizagiokazu, hdz prezentacji spggu/produktu firmy. Misja powinna
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mie¢ charakter grupowego wyjazdu minimum 3 przebisircow, trwajcego nie dhaej niz 3 dni

na miejscu i by zwigzana z udziatem w rrlzynarodowym wydarzeniu braswym, o ktérych
mowa w pkt IV.A.2. Przedsbiorcy biogcy udziat w wyjazdowych misjach gospodarczyeh s
zobowgzani po odbyciu misji przedstagviraport z przebiegu misji gospodarcze] zawigngj
w szczegOlnéci program misji, w tym program spotk&2b oraz dane kontaktowe odwiedzanych
kontrahentow. Raport z misji gospodarczej jest gst@wviany Realizatorowi braowego
programu promocji braty jachtow i todzi rekreacyjnych w celach informaaygh.

Przedstbiorca, w trakcie trwania catego programu, zmowzig¢ udziat w indywidualnych,
wyjazdowych misjach gospodarczych, ktérych celemt jeozpoznanie rynku, nagzdanie
kontaktéw biznesowych, wymiana wadczer, co doprowadzi powinno do navgzania
wspotpracy handlowej. Program ewentualnej wizytyvipien obejmowa przynajmniej udziat
w spotkaniu b2b z minimum 2 kontrahentami oraz oizgcg pokazu, bBdz prezentacji
sprz:tu/produktu firmy. Misja powinna méecharakter indywidualnego wyjazdu przegisorcy,
trwajacego nie dhzej niz 3 dni na miejscu i by zwigzana z udzialem w ralzynarodowym
wydarzeniu brarmowym, o ktorych mowa w pkt IV.A.2.

Przedsibiorcy biogcy udziat w grupowych i indywidulanych wyjazdowyclmisjach
gospodarczych gs zobowgzani po odbyciu misji przedstaéviraport z przebiegu misji
gospodarczej zawietgly w szczegolnéi program misji, w tym program spotk&®2b oraz dane
kontaktowe odwiedzanych kontrahentow. Raport z imgg)spodarczej jest przedstawiany
Realizatorowi brarowego programu promocji bray jachtow i todzi rekreacyjnych w celach
informacyjnych.

Przedstbiorca, w trakcie trwania catego programuzea@organizow& max. 6 przyjazdowych

misji gospodarczych (wizyt studyjnych) dla dealerowontrahentéw oraz dziennikarzy
bezpdrednio zwiazanych z bram sprztu jachtéw i todzi rekreacyjnych, ktorych celemtjes
prezentacja produktu oraz organizacja pokazu (wtgstow produktow).

Misja gospodarcza przyjazdowa @0 zosté zorganizowana wytznie dla dealerow,
kontrahentow oraz dziennikarzy bezpnio zwihzanych z braiy jachtéw i todzi rekreacyjnych
pochodacych z krajow, o ktérych mowa w pkt IV.A.1Misja gospodarcza musi obejmaiva
prezentag firmy przedsgbiorcy, organizag pokazu Bdz prezentag produktu. Misja nie
powinna trwé dtuzej niz 3 dni na miejscu.

Przedsibiorca zobowjzuje s¢, ze dziennikarz uczestnigey w misji opublikuje
W reprezentowanym przez siebie czasmpe, portalu internetowym, artykuletgcy wynikiem
uczestnictwa w misji

* Przyjmuje st, ze: 1) kontrahent pochodzi z danego krajuefieprowadzi dziatalng na terenie danego kraju lub eksportuje
swoje produkty na teren danego kraju; 2) dzienazifarchodzi z danego krajuzgi reprezentowane przez niego medium
jest dosgpne dla odbiorcéw w danym kraju (czasopismo jesiawane lub dystrybuowane na terenie danego krajuna
internetowa posiada wegggzykowy wiasciwg dla danego kraju).

4 W przypadku, kiedy warunek ten nie zostanie speini kwota wydatkéw kwalifikowalnych zaganych

Z organizagj przyjazdowej misji gospodarczej, zostanie abna odpowiednio o kwetwydatkéw zwizanych z udzialem
w misji dziennikarzy, ktorzy nie opublikowali artyki.
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Przedsibiorca organizujcy przyjazdowy misje gospodarcg jest zobowdzany po zakfczeniu
misji do przedstawienia raportu z przebiegu migjsgpdarcze] zawiergiego w szczegolsoi
program misji oraz dane kontaktowe uczestnikow imiRjaport z misji jest przedstawiany
Realizatorowi brarowego programu promocji bray jachtow i todzi rekreacyjnych w celach
informacyjnych.

C. Zakres dziatah fakultatywnych — uzupelniajacych, w ktdrych mom wzigé udziat
przedsiebiorcy korzystajacy z programu:

1. Przedstbiorca biogcy udziat w programie ma mtwos¢ realizacji dziatda informacyjno —
promocyjnych, w ramach ktérych refundowaredkoszty:

a) nabycia lub wytworzenia oraz instalacji elementéekatacyjnych uwzgdniajgcych
zalazenia wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki tj. gdn promocyjnego MPG;

b) nabycia lub wytworzenia oraz dystrybucji materialiniormacyjno-promocyjnych takich
jak gadety, materiaty drukowane np. foldery, ulotki, wiawiki;

c) przygotowania i prowadzenia dziata informacyjno-promocyjnych w mediach
tradycyjnych, elektronicznych i cyfrowych;

d) przygotowania lub ttumaczenia strony internetowsjoskodawcy;

e) produkcji i emisji spotéw i filmow informacyjno-pnoocyjnych.

Ksiega wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki w tym @dm promocyjnego MPG dagine g na
stronie www.trade.gov.pl i www.mr.gov.phdlz mazliwe do pozyskania u Realizatora brawego
programu promocji braty jachtow i todzi rekreacyjnych.

V. Dziatania promocyjne ogolne promujce cah branze jachtow i todzi rekreacyjnych.

1. Realizator bramwego programu promaociji branjachtow i todzi rekreacyjnych zostanie wybrany
przez Ministerstwo Rozwoju, zgodnie z ustaWrawo zamowi@ publicznych. Informacja
0 wyborze Realizatora braswego programu promocji brayn jachtéw i todzi rekreacyjnych
zostanie zamieszczona na stronie internetowej wwgaow.pl i www.trade.gov.pl.

2. W ramach organizacji dziataogo6lnych promujcych brame jachtéw i todzi rekreacyjnych
zaplanowano, co najmniej:

a) organizacj misji przyjazdowych typu Study Tour dla zagranigam kontrahentow z Rosji,
USA, ZEA, Chin w wyniku ktérych nawkzane zostan indywidualne kontakty biznesowe
z kontrahentami;

b) organizaci misji przyjazdowych typu Study Tour dla zagranipam dziennikarzy z Rosji,
USA, ZEA, Chin, Norwegii, Turcji w wyniku ktérychrealizowanych zostanie 10 publikacji
rocznie w mediach;

c) wspolprage z agenci PR w zakresie dziatakomunikacyjnych, maga na celu budowanie
spojnego wizerunku Polski i polskiej gospodarkityw koordynag} dziataa komunikacyjnych
brarvy jachtow i todzi rekreacyjnych;

d) organizag; narodowych stoisk informacyjnych na wybranych gaty o ktérych mowa w pkt
IV.A.2.

Dodatkowymi dziataniami promocyjnymi na narodowystbiskach informacyjnych w ramach
brarzowego programu promocjebizie:
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» punkt informacyjny o polskim przerdlg jachtowym i produktach z Polski dgshych na
targach;

* miejsce do spotkamatchmakingowych;

» prezentacje/wyklady na temat produktéw polskiegmprystu jachtowego;

» briefingi dla prasy — obchdéd polskich stoisk;

» profesjonalny film reklamowy 2D na ekranach LCD zmetupcy réznorodne produkty
polskiego przemystu jachtowego izree sporty wodne z ichzyciem;

» profesjonalny film reklamowy w technologii Virtuakality + Video360 prezentagy
w efektowny sposdb produkty polskiego przemystinjaeego;

» cocktalil;

* materiaty informacyjne (katalogi, ulotki) podzielna segmenty produktowe;

» drobne gagkety zwigzane z braiy;

Efektem dziatd na stoisku powinna IByznacaca ilos¢ publikacji w mediach bramwych

krajow pozaunijnych objych BPP (z ktérych pochodzibeda dziennikarze goszeey na

stoisku - w briefingach, obchodach indywidualnyttisk, prezentacjach, wyktadach itd.)

Obecndci stoiska na targach towarzygdyda dodatkowo:

* publikacje PR w wiogkych w danym kraju tytutach prasowych i portalatteinetowych,

» artykuly sponsorowane w prasie okotfo targowej,

* reklamy w czasopismach dobr luksusowych (w tym mggg poktadowe np. Lufthansa
czy FlyEmirates).

e) coroczm organizagj tzw. kotwicy medialnéjbranzowego programu promocji, podczas targéw
Wiatr i Woda w Gdyni, w ramach ktorej przewiduje: si

* testy na wodzie,
» pokaz potencjatu bram i polskiej gospodarki,
e co roku zaproszona zostanie grupa ok. 2€ige dziennikarzy i kontrahentéw z krajow
pozaunijnych oleitych BPP.
Efektem ma b§ min. 14 publikacji rocznie w mediach z ktérych mzgzeni lgdg dziennikarze
oraz nawazanie przez polskich przedbiorcédw indywidualnych kontaktéw biznesowych
z kontrahentami.

f) funkcjonowanie strony internetowej na subportalimwtrade.gov.pl zawieragej baz danych jak
najwiekszej ilasci firm z brarey, aktualndci, testy produktéw polskiego przemystu jachtowego,
newslettery,

g) wspotpraca z najwkszymi braowymi serwisami internetowymi riaviecie.



