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Program promocji braty sprztu
medycznego - informacja dla
przede;biorC(l)W —wersja nr lll z dnia 24.06.16 .

I. Informacje o programie promaciji.

Program promocji braty sprztu medycznego opracowany zostat w ramach poddzetadr8.2
»Promocja gospodarki w oparciu o polskie marki pritdwe — Marka Polskiej Gospodarki — Brand”
Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwoj (PO IR).

Udziat przedsibiorcéw w programie promocji sfinansowany zostargéérodkéw poddziatania 3.3.3
,Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand” PR, ka ktérego realizagj
odpowiada Polska Agencja Rozwoju Przeblgirczaci.

W ramach programu opracowany zostat wykaz dziafgomocyjnych przeznaczonych dla
przeds¢biorcéw, ktory uzupetniony zostat o tzw. dziatawigdlne promujce polslg brarze sprztu
medycznego. Program promocji przygotowany zosttdkisposob aby zapewnikomplementarnig
dziataa podejmowanych na rzecz promocji polskiego sekspra:tu medycznego.

II. Adresaci programu promoc;ji.

1. Program skierowany jest do Mikro, MatychSiednich przedsbiorcéw, ktérzy prowadz
dziatalng¢ gospodarcz w ramach przynajmniej jednej z peszych kategorii dziatalr$oi
(PKD 20075:

a. 32.50.Z- Produkcja ugdzei, instrumentéw oraz wyroboéw medycznychaedapc
dentystyczne;

b. 26.51.Z- Produkcja instrumentow i przyddw pomiarowych, kontrolnych
i nawigacyjnych;

C. 26.60.Z- Produkcja usdzen napromieniowujcych, sprztu elektromedycznego
i elektroterapeutycznego;

d. 20.59.Z- Produkcja pozostatych wyrobow chemicznyclgdzie indziej
niesklasyfikowana.

2. Termin realizacji programu — 25 czerwiec 2016 0-c2erwiec 2019 r.

! Definicja Matego iSredniego przedsbiorcy jest okrélona w zakczniku nr | do rozpormzenia KE nr 651/2014.
2 Pelny Liste klasyfikacji okréla Rozporzdzenie Rady Ministréw z dnia 24 grudnia 2007 r. vagpe Polskiej Klasyfikacji
Dziatalndci (Dz.U. 2007 nr 251 poz. 1885 zzm0 zm.).
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lll. Zasady udzielania wsparcia na udziat w programie.

Przedsibiorcy, mog ubieg& sic o wsparcie finansowe na pokrycieegd kosztéw dziata
promocyjnych, olgtych programem zgodnie z katalogiem kosztow kwddifianych wykazanych
w rozporadzeniu Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia lifca 2015 r. w sprawie udzielania
przez Polsk Agencg Rozwoju Przedsbiorczaci pomocy finansowej w ramach Programu
Operacyjnego Inteligentny Rozw¢j 2014-2020 (Dz. pbz. 1027). Maksymalnagdzna wartét
wydatkow kwalifikowanych, olstych wsparciem finansowym, nie geprzekroczy kwoty 1 min zi.

Szczegotowych informacji nt. trybu udzielania wsparoraz warunkow przyjmowania wnioskow
w ramach poddziatania 3.3.3 PO IR, udziela Pofgl@ncja Rozwoju Przeddiiorczacci.

IV. Dziatania promocyjne przewidziane w programie promaji dla przedsigbiorcéw.

A. Zakres dzialah obligatoryjnych, w ktérych musza wziaé udziat przedsibiorcy
korzystajacy z programu

1. Przedstbiorca zobowjzany jest wybr& przynajmniej jeden z poiszych pozaunijnych rynkéw
perspektywicznych, ktérydolzie zgodny ze strategekspansiji firmy:

a. USA,

b. Zjednoczone Emiraty Arabskie,
c. Chiny,

d. Turcja,

e. Singapur,

f. Brazylia,

g. RPA.

2. Przedstbiorca, w trakcie trwania catego programu, zola@amy jest do wzicia udziatu
w charakterze wystawcy w przynajmniej 6 dziatanitentgowych, o ktérych mowa pamij, przy
czym przynajmniej 3 z tych dziatastanow€é powinny imprezy targowe, w ramach ktorych
zostanie zorganizowane narodowe stoisko informa&syin tym przynajmmniej 1 z tych dziata
powinno stanowd imprez targows nha rynku/rynkach wybranym/wybranych w ramach pkt
IV.A.1, w ramach ktérej zostanie zorganizowane dawee stoisko informacyjne.

Miejsce Termin Narodowe stoisko
L.p. Nazwa targow odbywania sg odbywania si . :
targow targow informacyjne
Miami Beach SlGI"pIG’l 2016 Organizacja stoiska informacyjnego

1. FIME USA 2017, 2018 o powierzchni 24 m?2 wraz ze stefpotka

podczas edycji 2017, 2018.

Organizacja stoiska informacyjnego

2. SALMED Pozna, Polska Wiosna 2018 | , powierzchni 24 m2 wraz ze suafpotka

podczas edycji 2018.
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3. MEDICA DUSSGldOI’f, Listopad 2016, opowierzchni“48 m?2 wraz ze st{-dpc.)tkm -
Niemcy 2017, 2018 podczas edycji 2017 oraz organizacja stoiska
informacyjnego o powierzchni 72 m2 podczgs
edycji 2018.
' Styczé 2017, Organizacja stoiska informacyjnego
4. ARAB HEALTH DUbaJ, ZEA 2033.8, 2019 o powierzchni 48 m2 wraz ze styesfpotka
podczas edycji 2017, 2018.
5. | MEDLAB Middle East| Dubaj, zEA | ¥ 2017, 2018,
2019
) kwiecieh 2017’ Organizacja stoiska informacyjnego
6. ASIA HEALTH? Singapur 2018, 2019 0 powierzchni 24 m? wraz ze strefpotka
podczas edycji 2017, 2018.
Organizacja stoiska informacyjnego
| marzec 2017, 0 powierzchni 48 m? wraz ze syredfpotka
7. EXPOMED EURASIA IStambUL TUI’Cja 2018, 2019 podczas edycji 2017 oraz organizacja stoiska
informacyjnego o powierzchni 36 m2 podcz3
edycji 2018.
edycja
Wiosenna- Organizacja stoiska informacyjnego o
CMEE SPRlNG, . kwiecien 20171 powierzchni 36 m2 wraz ze stjefpotka
8. CMEE AUTUMN Chmy 20181 2019 podczas edycji 2017, 2018 wiosennej lub
edyCJa JeS|enna' zimowej (zostanie uzgodnione z Wykonac
listopad 2016,
2017, 2018
Sao Paulo, Mai 2017, 2018, Organizacja stoiska informacyjnego o
9. HOSPITALAR Brazylia 20]{9 powierzchni 36 m?2 wraz ze stgefpotka
podczas edycji 2017, 2018.
Johannesbur ’ czerwiec 2017’ Organizacja stoiska informacyjnego o
10. AFRICA HEALTH RPA g 2018, 2019 powierzchni 24 m? wraz ze stgefpotka
podczas edycji 2017, 2018.
1 MEDICAL FAIR Indie, Mumbaj , z\(’j\”icéagozfslz Orgalmizacja‘ stoiska informacyjnego o
. INDIA New Delhi YCJ ’ powierzchni 24 m? wraz ze stgefpotka
2019 podczas edycji 2017.
INDOMEDICARE Jakarta, listopad 2016,
12. EXPO Indonezia 2017, 2018
J (jezeli bedzie)
13 ﬁ((e):;;i:rs; QSIIDahnarma Malezja kwiecien 2017,
' ) 2018, 2019

Show

3 Targi Asia Health (http://www.asiahealthexhibition.com/) s3 organizowane wspdlnie z Medlab Asia Pacific
(http://www.medlabasia.com/) i s3 organizowane w tym samym terminie.
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Almaty, Maj 2017, 2018,
14. 1 KIHE Kazachstan 2019
Maj 2017, 2018,
15. | Iran Health Teheran, Iran 2019
Kwiecien 2017,
16. | Iran Lab Expo Teheran, Iran 2018, 2019
- .| grudzier 2016,
17. | Zdravookhranieniye Moskwa, Rosja 2017, 2018
Riyhad, Arabia | edycja 2017,
18. | SAUDIHEALTH Saudyjska 2018, 2019
Seoul, Korea edycja 2017,
19. | KIMES Potudniowa 2018,, 2019
3. Przedsibiorca bioscy udziat w programie zobowdany jest do zakupu przynajmniej jednej

ustugi doradcze] w zakresie przygotowania $ex na rynki perspektywiczne wymienione
w ramach pkt IV.A.1, w zwizku z udzialem w targach odbywejych sé na tych rynkach
(t. wnioskodawca w ramach projektu musi @éziudziat w charakterze wystawcy w targach
odbywajcych s¢ na terenie tych krajow). Ustugi doradcze mugpstg nabyte od podmiotu
posiadajcego potencjat doswiadczenia ustugi doradczej, w postaci oddzialumyir jej
przedstawicielstwa lub wspotpracownikow na rynkitgrego dotyczy przedmiotowa ustuga
doradcza lub od podmiotu bezpednio dziatajcego na tym rynku.

Przedstbiorca, w trakcie catego programu, zobgmény jest do wzcia udzialu
w przynajmniej 2 dziataniach o ktérych mowa w pkt@zy czym dziatania te muszotyczy¢
pozaunijnych rynkéw perspektywicznych oflmych w pkt IV.A.1.

Przedsibiorca, do dnia zikenia wniosku o dofinansowanie powinien zarejesttowa
i zweryfikowat swop firme na portalu trade.gov.pl.

B. Zakres dziatad fakultatywnych, w ktorych moga wziaé udzial przedsebiorcy korzystajacy

Z programu:

1.

Przedsgbiorca bioacy udziat w programie ma mitbwos¢ zakupu ustugi szkoleniowej w zakresie
umigdzynarodowienia przeddiiorcy na rynkach perspektywicznych wymienionychamach pkt
IV.A.1, w zwigzku z udzialem w targach odbyweych sé na tych rynkach (tj. wnioskodawca
w ramach projektu musi wgi udziat w charakterze wystawcy w targach odbyesgh s¢ na
terenie tych krajow).



Fundusze Uni j
e nia Europejska
Europejskie Europejski Fundusz

Inteligentny Rozwdj PO |.S Ra. Rozwoju Regionalnego

2. Przedsibiorca, w trakcie trwania calego programu, zaowzié udziat w grupowych,
wyjazdowych misjach gospodarczych, ktérych celemt jeozpoznanie rynku, nagzdanie
kontaktéw biznesowych, wymiana wadczer, co doprowadzi powinno do navgzania
wspotpracy handlowej. Program ewentualnej wizytyvipien obejmowa przynajmniej udziat
w spotkaniu b2b oraz organizagiokazu, hdz prezentacji spggu/produktu firmy. Misja powinna
mie¢ charakter grupowego wyjazdu minimum 3 przebisircow, trwajcego nie diaej niz 3 dni
na miejscu i b§ zwigzana z udzialem w rrizynarodowym wydarzeniu bramwym, o ktérych
mowa w pkt IV.A.2.

3. Przedstbiorca, w trakcie trwania catego programu, z&owzié udziat w indywidualnych,
wyjazdowych misjach gospodarczych, ktérych celemst jeozpoznanie rynku, nagzianie
kontaktow biznesowych, wymiana @wadczeé, co doprowadZi powinno do nawzania
wspotpracy handlowej. Program ewentualnej wizytwimien obejmowa przynajmniej udziat
w spotkaniu b2b z minimum 2 kontrahentami oraz oizgcg pokazu, bBdz prezentacji
sprz:tu/produktu firmy. Misja powinna méecharakter indywidualnego wyjazdu przegbsorcy,
trwajagcego nie dhzej niz 3 dni na miejscu i hy zwigzana z udziatem w ralzynarodowym
wydarzeniu brarowym, o ktérych mowa w pkt IV.A.2.

Przedsibiorcy biogcy udziat w grupowych i indywidulanych wyjazdowyclmisjach

gospodarczych as zobowgzani po odbyciu misji przedstaviraport z przebiegu misji
gospodarczej zawiekgly w szczegOln&ci program misji, w tym program spotk#®2b oraz dane
kontaktowe odwiedzanych kontrahentow. Raport z imgg)spodarczej jest przedstawiany
Realizatorowi brarowego programu promocji bran sprztu medycznego w celach
informacyjnych.

4. Przedsibiorca, w trakcie trwania calego programuze@organizow& max. 6 przyjazdowych
misji gospodarczych (wizyt studyjnych) dla dealerékontrahentéw oraz dziennikarzy
bezpdrednio zwizanych z braiy sprztu medycznego, ktérych celem jest prezentacja ftodu
oraz organizacja pokazu. Misja gospodarcza przgadmae zosté zorganizowana wytznie
dla dealeréw, kontrahentow oraz dziennikarzy bé&mmmio zwizanych z bram sprztu
medycznego pochodaych z krajow, o ktérych mowa w pkt IV.A.1Misja gospodarcza musi
obejmow& prezentag firmy przedsgbiorcy, organizag pokazu hdz prezentag produktu.
Misja nie powinna trwadtuzej niz 3 dni na miejscu.

Przedsibiorca zobowjzuje s¢, ze dziennikarz uczestnigey w misji opublikuje
W reprezentowanym przez siebie czasmpe, portalu internetowym, artykuletacy wynikiem
uczestnictwa w misji

* Przyjmuije st, ze:

1) kontrahent pochodzi z danego krajugjeprowadzi dziatalng na terenie danego kraju lub eksportuje swoje kitydoa
teren danego kraju;

2) dziennikarz pochodzi z danego kraju;ejé reprezentowane przez niego medium jestepost dla odbiorcow w danym
kraju (czasopismo jest wydawane lub dystrybuowameenenie danego kraju, strona internetowa posiagtag jezykowg
wiasciwg dla danego kraju).

5 W przypadku, kiedy warunek ten nie zostanie speini kwota wydatkéw kwalifikowalnych zatanych
Z organizagj przyjazdowej misji gospodarczej, zostanie abna odpowiednio o kwetwydatkéw zwizanych z udzialem
w misji dziennikarzy, ktorzy nie opublikowali artyki.
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Przedstbiorca organizujcy przyjazdowy misje gospodarcz jest zobowdzany po zakaczeniu
misji do przedstawienia raportu z przebiegu migjsgpdarczej zawiergego w szczegolioi
program misji oraz dane kontaktowe uczestnikow imiBaport z misji jest przedstawiany
Realizatorowi brarowego programu promocji bran sprztu medycznego w celach
informacyjnych.

C. Zakres dziatah fakultatywnych — uzupetniajacych, w ktorych moo wziaé udziat
przedsiebiorcy korzystajacy z programu:

1. Przedstbiorca biogcy udziat w programie ma mbwos¢ realizacji dziatda informacyjno —
promocyjnych, w ramach ktorych refundowaredkoszty:

a) nabycia lub wytworzenia oraz instalacji elementéekatracyjnych uwzgdniajgcych
zalazenia wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki tj. gdn promocyjnego MPG;

b) nabycia lub wytworzenia oraz dystrybucji materialiniormacyjno-promocyjnych takich
jak gadety, materiaty drukowane np. foldery, ulotki, wiawiki;

C) przygotowania i prowadzenia dziata informacyjno-promocyjnych w mediach
tradycyjnych, elektronicznych i cyfrowych;

d) przygotowania lub ttumaczenia strony internetowejoskodawcy;

e) produkcji i emisji spotéw i filmow informacyjno-pnoocyjnych.

Ksiega wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki w tym @ dum promocyjnego MPG dagine § na
stronie www.trade.gov.pl i www.mr.gov.phdlz mazliwe do pozyskania u Realizatora brawego
programu promocji braty sprztu medycznego.

V. Dziatania promocyjne ogolne promujce cah branze sprzetu medycznego.

1. Realizator bratpwego programu promocji bran sprztu medycznego zostanie wybrany przez
Ministerstwo Rozwoju zgodnie z ustaWwrawo zamowie publicznych. Informacja o wyborze
Realizatora bratowego programu promocji bray sprztu medycznego zostanie zamieszczona
na stronie internetowej www.mr.gov.pl i www.tradevgpl.

2. W ramach dziaka ogéinych promujcych brare sprztu medycznego zaplanowano:

a) organizagt misji przyjazdowych typu Study Tour dla zagranyam dziennikarzy
i kontrahentow z krajéw o ktérych mowa w punkcie AL. Misje zostam zorganizowane
w 2017 r. oraz w 2018 r., podczas odbywanjaarigow SALMED;

b) wspotprae z agenci PR magca na celu budowanie spdjnego wizerunku Polski i lgejs
gospodarki, w tym koordynacfziatax komunikacyjnych braty sprztu medycznego;

c) organizacg na wybranych targach wskazanych w punkcie IV.An2rodowych stoisk
informacyjnych stagcych wsparciu polskich przegbiorcow obecnych na targach.
Dodatkowe dziatania promage organizowane przez Realizatora boavego programu-
promocji bragy sprztu medycznego na narodowych stoiskach informacppoorocyjnych
to m.in.:

e organizacja punktu informacyjnego o polskim sektogprztu medycznego;
* organizacja strefy spotkanatchmakingowych;
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poczstunek;

Showroom- zaprezentowanie produktow polskich wystaww witrynach na stoisku
informacyjno-promocyjnym, profesjonalne pokazy jgaik firm;

multimedialna prezentacja z wykorzystaniem techgiolo ,rzeczywistaci
rozszerzonej” AUGMENTED REALITY;

profesjonalny film reklamowy prezentgly polsk brarze sprztu medycznego;
broszura informacyjna prezerdog polskie firmy z braty;

materiaty reklamowe o spdjnej szacie graficznej;

interaktywna recepcja, uwzginiagca numeragj stoisk poszczegolnych firm oraz
przewodnik po polskich stoiskach;

briefing dla prasy- oprowadzenie dziennikarzy pdskion stoisku oraz stoiskach
polskich firm, prezentacja produktéw, wywiady indgwalne.

d) Dziatania towarzysgce imprezom targowo-wystawienniczym:

kampania reklamowa bray sprztu medycznego, indywidualnie dobrana do potrzeb
poszczegodlnych rynkow;

prowadzenie strony internetowej programu na subpottade.gov.pl oraz aktywso
na portalach spoteczémowych;

reklama outdoorowa w mediach targowych, na stromiew oraz w katalogu
targowym;

publikacje PR w bratowych tytutach prasowych i portalach internetowyehdanym
rynku;

artykuty sponsorowane w prasie brawej;

prowadzenie biura prasowego odpowiadago za aktywne i reaktywne relacje
Z mediami, tworzenie informacji prasowych, rozpoa@mianie informacji

0 organizacji polskiego stoiska i polskiej brgrsprztu medycznego $vod lokalnych
partnerow itp.;

organizacja ,wieczoru Polskiego” po targach.

Efektem powyszych dziatd powinna by znacaca ilos¢ publikacji w mediach braowych. Biuro
prasowe zorganizowane przez Realizatora Am&pego programu promocji bran sprztu
medycznego, ¢uizie prowadzito monitoring mediéw przed i po tartgac
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