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Program promocji branzy budowy
| wykanczania budowli — informacja dla
przedSiebiorCéW — wersja z dnia 19.03.2018 r.

l. Informacje o programie promociji.

Program promocji branzy budowy i wykanczania budowli opracowany zostat w ramach
poddziatania 3.3.2 ,Promocja gospodarki w oparciu o polskie marki produktowe — Marka
Polskiej Gospodarki — Brand” Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwoj (PO IR).

Udzial przedsigbiorcow w programie promocji sfinansowany zostanie ze $rodkéw
poddziatania 3.3.3 ,Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand” PO IR,
za ktorego realizacje odpowiada Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci.

W ramach programu opracowany zostat wykaz dziatan promocyjnych przeznaczonych dla
przedsigbiorcéw, ktéry uzupetniony zostat o tzw. dziatania ogdlne promujgce polskg branze
budowy i wykanczania budowli. Program promocji przygotowany zostat w taki sposob aby
zapewni¢ komplementarnos$¢ dziatah podejmowanych na rzecz promocji polskiego sektora
budowlanego.

. Adresaci programu promocji.

1. Program skierowany jest do Mikro, Matych i Srednich przedsiebiorcow" promujgcych
marke produktowg przedsiebiorcy, ktérzy prowadza dziatalnos¢ gospodarczg w ramach
przynajmniej jednej z ponizszych kategorii dziatalnosci (PKD 2007%):

a) 16.2 — Produkcja wyrobow z drewna, korka, stomy i materiatdbw uzywanych do
wyplatania — z wytgczeniem 16.24.Z.

b) 17.11.Z. — Produkcja masy wioknistej;

c) 17.24.Z. - Produkcja tapet;

d) 20.1 — produkcja podstawowych chemikaliow, nawozow i zwigzkéw azotowych,
tworzyw sztucznych i kauczuku syntetycznego w formach podstawowych — z
wylgczeniem 20.11.Zi 20.15.Z.;

e) 20.30.Z. — Produkcja farb, lakierow i podobnych powitok, farb drukarskich i mas
uszczelniajgcych;

f) 20.52.Z. — Produkcja klejow;

g) 20.60.Z. — Produkcja wtdkien chemicznych;

h) 22.19.Z. — Produkcja pozostatych wyrobdw z gumy;

i) 22.2. - Produkcja wyrobow z tworzyw sztucznych ;

i) 23. - Produkcja wyrobéw z pozostatych mineralnych surowcéw niemetalicznych;

K) 24. - Produkcja metali — z wytgczeniem 24.43.Z., 24.46.Z.;

[) 25.- Produkcja metalowych wyrobow gotowych z wytgczeniem maszyn i urzadzen —
Zz wylgczeniem 25.40.Z., 25.71.Z.;

R Definicja Mikro, Matego i Sredniego przedsigbiorcy jest okreslona w zatgczniku nr | do rozporzadzenia KE nr 651/2014.
2 Pelng Liste klasyfikacji okresla Rozporzadzenie Rady Ministréw z dnia 24 grudnia 2007 r. w sprawie Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci (Dz.U. 2007 nr 251 poz. 1885 z
poézn. zm.).
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m) 26. — Produkcja komputeréw, wyrobéw elektronicznych i optycznych — z
wylgczeniem 26.2., 26.4., 26.52.Z., 26.6., 26.7., 26.8.;

n) 27.— Produkcja urzadzen elektrycznych;

0) 28.1. — Produkcja maszyn ogdlnego przeznaczenia — z wylgczeniem 28.11.Z.,
28.13.Z.,28.15.Z;

p) 28.2. — Produkcja pozostatych maszyn ogdlnego przeznaczenia — z wylgczeniem
28.23.Z,;

q) 32.91.Z.- Produkcja miotet, szczotek, pedzli;

r) 36.00.Z — Pobor, uzdatnianie i dostarczanie wody

s) 41. - Roboty budowlane zwigzane ze wznoszeniem budynkéw;

t) 42. - Roboty zwigzane z budowg obiektdéw inzynierii lgdowej i wodnej;

u) 43. - Roboty budowlane specjalistyczne;

v) 71.1. — Dzialalnos¢ w zakresie architektury i inzynierii oraz zwigzane z nig
doradztwo techniczne.

2. Termin realizacji programu — 5 kwietnia 2018 r. — 31 grudnia 2019 r.

1. Zasady udzielania wsparcia na udziat w program ie.

Przedsiebiorcy, mogg ubiegac sie o wsparcie finansowe na pokrycie czesci kosztow dziatan
promocyjnych, objetych programem zgodnie z katalogiem kosztow kwalifikowanych
wykazanych w rozporzadzeniu Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia 10 lipca 2015 r. w
sprawie udzielania przez Polskg Agencje Rozwoju Przedsiebiorczosci pomocy finansowej w
ramach Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwdj 2014-2020 (Dz. U. poz. 1027 z po6zn.
zm.). Maksymalna lgczna wartos¢ wydatkow kwalifikowanych, objetych wsparciem
finansowym, nie moze przekroczy¢ kwoty 1 min zt.

Szczegdbtowe informacje nt. warunkow udzielania wsparcia oraz przyjmowania wnioskow w
ramach poddziatania 3.3.3 PO IR, zostang zamieszczone na stronie internetowej Polskie]
Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci w dniu ogtoszenia konkursu.

V. Dziatania promocyjne przewidziane w programie p romocji dla
przedsi ebiorcow.

A. Zakres obowi gzkowych dziata n promocyjnych:

1. Przedsiebiorca zobowigzany jest wybra¢ przynajmniej jeden z ponizszych pozaunijnych
rynkéw perspektywicznych, ktory bedzie zgodny ze strategig ekspansji firmy:
a) Kazachstan,
b) Azerbejdzan,
c) Rosja,
d) lIran,
e) Ukraina,
f) Zjednoczone Emiraty Arabskie (ZEA),
g) Turcja,
h) Norwegia.
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2. Przedsiebiorca, w trakcie trwania catego programu, zobowigzany jest do wziecia udziatu
w charakterze wystawcy w przynajmniej trzech (3) dziataniach targowych, o ktérych
mowa ponizej, przy czym przynajmniej jedno (1) z tych dziatan stanowi¢ powinna
impreza targowa, w ramach Kktorej zostanie zorganizowane narodowe stoisko
informacyjne® oraz przynajmniej jedno (1) z tych dziatan powinna stanowié impreza
targowa na jednym z rynkow perspektywicznych wybranych przez przedsiebiorce z

okreslonych w pkt. IV.A.1.

Tabela nr 1. Wykaz targéw bran zowych organizowanych na rynkach perspektywicznych.

Miejsce odbywania V) L Narodowe stoisko
L.p. | Nazwa targéw . . odbywania si e : .
sie targow A informacyjne
targow
1. INTERBUILDEXPO Kijow, UKRAINA Marzec 2019
INTERNATIONAL . Listopad 2018,
2 | INDUSTRIAL FORUM Kijow, UKRAINA 2019
3. AQUA THERM KIEV Kijéw, UKRAINA Maj 2018, 2019
4. | ELCOM UKRAINE Kijow, UKRAINA ggvl'gc'e“ 2018,
5 MOSBUILD/ WorldBuild Moskwa, ROSJA Kwiecien 2018, 2018
Moscow 2019
6. AQUA THERM MOSCOW | Moskwa, ROSJA Luty 2019
7. | INTERLIGHT Moskwa, ROSJA Listopad 2018,
2019
Lillestrom (Oslo) e
8. BYGG REIS DEG NORWEGIA Pazdziernik 2019 | 2019
9. Eliaden Oslo NORWEGIA Maj 2018
Lillestrom e
10. | VVS Dagene NORWEGIA Pazdziernik 2018
KAZBUILD/ WorldBuild
_ 2018
1 Almaty Almaty, Wrzesien 2018,
) KAZACHSTAN 2019
AquaTherm Almaty
Atmaty, .
12. | POWER — KAZINDUSTRY KAZACHSTAN Maj 2018, 2019
WorldBuild Baku Baku, o 2018
13. AZERBEJDZAN ggfgz'em'k 2018,
AquaTherm Baku
14, | YAPI-TurkeyBuild Stambut, TURCJA Maj 2018, 2019 | 2018
Istambul

* dowolne targi podczas, ktérych planowana jest organizacja stoiska narodowego, na dowolnym rynku.
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15. | IRANCONFAIR Teheran, IRAN g(')elrg'e” 2018, 2018
16. | BUILDEXPO Tebriz, IRAN Maj 2018, 2019
17. | THEBIG 5 Dubaj, ZEA Listopad 2018, 2018

2019

MIDDLE EAST .
18. ELECTRICITY Dubaj, ZEA Marzec 2019
19. | WorldBuild India Mumbai, INDIE g(‘;"l'gc'e” 2018, | 5019

Tabela nr 2. Wykaz targébw bran zowych organizowanych na rynkach zagranicznych poza

UE.
Miejsce Termin .
L.p. | Nazwa targéw odbywania si e odbywania si e N arodowg sioisko
. A informacyjne
targéw targow
Minsk, Wrzesien 2018,
1. BUDPRAGRES BIALORUS 2019 2019
Minsk, Pazdziernik
2. | ENERGY EXPO BIALORUS 2018, 2019
HONG KONG, .
3. BUILD4ASIA CHINY Maj 2018, 2019
VIETNAM INTERNATIONAL .
4. | CONSTRUCTION & BUILDING cl_,"u(: C\';'V'IE"T”RI”;'\M ggfg’"'ec 2018,
EXHIBITION Y
SITP International Trade Fair for Listopad /
5. Public Works and Construction Algier, ALGIERIA | Grudzien 2018,
Machinery 2019
6. THE BIG SHOW Maskat, OMAN Marzec 2019
7. PROJECT QATAR Doha, KATAR Maj 2018, 2019
8. AFRICA BUILD Lagos, NIGERIA | Luty 2019
9. | NAHB IBS SHOW Orlando, USA | g1y e 2019
10. | WORLD OF CONCRETE Las Vegas, USA | Styczen 2019

Tabela nr 3. Wykaz targébw bran zowych organizowanych na rynkach UE.

L.p. | Nazwa targéw Miejsce odbywania Termin odbywania Narodowe stoisko
sie targéw sie targéw informacyjne

1. BATIMAT Paryz, FRANCJA Listopad 2019

2. EQUIPBAIE Paryz, FRANCJA Listopad 2018
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L.p. | Nazwa targéw Miejsce odbywania Termin odbywania Narodowe stoisko
sie targéw sie targéw informacyjne
3. BAU Monachium, NIEMCY | Styczen 2019
5. IFAT Monachium, NIEMCY | Maj 2018, 2019
7. ISH Frankfurt, NIEMCY Marzec 2019
9. MADE EXPO Mediolan, WLOCHY Marzec 2019
SAIE + SMART . Pazdziernik 2018,
10. BUILDING Bolonia, WLOCHY 2019
11. | SICUREZZA Mediolan, WLOCHY Listopad 2019
Londyn, WIELKA
12. | ECOBUILD BRYTANIA Marzec 2019
Amsterdam, .
13. | AQUATECH HOLANDIA Listopad 2018, 2019
Sztokholm, L,
14. | NORDBYGG SZWECJA Kwiecien 2018
BUDMA Luty 2019
15. Poznan, POLSKA
WinDoor-tech Luty 2019
Securex Kwiecien 2018, 2019
16. Poznan, POLSKA
Instalacje Kwiecien 2018
4. Przedsiebiorca biorgcy udziat w programie zobowigzany jest do zakupu przynajmniej

jednej (1) ustugi doradczej w zakresie przygotowania wejscia na rynki perspektywiczne
wymienione w ramach pkt IV.A.1. , w zwigzku z udzialem w targach odbywajgcych sie na
tych rynkach (. wnioskodawca w ramach projektu musi wzig¢ udziat w charakterze
wystawcy w targach odbywajgcych sie na terenie tych krajow). . Ustugi doradcze musza
zostac¢ nabyte od podmiotu posiadajgcego potencjat do swiadczenia ustugi doradczej, w
postaci oddziatu firmy, jej przedstawicielstwa lub wspotpracownikow na rynku, ktérego
dotyczy przedmiotowa ustuga doradcza lub od podmiotu bezposrednio dziatajgcego na
tym rynku.

Przedsigbiorca, w trakcie catego programu, niezaleznie od liczby wybranych rynkéw
perspektywicznych z okreslonych w pkt. IV.A.1, zobowigzany jest do wziecia udziatu
w przynajmniej jednym (1) dziataniu z pkt. B, przy czym co najmniej 1 dziatanie musi
dotyczy¢ wskazanych przez przedsiebiorce pozaunijnych rynkoéw perspektywicznych
okreslonych w pkt IV.A.1. Przedsiebiorca moze wzig¢ udziat w dwoch dziataniach tego
samego rodzaju, o ktérych mowa w pkt. B jesli program nie ogranicza takiej mozliwosci.

Przedsiebiorca, do dnia zlozenia wniosku o dofinansowanie powinien zarejestrowaé
I zweryfikowa¢ swojg firme na Portalu Promocji Eksportu.
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B. Zakres wymaganych rodzajéw dziata n promocyjnych:

1. Przedsiebiorca biorgcy udziat w programie ma mozliwos¢é zakupu jednej (1) ustugi
szkoleniowej w zakresie umiedzynarodowienia przedsigbiorcy na rynkach
perspektywicznych wymienionych w ramach pkt IV.A.1, w zwigzku z udziatem w targach
odbywajgcych sie na tych rynkach (tj. wnioskodawca w ramach projektu musi wzigé
udziat w charakterze wystawcy w targach odbywajgcych sie na terenie tych krajéw).

2. Przedsiebiorca, w trakcie trwania catego programu, moze wzig¢ udziat w maksymalnie
dwéch (2) grupowych wyjazdowych misjach gospodarczych, ktérych celem jest
rozpoznanie rynku, nawigzanie kontaktow biznesowych, wymiana doswiadczen, co
doprowadzi¢ powinno do nawigzania wspotpracy handlowej.

Program wizyty powinien zosta¢ opracowany w porozumieniu z zainteresowanymi
uczestnikami i obejmowac przynajmniej udziat w spotkaniu b2b oraz organizacje pokazu
badz prezentacji. Misja powinna mie¢ charakter grupowego wyjazdu minimum 3
przedsiebiorcéw, trwajgcego nie dtuzej niz 3 dni na miejscu i by¢ zwigzana z udzialem w
miedzynarodowym wydarzeniu branzowym, o ktérych mowa w pkt. IV. A.2 tabele 1i 2.
W ramach etapu przedmisyjnego organizator misji zobowigzany jest do
przeprowadzenia szkolenia uczestnikow misji z zakresu regulacji/kultury biznesowej etc.
W ramach etapu pomisyjnego, organizator jest zobowigzany do wspierania
przedsiebiorcéw w podtrzymywaniu nawigzanych podczas misji kontaktéw handlowych.
Przedsiebiorcy biorgcy udziat w wyjazdowych misjach gospodarczych sg zobowigzani do
przygotowania raportu z przebiegu misji zawierajgceqo w szczegolnosci program misji,
program spotkan b2b oraz dane kontaktowe odwiedzanych kontrahentéw. Raport z misji
gospodarczej powinien zostaé przedstawiany operatorowi programu promocji w celach
informacyjnych.

Wyjazdowa grupowa misja gospodarcza moze by¢ zorganizowana samodzielnie przez
przedsiebiorce.

3. Przedsiebiorca biorgcy udziat w programie ma mozliwos¢ organizacji indywidualnej misji

gospodarczej do wskazanego przez przedsiebiorce  pozaunijnego  rynku
perspektywicznego z krajéw wymienionych w pkt. IV.A.1. W ramach misji mozliwe jest
wziecie udzialu w miedzynarodowym wydarzeniu branzowym wskazanym w tabeli 1 w
pkt. IV.A.2. Misja powinna mie¢ charakter indywidualnego wyjazdu przedsiebiorcy,
trwajgcego nie dtuzej niz 3 dni na miejscu.
Przedsiebiorcy biorgcy udziat w wyjazdowych misjach gospodarczych sg zobowigzani do
przygotowania raportu z przebiegu misji zawierajgceqgo w szczegdélnosci program misiji,
program spotkan b2b oraz dane kontaktowe odwiedzanych kontrahentéw. Raport z mis;ji
gospodarczej powinien zosta¢ przedstawiany operatorowi programu _promocji w_celach
informacyjnych.

4. Przedsiebiorca, w trakcie trwania catego programu moze zorganizowa¢ maksymalnie 6
przyjazdowych misji gospodarczych (wizyt studyjnych) dla dealeréw, kontrahentow oraz
dziennikarzy bezposrednio zwigzanych z branzg budowy i wykanczania budowli, ktorych
celem jest prezentacja produktu oraz organizacja pokazu. Misja gospodarcza
przyjazdowa moze zosta¢ zorganizowana wytgcznie dla dealeréw, kontrahentéw oraz
dziennikarzy bezposrednio zwigzanych z branzg budowy i wykanczania budowli
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pochodzgcych z krajéw, o ktérych mowa w pkt IV.A.1°. Misja gospodarcza musi
obejmowaé prezentacje firmy przedsiebiorcy, organizacje pokazu bagdz prezentacje
produktu. Misja nie powinna trwac dtuzej niz 3 dni na miejscu.

Przedsiebiorca zobowigzuje sie, ze dziennikarz uczestniczacy w misji opublikuje
W reprezentowanym przez siebie czasopismie, portalu internetowym, artykut bedacy
wynikiem uczestnictwa w misji°>. Przedsigbiorca organizujgcy przyjazdowg misje
gospodarczg jest zobowigzany po zakonczeniu misji do przedstawienia raportu z
przebiegu misji gospodarczej zawierajgcego w szczegolnosci program misji oraz dane
kontaktowe uczestnikbw misji. Raport z misji jest przedstawiany operatorowi
branzowego programu promocji branzy budowy i wykanczania budowli w celach
informacyjnych.

C. Zakres uzupetniaj acych rodzajow dziata nh promocyjnych:

Przedsiebiorca biorgcy udziat w programie ma mozliwos¢ realizacji dziatan informacyjno—
promocyjnych, w ramach ktérych refundowane bedg koszty:

a) nabycia lub wytworzenia oraz instalacji elementéw  dekoracyjnych
uwzgledniajgcych zatozenia wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki tj. panelu
promocyjnego MPG®;

b) nabycia lub wytworzenia oraz dystrybucji materiatdw informacyjno-promocyjnych
takich jak gadzety, materiaty drukowane np. foldery, ulotki, wizytowki;

c) przygotowania i prowadzenia dziatan informacyjno-promocyjnych w mediach
tradycyjnych, elektronicznych, cyfrowych;

d) przygotowania lub ttumaczenia strony internetowej wnioskodawcy;

e) produkcji i emisji spotéw i filmoéw informacyjno-promocyjnych.

V. Dziatania promocyjne ogo6lne promuj gce catq branze.

1. Operatorem programu w zakresie realizacji dziatan ogélnych promujgcych polskg branze
budowy i wykanczania budowli jest Polska Agencja Inwestycji i Handlu S.A.

2. W ramach dziatan ogoélnych promujgcych polskg branze budowy i wykanczania

budowli zaplanowano:

a) organizacje misji przyjazdowych typu Study Tour dla zagranicznych dziennikarzy
i kontrahentéw z krajow o ktérych mowa w punkcie IV.A.1l. Misje zostang
zorganizowane w 2018 r. oraz w 2019;

b) prowadzenie dziatan PR majgcych na celu budowanie spojnego wizerunku Polski
i polskiej gospodarki, w tym koordynacje dziatan komunikacyjnych branzy budowy
i wykanczania budowli;

4 Przyjmuje sie, ze:

1) kontrahent pochodzi z danego kraju, jezeli prowadzi dziatalno$¢ na terenie danego kraju lub eksportuje swoje produkty na teren danego kraju;

2) dziennikarz pochodzi z danego kraju, jezeli reprezentowane przez niego medium jest dostepne dla odbiorcéw w danym kraju (czasopismo jest wydawane lub
dystrybuowane na terenie danego kraju, strona internetowa posiada wersjg jezykowa wtasciwg dla danego kraju).

*w przypadki, kiedy warunek ten nie zostanie spetniony, kwota wydatkéw kwalifikowalnych zwigzanych z organizacjg przyjazdowej misji gospodarczej, zostanie obnizona
odpowiednio o kwote wydatkéw zwigzanych z udziatem w misji dziennikarzy, kt6rzy nie opublikowali artykutu.

® Panel promocyjny Marki Polskiej Gospodarki stanowi obowigzkowy element stoiska wystawienniczego.
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C) organizacje na wybranych targach wskazanych w punkcie IV.A.2, narodowych
stoisk informacyjnych stuzacych wsparciu polskich przedsiebiorcéw obecnych na
targach.

d) Dodatkowe dziatania promujgce organizowane przez operatora branzowego
programu-promocji branzy budowy i wykanczania budowli na narodowych
stoiskach informacyjno-promocyjnych to m.in.:

organizacja punktu informacyjnego o polskim sektorze budowy i wykanczania
budowli;

organizacja strefy spotkan matchmakingowych;

poczestunek;

profesjonalny film reklamowy prezentujgcy polskg branze budowy i
wykanczania budowli;

folder informacyjny prezentujgcy polskie firmy z branzy;

materiaty reklamowe o spojnej szacie graficznej;

interaktywna recepcja, uwzgledniajgca numeracje stoisk poszczegoélnych firm
oraz przewodnik po polskich stoiskach;

briefingi dla prasy- oprowadzenie dziennikarzy po polskim stoisku oraz
stoiskach polskich firm, prezentacja produktow, wywiady indywidualne.

e) Dzialania towarzyszace imprezom targowo-wystawienniczym:

kampania promocyjna w internecie branzy budowy i wykanczania budowli,
indywidualnie dobrana do potrzeb poszczegoélnych rynkow;

prowadzenie strony internetowej programu na subportalu trade.gov.pl oraz
aktywnosc¢ na portalach spotecznosciowych;

reklama w katalogu targowym;

publikacje PR na portalach internetowych na danym rynku.



