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Program promocji branzy jachtow i todzi
rekreacyjnych

- informacja dla przedsiebiorcow
—wersja z dnia 17.06.2019 r.

l. Informacje o programie promocji.

Program promocji branzy jachtow i todzi rekreacyjnych opracowany zostat w ramach
poddziatania 3.3.2 ,Promocja gospodarki w oparciu o polskie marki produktowe —
Marka Polskiej Gospodarki — Brand” Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwoj (PO
IR).

Udziat przedsiebiorcow w programie promociji sfinansowany zostanie ze srodkéw
poddziatania 3.3.3 ,Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand”
PO IR, za ktérego realizacje odpowiada Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci.

W ramach programu opracowany zostat wykaz dziatah promocyjnych przeznaczonych
dla przedsiebiorcéw, ktéry uzupetniony zostat o tzw. dziatania ogdlne promujgce
polskg branze jachtéw i todzi rekreacyjnych. Program promocji przygotowany zostat w
taki sposob aby zapewni¢ komplementarnos¢ dziatan podejmowanych na rzecz
promociji polskiego sektora branzy jachtéw i tfodzi rekreacyjnych.

Il. Adresaci programu promociji.

1. Program skierowany jest do Mikro, Matych i Srednich przedsiebiorcow?
promujgcych marke produktowg przedsiebiorcy, ktdrzy prowadzg dziatalnos¢
gospodarczg w ramach przynajmniej jednej z ponizszych kategorii dziatalnosci
(PKD 2007)?:

a) 30.12 — produkcja todzi wycieczkowych i sportowych,
b) 13.92.Z — produkcja gotowych wyrobdw tekstylnych,

1 Definicja Matego i Sredniego przedsiebiorcy jest okre$lona w zatgczniku nr | do rozporzadzenia KE nr
651/2014.

2 Petng Liste klasyfikacji okresla Rozporzadzenie Rady Ministrow z dnia 24 grudnia 2007 r. w sprawie
Polskiej Klasyfikacji Dziatalno$ci (Dz.U. 2007 nr 251 poz. 1885 z pézn. zm.).
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c) 13.99.Z — produkcja pozostatych wyrobow tekstylnych, gdzie indziej
niesklasyfikowana,

d) 25.99.Z — produkcja pozostatych gotowych wyrobéw metalowych, gdzie
indziej niesklasyfikowana,

e) 33.15.Z — naprawa i konserwacja statkow i todzi
f) 27.33.Z — produkcja sprzetu instalacyjnego
g) 27.90.Z — produkcja pozostatego sprzetu elektrycznego.

2. Termin realizacji programu — 5 kwietnia 2018 r. — 30 czerwca 2020 r.

1. Zasady udzielania wsparcia na udziat w programie.

Przedsiebiorcy, moga ubiegac sie o wsparcie finansowe na pokrycie czesci kosztow
dziatan promocyjnych, objetych programem zgodnie 2z katalogiem kosztow
kwalifilkowanych wykazanych w rozporzadzeniu Ministra Infrastruktury i Rozwoju z
dnia 10 lipca 2015 r. w sprawie udzielania przez Polskg Agencje Rozwoju
Przedsiebiorczosci pomocy finansowej w ramach Programu Operacyjnego
Inteligentny Rozwdj 2014-2020 (Dz. U. poz. 1027 z p6zn. zm.). Maksymalna fgczna
wartos¢ wydatkow kwalifikowanych, objetych wsparciem finansowym, nie _moze
przekroczy¢ kwoty 1 min zi.

Szczegotowe informacje nt. warunkéw udzielania wsparcia oraz przyjmowania
wnioskow w ramach poddziatania 3.3.3 PO IR, zostang zamieszczone na stronie
internetowej Polskiej Agencji Rozwoju Przedsigbiorczosci w dniu ogtoszenia konkursu.

V. Dziatania promocyjne przewidziane w programie promocji dla
przedsiebiorcow.

A. Zakres obowigzkowych dziatah promocyjnych:

1. Przedsiebiorca zobowigzany jest wybra¢ przynajmniej jeden z ponizszych
pozaunijnych rynkéw perspektywicznych, ktéry bedzie zgodny ze strategig
ekspansji firmy:

a) Stany Zjednoczone Ameryki Pétnocnej (USA),
b) Zjednoczone Emiraty Arabskie (ZEA),

c) Norwegia,

d) Turcja,
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2. Przedsiebiorca, w trakcie trwania catego programu, zobowigzany jest do wziecia
udziatlu w charakterze wystawcy w przynajmniej trzech (3) dziataniach targowych,
o ktérych mowa ponizej, przy czym przynajmniej jedno (1) z tych dziatan stanowi¢
powinny imprezy targowe, w ramach ktérych zostanie zorganizowane narodowe
stoisko informacyjne?, oraz jedno (1) z tych dziatan stanowi¢ powinna impreza
targowa, na jednym z rynkow perspektywicznych wybranych przez przedsiebiorce
z okre$lonych w pkt. [V.A.1.

Tabela nr 1. Wykaz targow branzowych
organizowanych na  rynkach perspektywicznych.
" Termin Narodowe
Miejsce odbywania sie | stoisko
Lp. | Nazwa targow odbywania sie yw . :
; targow informacyjne/
targow . .
kotwica medialna
Sjgen for alle -
1. Norweg_lan Nlorwegla/ Marzec 2019 2019
International Boat Lillestrgm
Show
2. | Bater | sjgen Norwegia/Oslo \2/\ér1235|en 2018,
CNR Eurasia Boat . Luty/Marzec
3. Show Turcja/Stambut 2019
CIBS - China L
4. | International Boat Chiny/Shanghai ggvllzmen 2018,
Show Shanghai
Miami International S
5. Boat Show USA/Miami Luty 2019 2019
Annapolis Boat Show ) Pazdziernik
6. US Powerboat Show USA/Annapolis 2018, 2019

US Sailboat Show

3 Dowolne targi, podczas ktérych planowana jest organizacja stoiska narodowego, na dowolnym rynku.
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- Termin Narodowe
Miejsce odbywania sie | stoisko
Lp. | Nazwa targow odbywania sie p . :
; targow informacyjne/
targow . .
kotwica medialna
Moscow Boat Show
International .
7. Exhibition of Boats Rosja/Moskwa Marzec 2019
and Yachts
. . Zjednoczone
Dubai  International . . Luty/Marzec
8. Boat Show Emlrgty Arabskie 2019 2019
Dubaj
Sydney International : Sierpien 2018,
9. Boat Show Australia/Sydney 2019 2019

Tabela nr 2. Wykaz targéw branzowych organizowanych na rynkach UE.

Miejsce Termin Narodowe stoisko
Lp. | Nazwa targéw odbywania sie odbywania sie | informacyjne/
targéow targow kotwica medialna
1. | Boot Dusseldorf Niemcy/Dusseldorf | Styczeh 2019 | 2019
o, | Salone Nautico Wrzesien 2018,
Internazionale di Wiochy/Genova
2019
Genova
Nautic Paris Boat | . Grudzien 2018,
3. | Show/Salon Nautique | Francja/Paryz 2019
International de Paris
4, Yachting Festival Francja/Cannes Wrzesien 2018
Cannes
. . Wrzesien/
5 Le Grand Pavois La Francja/ La Pasdziernik
" | Rochelle Rochelle azaziern
2018
6 Salon Nautico Hiszpania/ Pazdziernik
" | Barcelona Barcelona 2018, 2019




Bl Reecspospolita ity UniaEuropelska
Inteligentny Rozwdj - olska Polsha K. Rozwoju Regionalnego

Miejsce Termin Narodowe stoisko
Lp. | Nazwa targow odbywania sie odbywania sie | informacyjne/
targow targow kotwica medialna
7 Southampton Boat Wielka Brytania/ Wrzesien
" | Show Southampton 2018
Vene Bat - Helsinki . .
8. | International Boat Flnla_nd!a/ Luty 2019
Helsinki
Show
METSTRADE Show -
Marine Equipment Holandia/ Listopad 2018,
. Trade Show Amsterdam 2019 2018, 2019
Amsterdam
o N Kotwica medialna
Targi Wiatr i Woda . Sierpien 2018, .
10. Gdynia Polska/Gdynia 2019 branzowego )
programu promocji
11. | BOATEX Polska/Poznan Luty 2019
3.

4. Jesli w ramach imprezy targowej w edycji branzowych programoéw promociji z 2020
r. jest organizowane narodowe stoisko informacyjne, to udziat przedsiebiorcy w tej
imprezie jest uznawany za udziat w imprezie targowej, w ramach ktorej zostanie
zorganizowane narodowe stoisko informacyjne w rozumieniu wymagan niniejszego
programu.

5. Przedsiebiorca biorgcy udziat w programie zobowigzany jest do zakupu
przynajmniej jednej (1) ustugi doradczej w zakresie przygotowania wejscia na rynki
perspektywiczne wymienione w ramach pkt IV.A.1, w zwigzku z udziatem w targach
odbywajgcych sie na tych rynkach (tj. wnioskodawca w ramach projektu musi wzig¢
udziat w charakterze wystawcy w targach odbywajgcych sie na terenie tych krajéw).
Ustugi doradcze muszg zosta¢ nabyte od podmiotu posiadajgcego potencjat do
Swiadczenia ustugi doradczej, w postaci oddziatu firmy, jej przedstawicielstwa lub
wspotpracownikéw na rynku, ktérego dotyczy przedmiotowa ustuga doradcza lub
od podmiotu bezposrednio dziatajgcego na tym rynku.
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Przedsiebiorca, w trakcie catego programu, niezaleznie od liczby wybranych
rynkéw perspektywicznych z okreslonych w pkt. IV.A.1, zobowigzany jest do
wziecia udziatu w przynajmniej jednym (1) dziataniu z pkt. B, przy czym co najmnie;j
1 dziatanie musi dotyczy¢ wskazanych przez przedsiebiorce pozaunijnych rynkow
perspektywicznych okreslonych w pkt IV.A.1. Przedsiebiorca moze wzig¢ udziat w
dwoch dziataniach tego samego rodzaju, o ktdérych mowa w pkt. B jesli program nie
ogranicza takiej mozliwosci.

Przedsiebiorca, do dnia ziozenia wniosku o dofinansowanie powinien
zarejestrowac i zweryfikowac swojg firme na portalu trade.gov.pl.

B. Zakres wymaganych rodzajoéw dziatan promocyjnych:

1.

Przedsiebiorca biorgcy udziat w programie ma mozliwo$¢ zakupu jednej (1) ustugi
szkoleniowej w zakresie umiedzynarodowienia przedsiebiorcy na rynkach
perspektywicznych wymienionych w ramach pkt IV.A.1, w zwigzku z udziatem w
targach odbywajgcych sie na tych rynkach (tj. wnioskodawca w ramach projektu
musi wzig¢ udziat w charakterze wystawcy w targach odbywajgcych sie na terenie
tych krajow).

Przedsiebiorca, w trakcie trwania catego programu, moze wzigé udziat w
maksymalnie dwéch (2) grupowych wyjazdowych misjach gospodarczych, ktérych
celem jest rozpoznanie rynku, nawigzanie kontaktéw biznesowych, wymiana
doswiadczen, co doprowadzi¢ powinno do nawigzania wspotpracy handlowej.
Program wizyty powinien zosta¢ opracowany w porozumieniu z zainteresowanymi
uczestnikami i obejmowacé przynajmniej udziat w spotkaniu b2b oraz organizacje
pokazu badz prezentacji. Misja powinna mieC charakter grupowego wyjazdu
minimum 3 przedsiebiorcéw, trwajgcego nie dtuzej niz 3 dni na miejscu i by¢
zwigzana z udziatem w miedzynarodowym wydarzeniu branzowym, o ktérych
mowa w pkt. IV. A.2 tabele 1 i 2. W ramach etapu przedmisyjnego organizator
misji zobowigzany jest do przeprowadzenia szkolenia uczestnikow misji z zakresu
regulacji/kultury biznesowej etc. W ramach etapu pomisyjnego, organizator jest
zobowigzany do wspierania przedsiebiorcow w podtrzymywaniu nawigzanych
podczas misji kontaktéw handlowych.

Przedsiebiorcy biorgcy udziat w wyjazdowych misjach gospodarczych sg
zobowigzani do przygotowania raportu z przebiegu misji zawierajgcego w
szczegolnosci program misji, program spotkan b2b oraz dane kontaktowe
odwiedzanych kontrahentéw. Raport z misji gospodarczej powinien zostac
przedstawiany operatorowi programu promocji w celach informacyjnych.
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Wyjazdowa grupowa misja gospodarcza moze by¢ zorganizowana samodzielnie
przez przedsiebiorce.

3. Przedsiebiorca biorgcy udziat w programie ma mozliwos¢ organizacji indywidualnej

misji gospodarczej do wskazanego przez przedsiebiorce pozaunijnego rynku
perspektywicznego z krajow wymienionych w pkt. IV.A.1. W ramach misji mozliwe
jest wziecie udzialu w miedzynarodowym wydarzeniu branzowym wskazanym w
tabeli 1 w pkt. IV.A.2. Misja powinna mie¢ charakter indywidualnego wyjazdu
przedsiebiorcy, trwajgcego nie dtuzej niz 3 dni na miejscu.
Przedsiebiorcy biorgcy udziat w wyjazdowych misjach gospodarczych sg
zobowigzani do przygotowania raportu z przebiegu misji zawierajgcego w
szczegolnosci program misji, program spotkan b2b oraz dane kontaktowe
odwiedzanych kontrahentéw. Raport z misji gospodarczej powinien zostac
przedstawiany operatorowi programu promocji w celach informacyjnych.

4. Przedsiebiorca, w trakcie trwania catego programu moze zorganizowac
maksymalnie 6 przyjazdowych misji gospodarczych (wizyt studyjnych) dla
dealerow, kontrahentéw oraz dziennikarzy bezposrednio zwigzanych z branzg
jachtéw i todzi, ktérych celem jest prezentacja produktu oraz organizacja pokazu.
Misja gospodarcza przyjazdowa moze zostaC zorganizowana wytgcznie dla
dealerow, kontrahentéw oraz dziennikarzy bezposrednio zwigzanych z branzg
jachtéw i todzi pochodzacych z krajow, o ktorych mowa w pkt IV.A.1 4. Misja
gospodarcza musi obejmowaé prezentacje firmy przedsiebiorcy, organizacje
pokazu badz prezentacje produktu. Misja nie powinna trwac¢ dtuzej niz 3 dni na
miejscu.

Przedsiebiorca zobowigzuje sie, ze dziennikarz uczestniczgcy w misji opublikuje w
reprezentowanym przez siebie czasopismie, portalu internetowym, artykut bedacy
wynikiem uczestnictwa w misji 5.

Przedsiebiorca organizujgcy przyjazdowg misje gospodarczg jest zobowigzany po
zakonczeniu misji do przedstawienia raportu z przebiegu misji gospodarczej

4 Przyjmuje sie, ze:

1) kontrahent pochodzi z danego kraju, jezeli prowadzi dziatalno$¢ na terenie danego kraju lub
eksportuje swoje produkty na teren danego kraju

2) dziennikarz pochodzi z danego kraju, jezeli reprezentowane przez niego medium jest dostepne dla
odbiorcow w danym kraju (czasopismo jest wydawane lub dystrybuowane na terenie danego kraju,
strona internetowa posiada wersje jezykowg wiasciwg dla danego kraju).

5 W przypadki, kiedy warunek ten nie zostanie spetniony, kwota wydatkéw kwalifikowalnych zwigzanych
Z organizacjg przyjazdowej misji gospodarczej, zostanie obnizona odpowiednio o kwote wydatkéw
zwigzanych z udziatem w misji dziennikarzy, ktérzy nie opublikowali artykutu.
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zawierajgcego w szczegolnosci program misji oraz dane kontaktowe uczestnikow
misji.

Raport z misji jest przedstawiany operatorowi branzowego programu promociji w
celach informacyjnych.

C. Zakres uzupetniajacych rodzajéw dziatan promocyjnych:

Przedsiebiorca biorgcy udziat w programie ma mozliwos¢ realizacji dziatah
informacyjno — promocyjnych, w ramach ktérych refundowane bedg koszty:

a) nabycia lub wytworzenia oraz instalacji elementow dekoracyjnych
uwzgledniajgcych zatozenia wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki tj. panelu
promocyjnego MPGS;

b) nabycia lub wytworzenia oraz dystrybucji materiatéw informacyjno-
promocyjnych takich jak gadzety, materiaty drukowane np. foldery, ulotki,
wizytowki;

c) przygotowania i prowadzenia dziatan informacyjno-promocyjnych w
mediach tradycyjnych, elektronicznych i cyfrowych;

d) przygotowania lub ttumaczenia strony internetowej wnioskodawcy;

e) produkcji i emisji spotow i filméw informacyjno-promocyjnych.

Ksiega wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki w tym panelu promocyjnego MPG

dostepne sg na stronie www.trade.gov.pl i www.mpit.gov.pl badz mozliwe do

pozyskania u operatora branzowego programu promocji branzy jachtéow i todzi

rekreacyjnych. V. Dziatania promocyjne ogdlne promujace calg branze.

1. Operatorem branzowego programu promocji branzy jachtéw i todzi rekreacyjnych
w zakresie dziatan ogolnych promujgcych branze jest Polska Agencja Inwestycji i
Handlu S.A.

2. W ramach organizacji dziatan ogolnych promujgcych branze jachtow i fodzi
rekreacyjnych zaplanowano, co najmniej:

a) organizacje misji przyjazdowych typu Study Tour dla zagranicznych
dziennikarzy i kontrahentow z krajow o ktérych mowa w punkcie IV.A.1.
Misje zostang zorganizowane w 2018 r. oraz w 2019 r;

6 Panel promocyjny Marki Polskiej Gospodarki stanowi obowigzkowy element stoiska
wystawienniczego.
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b)

c)

d)

e)

prowadzenie dziatah PR majgcych na celu budowanie spojnego wizerunku
Polski i polskiej gospodarki, w tym koordynacje dziatann komunikacyjnych
branzy jachtéw i todzi rekreacyjnych;

organizacje na wybranych targach wskazanych w punkcie IV.A.2,
narodowych stoisk informacyjnych stuzgcych wsparciu polskich
przedsiebiorcéw obecnych na targach.

Dodatkowe dziatania promujgce organizowane przez operatora branzowego
programu-promocji branzy jachtéw i fodzi rekreacyjnych na narodowych
stoiskach informacyjno-promocyjnych to m.in.:

« organizacja punktu informacyjnego o polskim sektorze jachtéw i todzi
rekreacyjnych;

« organizacja strefy spotkan matchmakingowych;

« poczestunek; 0O profesjonalny film reklamowy prezentujgcy polskag
branze jachtéw i todzi rekreacyjnych;

- folder informacyjny prezentujacy polskie firmy z branzy;

« materiaty reklamowe o spojnej szacie graficznej;

+ interaktywna recepcja, uwzgledniajgca numeracje stoisk poszczegolnych
firm oraz przewodnik po polskich stoiskach;

« briefingi dla prasy- oprowadzenie dziennikarzy po polskim stoisku oraz
stoiskach polskich firm, prezentacja produktow, wywiady indywidualne.

Dziatania towarzyszgce imprezom targowo-wystawienniczym:

« kampania promocyjna w internecie branzy jachtéw i todzi rekreacyjnych,
indywidualnie dobrana do potrzeb poszczegolnych rynkow;

« prowadzenie strony internetowej programu na subportalu trade.gov.pl
oraz aktywnosc¢ na portalach spotecznosciowych;

- reklama w katalogu targowym;

« publikacje PR na portalach internetowych na danym rynku.



