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Program promocji o charakterze ogolnym dla
przedsiebiorcoOw — INDIE- wersja z dnia 19.03.2018 r.

l. Informacje o programie promociji.

Program promocji opracowany zostal w ramach poddziatania 3.3.2 ,Promocja gospodarki w oparciu
o0 polskie marki produktowe — Marka Polskiej Gospodarki — Brand” Programu Operacyjnego
Inteligentny Rozwdj (PO IR).

Udziat przedsiebiorcow w programie promociji sfinansowany zostanie ze srodkéw poddziatania 3.3.3
,Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand” PO IR, za ktérego realizacje
odpowiada Polska Agencja Rozwoju Przedsigbiorczosci.

W ramach programu opracowany zostat wykaz dziatan promocyjnych przeznaczonych dla
przedsiebiorcow, ktéry uzupelniony zostat o tzw. dziatania og6lne promujgce polskg gospodarke.
Program promocji przygotowany zostat w taki sposéb aby zapewni¢ komplementarnosé¢ dziatan
podejmowanych na rzecz promocji wybranych branz na rynku indyjskim.

Il. Adresaci programu promocji.

1. Program skierowany jest do Mikro, Matych i Srednich przedsiebiorcéw, ktérzy prowadzg dziatalno$é
gospodarczg o profilu zgodnym z tematykg targéw, w ktérych zamierzajg wzigé udziat w ramach
programu promaocji.

2. Termin realizacji programu — 5 kwietnia 2018 r. — 31 grudnia 2019 r.

Il Zasady udzielania wsparcia na udziat w program ie.

Przedsiebiorcy, mogg ubiega¢ sie o wsparcie finansowe na pokrycie czesci kosztow dziatan
promocyjnych, objetych programem zgodnie z katalogiem kosztéw kwalifikowanych wykazanych
w rozporzgdzeniu Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia 10 lipca 2015 r. w sprawie udzielania przez
Polskg Agencje Rozwoju Przedsigbiorczosci pomocy finansowej w ramach Programu Operacyjnego
Inteligentny Rozwdéj 2014-2020 (Dz. U. poz. 1027). Maksymalna tgczna wartos¢ wydatkéw
kwalifikowalnych objetych wsparciem finansowym nie moze przekroczy¢ 500 000,00 z.

Szczegotowe informacje nt. warunkéw udzielania wsparcia oraz przyjmowania wnioskéw w ramach
poddziatania 3.3.3 PO IR zostang zamieszczone na stronie internetowej Polskiej Agencji Rozwoju
Przedsiebiorczosci, w dniu ogtoszenia konkursu.

V. Dziatania promocyjne przewidziane w programie p  romocji dla przedsi ebiorcow.

A. Zakres dziata n obligatoryjnych, w ktérych musz g wzigé€ udziat przedsi ebiorcy korzystaj acy
Z programu:
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1. Przedsiebiorca, w trakcie trwania calego programu, zobowigzany jest do wziecia udziatu
w charakterze wystawcy w przynajmniej dwdch (2) imprezach targowych wymienionych

w ponizszej tabeli.

Lp. Nazwa targéw Miejsce Termin Stoisko
informacyjno -
promocyjne

BRANZA BUDOWLANA

1. ACETECH MUMBAI Mumbai listopad 2018 i 2019

2. ACETECH DELHI New Delhi grudzien 2018 i 2019

3. WorldBuild India Mumbai kwiecien 2018 i 2019

4, The Big 5 Mumbai wrzesieh 2018 i 2019

BRANZA SPOZYWCZA | ROLNO - SPOZYWCZA

5. AAHAR International New Delhi marzec 2019 stoisko 2019

6. Food Hospitality World Mumbai styczen 2019

(FHW) India

7. India Food Forum Mumbai styczen 2019

8. AgriTech India Bangalore sierpien 2018 i 2019

9. Annapoorna World of Food | Mumbai wrzesien 2018 i 2019

10. ClIl Agrotech Chandigarh grudzien 2018 i 2019

BRANZA MEDYCZNA

11. Medical Fair India Mumbai /

New Delhi luty 2019
targi naprzemiennie
w Mumbai / New Delhi
12. World Dental Show Mumbai pazdziernik 2018
i 2019

13. India Pharma Bangalore luty 2019

14. India Medical Devices Bangalore luty 2019

15. Bio Pharma World Expo Mumbai luty 2019

16. PharmaTech Expo Ahmedabad sierpien 2018 i 2019

17. Medicall New Delhi New Delhi wrzesieh 2018 i 2019
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Lp. Nazwa targéw Miejsce Termin $toisko
informacyjno -
promocyjne
BRANZA MASZYN | URZADZEN GORNICZYCH ORAZ ZIELONYCH TECHNOLOGII
18. International Mining Kolkata 31 pazdziernik — stoisko 2018
Machinery & Equipment 3 listopad 2018,
Exhibition (IMME) targi odbywajg sie co
dwa lata
19. IME (mining) Kolkata listopad 2019, stoisko 2019
targi odbywajg sie co
dwa lata
20. Renewable Energy India - | Greater Noida | wrzesien 2018 i 2019
obszar
metropolitarny
New Delhi
21. Power — Gen India and New Delhi maj 2018 i 2019
Central Asia
22. IFAT India Mumbai pazdziernik 2018
i 2019
23. RenewX Hyderabad kwiecien 2018 i 2019
BRANZA CZESCI SAMOCHODOWYCH ORAZ LOTNICZYCH
24. ACMA Automechanika New Delhi luty 2019,
targi odbywajg sie co
dwa lata
25. MACH Auto Expo Ludhiana luty 2019
26. Automotive Engineering New Delhi luty 2019
Show
27. Transport India New Delhi maj 2018 i 2019
28. Tyrexpo India Chennai czerwiec 2018,
lipiec 2019
29. AEROMART SUMMIT Bangalore czerwiec 2018
BRANZA IT /ICT ORAZ GIER
31. Cebit India Bangalore listopad 2018, 2019 stoisko 2018 lub
2019
(w zaleznosci od
roku organizacji
targéw)
32. IBEX Mumbai styczen / luty 2019
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33. International Engineering & | New Delhi luty 2019,

Technology Fair targi odbywajg sie co
dwa lata

34. India Gaming Show New Delhi luty 2019

35. Convergence India New Delhi marzec 2019

36. IAAPI Amusement Expo Mumbai luty / marzec 2019

37. Electronics 4 You Expo Bangalore luty 2019

38. IOT Show Bangalore luty 2019

39. Global Exhibition on Mumbai maj 2018

Services

BRANZA MEBLARSKA

40. Fensterbau Frontale 2017 | Mumbai grudzien 2018 i 2019

41. Delhiwood Greater Noida | luty/marzec 2019

obszar
metropolitarny
New Delhi

42. Ambiente New Delhi czerwiec 2018

43. Woodtech India Chennai lipiec 2019

44. Mumbai Wood Mumbai pazdziernik 2018

i 2019

BRANZA KOSMETYCZNA

45, Beauty India Show Mumbai 2018, 2019

46. Professional Beauty Delhi New Delhi czerwiec 2018, 2019

47. Professional Beauty Mumbai pazdziernik 2018, 2019

Mumbai
2. Przedsiebiorca bioragcy udziat w programie zobowigzany jest do zakupu przynajmniej jednej (1)

ustugi doradczej w zakresie przygotowania wejscia na rynek indyjski, w zwigzku z udziatem w
targach odbywajgcych sie na tym rynku. Ustugi doradcze muszg zostaé nabyte od podmiotu
posiadajgcego potencjat do $wiadczenia ustlugi doradczej, w postaci oddziatu firmy, jej
przedstawicielstwa lub wspotpracownikow pracujgcych na rynku, ktérego dotyczy przedmiotowa

ustuga doradcza lub od podmiotu bezposrednio dziatajgcego na tym rynku.
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Przedsiebiorca, w trakcie trwania calego programu jest zobowigzany do wziecia udziatu
w minimum jednej grupowej, wyjazdowej misji gospodarcze;j.

Program wizyty powinien zosta¢ opracowany w porozumieniu z zainteresowanymi uczestnikami
i obejmowaé przynajmniej udziat w spotkaniu b2b oraz organizacje pokazu badz prezentacji. Misja
powinna mie¢ charakter grupowego wyjazdu minimum 3 przedsiebiorcow, trwajgcego nie diuzej
niz 3 dni na miejscu. W ramach etapu przedmisyjnego organizator misji zobowigzany jest do
przeprowadzenia szkolenia uczestnikbw misji z zakresu regulacji/kultury biznesowej etc.
W ramach etapu pomisyjnego, organizator jest zobowigzany do wspierania przedsiebiorcéw
w podtrzymywaniu nawigzanych podczas misji kontaktéw handlowych.

Przedsiebiorcy biorgcy udzial w wyjazdowych misjach gospodarczych sg zobowigzani
do przygotowania raportu z przebiegu misji zawierajgcego w szczegoélnosci program misji,
program spotkan b2b oraz dane kontaktowe odwiedzanych kontrahentéw. Raport z misji
gospodarczej powinien zostaé przedstawiany realizatorowi programu promocji w celach
informacyjnych.

Przedsiebiorca, w trakcie calego programu, zobowigzany jest do wziecia udzialu w przynajmniej
1 dziataniu, o ktérym mowa w pkt. B.

Przedsiebiorca, do dnia zlozenia wniosku o dofinansowanie powinien zarejestrowac
i zweryfikowa¢ swojg firme na portalu trade.gov.pl.

Przedsiebiorca przed wyjazdem na targi zobowigzany jest wzigé udzial w zorganizowanym
w Polsce seminarium informacyjnym na temat realiow prowadzenia biznesu w Indiach.

B. Zakres dziata n fakultatywnych, w ktérych mog g wzigé udziat przedsi ebiorcy korzystaj acy

Z programu:

1.

Przedsiebiorca, w trakcie trwania programu, ma mozliwos¢ wziecia udziatu w konferencji
inwestycyjnej Vibrant Gujarat, odbywajacej sie w 2019 r. w Gandhinagar.

Przedsiebiorca, w trakcie trwania catego programu moze zorganizowa¢ max. 6 przyjazdowych
misji gospodarczych (wizyt studyjnych) dla dealeréw, kontrahentow oraz dziennikarzy,
dziatajgcych na rynku indyjskim, bezposrednio zwigzanych z branzg, ktérg reprezentuje
przedsiebiorca. Misja gospodarcza musi obejmowac prezentacje firmy przedsiebiorcy, organizacje
pokazu badz prezentacje produktu. Misja nie powinna trwac dtuzej niz 3 dni na miejscu.

Przedsiebiorca zobowigzuje sie, ze dziennikarz uczestniczacy w misji opublikuje
W reprezentowanym przez siebie czasopismie, portalu internetowym, artykut bedgcy wynikiem
uczestnictwa w misji*.

Przedsiebiorca organizujgcy przyjazdowg misje gospodarczg jest zobowigzany do przygotowania
raportu z przebiegu misji zawierajgcego opis przebiegu misji oraz dane kontaktowe uczestnikdéw
misji. Raport z misji gospodarczej jest przedstawiany realizatorowi programu promocji w celach
informacyjnych.

Przedsiebiorca ma mozliwo$¢ organizacji indywidualnej misji gospodarczej, przy czym misja taka
powinna trwaé nie dtuzej niz trzy (3) dni na miejscu i obejmowaé co najmniej; spotkanie/a
z minimum dwoma (2) kontrahentami, organizacje pokazu badz prezentacji dla kontrahentow.
Przedsiebiorcy biorgcy udziat w misjach gospodarczych sg zobowigzani po odbyciu misji
przygotowac raport z przebiegu misji gospodarczej zawierajgcy w szczegolnosci program misji,

1

W  przypadku, kiedy warunek ten nie zostanie spaeinio kwota wydatkéw kwalifikowalnych  zwranych

z organizagj przyjazdowej misji gospodarczej, zostanie abna odpowiednio o kwet wydatkéw zwjzanych z udzialem
w misji dziennikarzy, ktérzy nie opublikowali artyki.
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w tym program spotkan b2b oraz dane kontaktowe odwiedzanych kontrahentéw. Raport z misji
gospodarczej jest przedstawiany realizatorowi programu promocji w celach informacyjnych.

C. Zakres dziala n_fakultatywnych - uzupetniaj acych, w_ktérych mog g wzigé udziat

przedsi ebiorcy korzystaj acy z programu:

1. Przedsigbiorca biorgcy udziat w programie ma mozliwos¢ realizacji dziatah informacyjno—
promocyjnych, w ramach ktorych refundowane beda koszty:

a)
b)
c)

d)
e)

nabycia lub wytworzenia oraz instalacji elementéw dekoracyjnych uwzgledniajgcych
zalozenia wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki tj. panelu promocyjnego MPG;

nabycia lub wytworzenia oraz dystrybucji materiatéw informacyjno-promocyjnych takich
jak gadzety, materiaty drukowane np. foldery, ulotki, wizytéwki;

przygotowania i prowadzenia dziatan informacyjno-promocyjnych w mediach
tradycyjnych, elektronicznych, cyfrowych;

przygotowania lub ttumaczenia strony internetowej wnioskodawcy;

produkcji i emisji spotow i filméw informacyjno-promocyjnych.

Ksiega wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki w tym panelu promocyjnego MPG dostepne sg na
Portalu promocji Eksportu i stronie Ministerstwa Przedsiebiorczosci i Technologii .

V.

Dziatania promocyjne ogélne.

1. Realizator programu promocji na rynku indyjskim zostanie wybrany przez Ministerstwo
Przedsiebiorczosci i Technologii zgodnie z ustawg Prawo zamowien publicznych. Informacja
0 wyborze realizatora programu promocji zostanie zamieszczona ha stronie internetowej
www.mpitr.gov.pl i www.trade.gov.pl. W przypadku braku realizatora programu przedsiebiorca ma
mozliwos¢ skorzystania jedynie z dziatan promocyjnych dla przedsiebiorcéw okreslonych w pkt IV.

2. W ramach dziatan ogélnych promujgcych polskg gospodarke na rynku indyjskim zaplanowano:

VVVYYVVY

organizacje wizyt studyjnych dla zagranicznych kontrahentéw,

organizacje wizyt studyjnych dla zagranicznych dziennikarzy,

dostep do informacji nt. rynku i pomoc w poszukiwaniu partneréw handlowych,

reklamy i publikacje w indyjskiej prasie branzowej,

reklamy i publikacje w magazynach poktadowych indyjskich linii lotniczych,

reklamy w najwiekszych indyjskich portalach sprzedazowych,

organizacje narodowych stoisk informacyjno - promocyjnych stuzgcych wsparciu polskich

przedsiebiorcéw obecnych na targach poprzez:

o mozliwos¢ bezptatnego Kkorzystania z miejsca do odbywania spotkan
z kontrahentami;

0o mozliwos¢ zamieszczenia reklamy firmy wraz z lokalizacjg stoiska wystawienniczego
w katalogu informacyjnym wydawanym na dane targi;

o mozliwos¢ korzystania z ustug informacyjnych obstugi stoiska informacyjno -
promocyjnego o produktach i lokalizaciji firmy.



