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Minimalny zakres strategii wzorniczej
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Charakterystyka dotychczasowej dziatalnosci Wnioskodawcy, zawierajgca analize
obecnego stanu wzornictwa w przedsiebiorstwie w zakresie produktéw, technologii,
struktury organizacyjnej, proceséw komunikacji z klientem, strategii marketingowe;.
Analiza rynkowa i okreslenie grupy docelowe;.

Analiza popytu na rynkach docelowych.

Analiza pozycji konkurencyjnej opartej o podstawowe zatozenia z zakresu marketing
mix.

Analiza barier formalnych rozwoju przedsiebiorstwa.

Analiza produktowa konkurencji.

Opis trendéw rynkowych (branzowych, spotecznych i technologicznych) o duzym
potencjale wptywu na rynek Wnioskodawcy.

Okreslenie kierunkéw i planéw rozwoju firmy w zakresie wzornictwa. Analiza
oczekiwan i potrzeb przedsiebiorstwa w zakresie wykorzystania proceséw wzorniczych
dotyczacych opracowania i wdrozenia produktu. Wskazanie dziatan koniecznych dla
budowania marki, oferty rynkowej i strategii konkurowania oraz dostosowania
wewnetrznych procesdw zarzadczych w firmie zwigzanych ze stosowaniem
wzornictwa.

Opis innowacji produktowej i jezeli dotyczy dodatkowo innowacji w procesie
biznesowym wprowadzanej w oparciu o projektowanie wzornicze.

Opis procesu projektowania wzorniczego, obejmujgcego co najmniej opracowanie
projektéw oraz prototypdw nowego lub znaczgco ulepszonego produktu

i przeprowadzenie niezbednych testow.

Opis procesu opracowania projektu wzorniczego rozumianego jako opracowanie cech
technicznych, uzytkowych i estetycznych produktu zmierzajgce do wprowadzenia go
do obrotu gospodarczego

Wyznaczenie harmonogramu realizacji poszczegdlnych celéw wraz z kosztorysem.
Przygotowanie briefu projektowego, dokumentu zawierajgcego zatozenia dotyczace
dziatan i uczestnikdw projektu wzorniczego oraz procesu wdrazania nowego lub
znaczyco ulepszonego produktu oraz wszystkie informacje, ktére moga mie¢ wptyw na
postac produktu i proces jego wdrazania.

Ocena mozliwosci wykorzystania wzornictwa w firmie i jej potencjatu w tym zakresie.
Wskazanie najwazniejszych barier obserwowanych przez przedsiebiorstwo w zakresie
realizowanego wzornictwa.

Mozliwosci rozwigzania probleméw wzorniczych w firmie.



