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Wprowadzenie

Nowe znaki towarowe bedace wynikiem innowacyjnosci i kreatywnosci pojawiajg sie

na rynku prawie codziennie. W gospodarce rynkowej odgrywajg one kluczowa role.

Sa istotnym elementem promocji i strategii tworzenia wizerunku, zaréwno przedsiebiorstwa,
Jak i produkowanych towardw lub Swiadczonych ustug. Brak odpowiedniego zabezpieczenia
praw do wilasnych znakow towarowych moze utrudnic, a niekiedy nawet ograniczyc, rozwoj
przedsiebiorstwa.

Pozostawione bez ochrony znaki towarowe mogg by¢ utracone na rzecz wigkszych konkurentow.
Odpowiednia ochrona znakéw towarowych pozwala powstrzymac potencjalne naruszenia praw
oraz umoZliwia czerpanie korzysci materialnych z ich eksploatacji.

Celem ninigjszego poradnika jest zwigkszenie swiadomosci i stopnia wykorzystania systemu
ochrony znakéw towarowych, zwfaszcza przez Srednie i mafe przedsiebiorstwa w Polsce.

W przygotowaniu poradnika wykorzystane zostato opracowanie Swiatowej Organizacji Wtasnosci
Intelektualnej (WIPO) pt. ,Making a Mark. An Introduction to Trademarks for Small and Medium-
sized Enterprises”.

Ze wzgledu na popularyzatorski charakter opracowania konieczne byto dokonanie pewnych
uproszezen. W zwigzku z powyzszym publikacja nie moze by¢ traktowana jako oficjalne
stanowisko lub wyktadnia przepiséw prawa dokonana przez Urzad Patentowy Rzeczypospolitej
Polskiej. Zawarte w opracowaniu informacje stanowig jedynie ogélne wytyczne dla postepowania
w sprawach zwigzanych z ochrong znakéw towarowych.

W opracowaniu wykorzystano, w celach ilustracyjnych, znaki towarowe bedgce wtasnoscig
roznych przedsiebiorstw lub 0s6b fizycznych. S3 to przewaznie zarejestrowane znaki towarowe.

Urzad Patentowy Rzeczypospolitej Polskiej
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Jakie oznaczenie moze
by¢ znakiem towarowym?

Znakiem towarowym moze by¢ kazde
oznaczenie, ktére mozna przedstawi¢

w sposob graficzny, jezeli oznaczenie takie
nadaje sie do odrdzniania towardw (lub ustug)
jednego przedsigbiorstwa od towaréw (lub
ustug) innego przedsigbiorstwa.

Art. 120 ust. 1 ustawy z dnia 30 czerweca 2000 1.
— Prawo wiasnosci przemystowey (dalej: pwp)

Najbardziej tradycyjnymi i najczesciej
wystepujacymi formami przedstawieniowymi
znakow towarowych sg oznaczenia stowne
(wyraz, zdania, slogany), stowno-graficzne
(oznaczenia, w ktérych wystepujg zardwno
elementy stowne, jak i graficzne) i graficzne
(rysunki, ornamenty).

Uwaga: w przypadku znakow stownych wazny
jest sam element stowny. W znakach takich

nie jest chroniona grafika w jakiej wystepuje
element stowny (kroj i wielko$¢ czcionki).

Przyktady znakow towarowych stownych:

tandem
jan sobieski
coca cola
radion sam pierze
www.pf.pl

Przyktady znakéw towarowych stowno-
graficznych:




ww.uprp.pl

Przyktady znakow towarowych Przyktady znakéw towarowych
graficznych: przestrzennych:

{

Przykiady znakéw towarowych
przestrzenno-stowno-graficznych:

Roéwnie czesto spotykanymi w obrocie
gospodarczym znakami towarowymi sg znaki
towarowe przestrzenne (w tym formy towaru lub
opakowania), dzwigkowe (melodie, inne sygnaty
dzwiekowe), przestrzenno-stowno-graficzne,
przestrzenno-graficzne oraz kompozycje
kolorystyczne.




Przykiady znakow towarowych
dzwiekowych:

£
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Pamietac nalezy, ze w polskim prawie nie zostat
ograniczony katalog oznaczen, ktére moga
zostaé zarejestrowane jako znaki towarowe.
Wazne jest zeby oznaczenia te miaty charakter
odrézniajacy oraz zeby mozna byfo przedstawi¢
je w sposob graficzny.

Do czego stuza znaki towarowe?
Gtéwnym zadaniem znaku towarowego jest
umozliwienie odbiorcom (konsumentom)
zidentyfikowanie towaru lub ustugi pochodzacej
z konkretnego przedsigbiorstwa od towaréw lub
ustug pochodzacych z innych przedsiebiorstw.
Znak towarowy moze réwniez informowac

o jakoSci towardw lub ustug, jak réwniez je
reklamowac.

Znaki towarowe odgrywajg decydujaca
role w strategii budowania renomy oraz

w promocji towaréw (ustug) i samego
przedsigbiorstwa. Wizerunek i renoma
towarow przedsigbiorstwa tworzg zaufanie,
ktére sprzyja pozyskiwaniu lojalnych

klientow, a tym samym podnoszeniu
warto$ci przedsigbiorstwa. Wérod
konsumentéw mozna czesto zaobserwowac
emocjonalne przywigzanie do okre$lonych
znakow towarowych, co przektada sig

na ich zainteresowanie kazdym kolejnym
towarem (ustuga) oznaczonym tym znakiem
towarowym. Proces budowania renomy znaku
towarowego powinien wigzac sie z ciagta
dbato$cig o utrzymanie lub podnoszenie
jakosci oznaczonych nim towardw. Jedynie
w ten spos6b mozna stara¢ si¢ trwale
zwigzac z nim klientéw. Ukoronowaniem
wysitkow moze byC uzyskanie rynkowej
renomy, o ktérg nalezy jednak ciggle dbac.

Dlaczego powinno sie chroni¢
swoje znaki towarowe?

Wiekszo$¢ przedsigbiorcow zdaje sobie juz
obecnie sprawe z roli znaku towarowego
jako czynnika, ktéry pozwala na odréznienie
ich towaréw (ustug) od towaréw (ustug)
konkurentow. Nie wszyscy sg jednak
$wiadomi znaczenia ochrony znakow
towarowych jaka uzyskuje sie w Urzedzie
Patentowym RP.

Przez uzyskanie prawa ochronnego
nabywa sie prawo wytgcznego uzywania
znaku towarowego w sposob zarobkowy
lub zawodowy na catym obszarze
Rzeczypospolitej Polskiej.

Brak ochrony znaku towarowego moze
spowodowa¢ wymierne szkody dla



SMIADECTWO OCHRONNE

przedsiebiorcy. Trudniejsze i bardziej kosztowne
moga okazag sig dziatania prawne w stosunku do
konkurentéw wprowadzajacych do obrotu towary
lub $wiadczgcych ustugi oznaczone identycznym
lub podobnym znakiem towarowym. Dziatania
takie moga skutkowa¢ wprowadzeniem w btad
konsumentow co do pochodzenia towarow
(ustug), ich jakosci, wtasciwosci i charakteru.

W efekcie wptynie to na zmnigjszenie zyskow
wiasciciela znaku towarowego oraz moze
naruszy¢ jego renome, szczegdlnie jesli produkty
konkurencji sg gorszej jakoSci.

Dobra opinia o towarach (ustugach) oznaczonych
znakiem towarowym decyduije o sukcesie
produktu (ustugi) na rynku i dlatego tak

wazne jest by znak towarowy byt jak najlepiej
chroniony. Takim wtasnie sposobem jest jego
zgtoszenie w Urzedzie Patentowym RP [ub innym
wtasciwym urzedzie ds. ochrony wtasnosci

przemystowej (krajowym, regionalnym lub
miedzynarodowym) umozliwiajace uzyskanie
ochrony na rynku polskim lub odpowiednio na
innym rynku, na ktéry wprowadzane sg towary
lub $wiadczone ustugi oznaczone tym znakiem
towarowym.

Nalezy pamietaé, ze zdarzajg sie przypadki
wystepowania przez nieuczciwych
przedsigbiorcdw o udzielenie ochrony na znaki
towarowe konkurentéw. W takich sytuacjach
odzyskanie znaku towarowego jest kosztowne
i wymaga czasu.

Dodatkowe korzysci z posiadania
znaku towarowego

Znaki towarowe moga by¢ zrodtem
dodatkowych dochodow dla ich wtascicieli,
ktorzy moga je uzyska¢ migdzy innymi poprzez
udzielenie licencji na ich uzywanie przez innych
przedsigbiorcow w obrocie, np. w ramach sieci
franchisingowej.

Wtasciciel znaku towarowego, zwtaszcza

o duzej renomie moze wykorzysta¢ swoj znak
towarowy takze jako element wspomagajacy

w procesie ubiegania sie o przyznanie srodkow
z instytucji finansowych, co moze

ufatwi¢ osiggniecie kolejnych sukcesow
gospodarczych. Znak towarowy moze by¢
przedmiotem sprzedazy, zamiany, darowizny,
zastawu a takze stanowi zabezpieczenie
zacigganego kredytu, oraz moze byé wniesiony
jako aport do spofki.
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Przyktady znakoéw towarowych sieci
franchisingowych:

Kodak

EXPrECE)

Rg(he

McDonalds”

UNITED COLORS

OF BENETTON.

Jak mozna chroni¢ swoj

znak towarowy?

Najbardziej korzystnym sposobem ochrony

jest uzyskanie prawa ochronnego na znak
towarowy w Urzedzie Patentowym RP lub prawa
z rejestraciji znaku towarowego we wiasciwym
urzedzie ds. ochrony wtasnosci przemystowej.

Do uzyskania prawa ochronnego/prawa

z rejestracji na znak towarowy konieczne jest
dokonanie zgtoszenia. Udzielana ochrona
zawsze ograniczona jest do pewnego
terytorium. Z reguty jest to terytorium danego
paristwa lub regionu.

Uzyskanie ochrony znaku towarowego
na terytorium Polski jest mozliwe w trybie
krajowym, regionalnym lub miedzynarodowym.

Ochrona w trybie krajowym udzielana jest przez
Urzad Patentowy RP.

Na terytorium Polski chronione sg

réwniez wspolnotowe znaki towarowe
rejestrowane w Urzedzie Harmonizacji Rynku
Wewnetrznego (OHIM) w Alicante. Znaki

te sg chronione na catym terytorium Unii
Europejskiej na podstawie jednego prawa
wytacznego udzielonego przez OHIM.

Skuteczng ochrong w Polsce mozna uzyskaé
réwniez w trybie rejestracji miedzynarodowej
dokonywanej w Biurze Migdzynarodowym
Swiatowej Organizacji Wtasnosci Intelektualnej
(WIPO) w Genewie za po$rednictwem
odpowiedniego krajowego urzedu ds. ochrony
wiasno$ci przemystowe;.

Ochrona wynikajaca z rejestracji
migdzynarodowej znaku towarowego
rozszerzana jest na Polske w momencie uznania
skutkow rejestracji migdzynarodowej przez



Urzad Patentowy RP (w innych panstwach
— wtasciwy krajowy urzad ds. wtasnosci
przemystowe;).

Polscy zgtaszajacy moga w ten sam sposob
uzyskac ochrone poza granicami Polski,
natomiast zagraniczni — w Polsce.

Czy rejestracja przedsigbiorcy
jest tozsama z rejestracja
znaku towarowego?

Rejestracja firmy, w rejestrze przedsigbiorcow
Krajowego Rejestru Sadowego (KRS) nie
oznacza uzyskania prawa ochronnego na znak
towarowy. Nalezy rozr6znié¢ ochrone firmy
przedsigbiorstwa (nazwy przedsigbiorstwa)
wynikajaca z jej rejestracji w KRS a ochrone
wynikajgcg z udzielenia prawa ochronnego na
znak towarowy.

Firma to nazwa przedsigbiorcy wraz

z okresleniem formy prawnej w jakiej prowadzi
dziatalnos¢ (np. spotka akcyjna, spotka jawna)
lub organizacyjnej (np. oddziat).

Znak towarowy to oznaczenie, ktore stuzy do
odrdzniania towaréw lub ustug przedsigbiorstwa
od towaréw lub ustug innych przedsiebiorstw.

Przedsigbiorstwo moze uzywag réznych
znakow towarowych, w tym odnoszacych sie
bezposrednio do firmy lub jej czesci. Jednak
w takim przypadku powinno uzyska¢ na nie
prawo ochronne.

Przyktadowo, Blackmark International

Sp. z 0.0., moze wprowadza¢ do obrotu jedne
towary oznaczone jako BLACKMARK; a inne
jako REDMARK.

W swojej dziatalno$ci przedsigbiorstwo moze
uzywac okreslonych znakéw towarowych do
identyfikacji wszystkich swoich towardw lub
tylko jednego konkretnego towaru.

Czy rejestracja znakéw towarowych
przedsiebiorstwa jest obowigzkowa?

Rejestracja znakéw towarowych zapewniajgca
ich ochrong na danym terytorium, nie jest
obowigzkowa. Jest jednak zalecana, poniewaz
wzmacnia ochrone znaku towarowego przed
jego nieuczciwym wykorzystaniem w obrocie.

Kiedy nalezy zastrzega¢
znaki towarowe?

Optymalnym rozwigzaniem jest zastrzezenie
znaku towarowego jeszcze przed
wprowadzeniem towaru na rynek lub tez przed
rozpoczeciem $wiadczenia ustug, ktére majg
byé tym znakiem towarowym oznaczane.

Zdarzajg sie niestety przypadki nieuczciwego
zastrzegania cudzych znakéw towarowych
przez niektorych przedsigbiorcow.

Rejestracja znaku towarowego przez innego
przedsigbiorce moze w niektorych przypadkach
nawet uniemozliwi¢ budowanie nowej marki lub
tez ograniczy¢ jej rozwoj. Odzyskanie znaku jest



czesto trudne i bardzo kosztowne, a czasami
wrecz niemozliwe.

Dlatego tez bardzo wazne jest aby przed
ujawnieniem informacji o wprowadzaniu na
rynek nowego towaru lub ustugi wczesnie;
zastrzezec znak towarowy na swojg rzecz.

W tym celu nalezy dokona¢ jego zgtoszenia

w Urzedzie Patentowym RP lub innym
odpowiednim urzedzie ds. ochrony wtasnosci
przemystowej. Od momentu dokonania
prawidtowego zgfoszenia uzyskuije sie
pierwszenstwo do uzyskania prawa wytgcznego.

Zastrzezenie pierwszenstwa jest rowniez
mozliwe w przypadku wystawienia towaru
oznaczonego znakiem towarowym na niektorych
wystawach, badZ w oparciu o zgtoszenie znaku
towarowego dokonane w innym parstwie.

Kto ma prawo ubiegac sie

o uzyskanie prawa ochronnego?
Whiosek o udzielenie prawa ochronnego przez
Urzad Patentowy RP na indywidualny znak
towarowy moze ztozy¢ kazda osoba fizyczna lub
prawna. O wspdlne prawo ochronne ubiegac sie
moga natomiast tylko przedsigbiorcy zamierzajgcy
wspolnie (rownocze$nie) uzywac znak towarowy.

Uprawnionym do uzyskania prawa ochronnego
na wspoiny znak towarowy moze by¢ tylko
posiadajgca osobowo$¢ prawng organizacja
powotana do reprezentowania interesow
przedsigbiorcow. Taki znak bedzie mogta

uzywac zarbwno sama organizacja, jak
i zrzeszeni w niej przedsigbiorcy.

Natomiast prawo ochronne na wspélny
znak towarowy gwarancyjny moze uzyskac¢
jedynie posiadajgca osobowo$¢ prawng
organizacja, ktora sama nie uzywa tego
znaku towarowego, przy czym sam znak
jest przeznaczony do uzywania przez
przedsiebiorcow stosujgcych sie do

zasad przyjetych przez te organizacje

i podlegajacych jej kontroli w tym zakresie.

W jakim zakresie nalezy
zastrzega¢ znaki towarowe?

Znaki towarowe zastrzega si¢ dla oznaczania
konkretnych towarow i/lub ustug, ktore sg
przyporzadkowywane do specjalnych klas na
podstawie tzw. klasyfikacji nicejskiej. Obecnie
istniejg 34 klasy towarowe i 11 klas ustugowych.
Numery klas majg jedynie znaczenie
porzadkowe, i nie wptywajg na zakres ochrony.

Rozwazajgc zakres ochrony swojego znaku
towarowego nalezy rowniez zwréci¢ uwage
na rodzaj zastrzeganego znaku. Przyktadowo,
zastrzegajac znak stowny chronimy tylko jego
warstwe stowng. Natomiast w znaku stowno-
graficznym ochronie podlega warstwa sfowna
w potaczeniu z grafikg w jakiej wyraz zostat
uzyty. Zgtaszajac znak np. stowno-graficzny
czy graficzny nalezy rozwazyé takze zasadno$é¢
zastrzezenia kolorystyki poszczegoinych
elementéw znaku.



Wielu przedsigbiorcow pragnaé uzyskac jak
najszerszy zakres ochrony zgtasza jednoczes$nie
dla oznaczania danego towaru wiele rodzajow
znaku towarowego. Przyktadowo mozna zgtosi¢
to samo oznaczenie jako znak stowny a takze
jako element znaku stowno-graficznego.

Czy kazdy znak towarowy

moze uzyska¢ ochrong?

Urzad Patentowy RP lub inny wiasciwy

urzad ds. ochrony wiasnosci przemystowe;
zarejestruje (udzieli prawo ochronne) jedynie
na taki znak towarowy, ktéry bedzie spetniat
odpowiednie wymogi. Ochrone moze uzyskac
jedynie taki znak towarowy, ktéry spetnia
wymogi, okreslone w odpowiednich przepisach
- w Polsce jest to ustawa Prawo wtasnosci
przemystowe;.

Najwazniejszym warunkiem uzyskania ochrony
w Polsce jest odrézniajgcy charakter znaku
oraz mozliwos¢ jego przedstawienia w sposéb
graficzny.

Przy ocenie, czy znak ma dostateczne znamiona
odrézniajace, nalezy uwzglednia¢ wszystkie
okoliczno$ci zwigzane z oznaczaniem nim
towardw i/lub ustug w obrocie.

Przestanki zdoIno$ci ochronnej znakow
towarowych okreslajg w szczego6inosci
nastepujace przepisy ustawy Prawo wiasnosci
przemystowej:

(stan prawny na dzien 01.11.2007 r.)

Art. 129. [Wytaczenia ochrony]
1. Nie udziela sie praw ochronnych
na oznaczenia, ktore:
1) nie moga by¢ znakiem towarowym;
2) nie majg dostatecznych znamion
odrozniajacych.

2. 7 zastrzezeniem art. 130 nie majg
dostatecznych znamion odrézniajgcych
oznaczenia, ktore:
1) nie nadajg sie do odrézniania w obrocie
towardw, dla ktorych zostaty zgtoszone;
2) skladajg sie wylgcznie z elementow
mogacych stuzy¢ w obrocie do wskazania
w szczegdlnosci rodzaju towaru, jego
przeznaczenia, sposobu wytwarzania,
sktadu, funkcji lub przydatnosci;
3) weszly do jezyka potocznego lub
$g zwyczajowo uzywane w uczciwych
i utrwalonych praktykach handlowych.

Art. 130. [Zdolnos¢ odrézniania]

Przy ocenie, czy oznaczenie ma dostateczne
znamiona odrézniajgce, nalezy uwzglednic
wszystkie okolicznosci zwigzane z oznaczaniem
nim towaréw w obrocie. Odmowa udzielenia
prawa ochronnego na podstawie przepisu

art. 129 ust. 1 pkt 2 nie moZe nastgpic

w szczegolnosci, jeZeli przed datg zgtoszenia
znaku towarowego w Urzedzie Patentowym
znak ten nabraf, w nastepstwie jego uzywania,
charakteru odrozniajgcego w przecietnych
warunkach obrotu.



Art. 131. [Bezwzgledne przeszkody
rejestracji]
1.15%1 Nie udziela sie praw ochronnych
na oznaczenia:
1) ktérych uzywanie narusza prawa osobiste
lub majatkowe 0s6b trzecich;
2) ktdre sg sprzeczne z porzadkiem
publicznym lub dobrymi obyczajami;
3) ktore ze swojej istoty mogg wprowadzac
odbiorcéw w biad, w szczegdinosci
co do charakteru, wfasciwosci lub,
z uwzglednieniem ust. 3, pochodzenia
geograficznego towaru.

2. Nie udziela sie praw ochronnych
na oznaczenia, jezeli:

1) zostaty zgtoszone w ztej wierze do Urzedu
Patentowego w celu uzyskania ochrony;

2) zawierajg nazwe lub skrot nazwy
Rzeczypospolitej Polskiej bgdz
jej symbole (godto, barwy lub hymn),
nazwy lub herby polskich wojewddziw,
miast lub miejscowosci, znaki sit
zbrojnych, organizacji paramilitarnych
lub sit porzgdkowych, reprodukcje
polskich orderéw, odznaczen lub
odznak honorowych, odznak lub oznak
wojskowych badz innych oficjalnych
lub powszechnie uzywanych odznaczen
i odznak, w szczegdlnosci administracji
rzgdowej czy samorzgdu terytorialnego
albo organizacji spofecznych
dziafajgcych w waznym interesie
publicznym, gdy obszar dziafania tych
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organizacji obejmuje caty kraj lub
znaczng jego czesc, jezeli zgtaszajgcy
nie wykaze sie uprawnieniem,

w szczegdlnosci zezwoleniem
wiasciwego organu Paristwa albo zgoda
organizacji, na uZywanie oznaczenia

w obrocie;

3) zawierajg skroty nazw badZz symbole

(herby, flagi, godfta) obcych panstw,
organizacji migdzynarodowych,

a takze przyjete w obcych paristwach
urzedowe oznaczenia, stemple kontrolne
i gwarancyjne, jezeli zakaz taki wynika

Z uméw migdzynarodowych, chyba

Ze zgtaszajgcy wykaze sie zezwoleniem
wiasciwego organu, ktére uprawnia

go do uzywania takich oznaczeri

w obrocie;

4) zawierajg urzedowo uznane oznaczenia

przyjete do stosowania w obrocie,

w szczegdlnosci znaki bezpieczeristwa,
znaki jakosci lub cechy legalizacji,

w Zakresie, w jakim mogfoby

fo wprowadzi¢ odbiorcow w biad

co do charakteru takich oznaczen, o ile
zgtaszajacy nie wykaze, ze jest uprawniony
do ich uzywania;

5) zawierajg elementy bedgce symbolami,

w szczegdlnosci o charakterze religijnym,
patriotycznym lub kulturowym, kiérych
uzywanie obrazatoby uczucia religijne,
patriotyczne lub tradycje narodowsg;

6) stanowig forme baaz inng wiasciwos¢

towaru lub opakowania, ktéra



Jjest uwarunkowana wytgcznie jego naturg,
Jjest niezbedna do uzyskania efektu
technicznego lub zwieksza znacznie
wartosc fowaru.

3. W odniesieniu do wyrobdw alkoholowych,
kazdy znak towarowy zawierajacy elementy
geograficzne niezgodne z pochodzeniem wyrobu
uwaza sie za znak wprowadzajgcy odbiorcow

w bfad.

4. Nie udziela sig praw ochronnych na znaki
Zawierajgce elementy geograficzne prawdziwe
w sensie dosfownym co do terytorium, regionu
lub migjsca, z ktérego towar pochodzi, ktére
mogtyby wprowadzi¢ odbiorcéw w bfad,

Ze towar pochodzi z innego, styngcego

z danych wyrobow terenu. W przypadku
homonimicznych oznaczen geograficznych
dla wina i piwa ochrona moze by¢ przyznana,
Z tym Ze Urzad Patentowy wezwie osobe,
ktéra dokonata zgfoszenia pézniej,

do dokonania w znaku odpowiednich zmian
pozwalajgcych na odréznienie go od znaku
wczesniejszego.

5. Zgtoszenie w charakterze znaku towarowego
oznaczenia, ktorym inna osoba postuguje sie
jako nazwag, pod ktorg prowadzi dziafalnos¢
gospodarczg, w szczegolnosci jeZeli jest ona
wyrazem pospolitym, nie stanowi samoistnej
podstawy do odmowy udzielenia prawa
ochronnego, jezeli zgtaszajacy dziatat w dobrej
wierze, a:
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1) nazwa ta nie jest uZywana jako znak
fowarowy powszechnie znany na obszarze
Rzeczypospolitej Polskiej dla towaréw tego
samego rodzaju lub

2) w chwili zgtoszenia znaku nie byfo konfliktu
intereséw, w szczegdlnosci ze wzgledu
na rozny profil dziatalnosci, lokalny
Jjej zasigg lub odmienne formy uzywania
obu oznaczen.

Art. 132. [Wzgledne przeszkody rejestracji]
1. Nie udziela si¢ prawa ochronnego na znak
towarowy dla towarow identycznych lub
podobnych, jezeli znak ten jest identyczny lub
ppodobny do:

1) zarejestrowanego oznaczenia
geograficznego, chyba Ze zgtaszajacy
Jjest uprawniony do uZywania tego
oznaczenia, a udzielenie prawa
ochronnego na znak towarowy
nie ograniczy nadmiemie mozliwosci
uzywania zarejestrowanego oznaczenia
geograficznego przez innych
uprawnionych;

1') zarejestrowanego oznaczenia
geograficznego lub nazwy pochodzenia
produktu rolnego lub srodka
spozywczego, o ktorych mowa
w rozporzgdzeniu Rady (WE) nr 510/2006
Z dnia 20 marca 2006 r. w sprawie
ochrony oznaczeri geograficznych
i nazw pochodzenia produktéw rolnych
i srodkéw spozywezych (Dz.Urz. UE L 93
z31.03.2006 ., str. 12);



12) zarejestrowanego oznaczenia
geograficznego napoju spirytusowego,

0 ktorym mowa w rozporzadzeniu Rady
(EWG) nr 1576/89 z dnia 29 maja 1989 r.
ustanawiajgcym ogdine zasady definicji,
opisu i prezentacji napojow spirytusowych
(Dz.Urz. WE L 160 z 12.06.1989, str. 1,

z pézn. zm.; Dz.Urz. UE Polskie wydanie
specjalne rozaz. 3, t. 9, str. 59, z pézn.
zm.) oraz oznaczenia geograficznego
wpisanego na krajowa liste chronionych
oznaczen geograficznych napojow
spirytusowych na podstawie ustawy

Z dnia 18 paZdziernika 2006 r. o wyrobie
napojow spirytusowych oraz o rejestracji
i ochronie oznaczen geograficznych
napojow spirytusowych (Dz.U. Nr 208,
poz. 1539);

2) znaku, ktory przed datg, wedfug ktorej

oznacza sie pierwszenistwo do uzyskania
prawa ochronnego, byt powszechnie znany
i uzywany jako znak towarowy dla towaréw
pochodzacych od innej osoby;

3) wczesniej zarejestrowanego

w Rzeczypospolitej Polskiej znaku
fowarowego, ktdrego ochrona wygasta,
jezeli od daty wygasniecia prawa
ochronnego na znak towarowy do dnia
Zgfoszenia podobnego znaku przez
inng osobe nie uptynat, z zastrzezeniem
art. 133, okres 2 lat.

N~—

N~—

1) identyczny do znaku towarowego

zarejestrowanego lub zgfoszonego

do rejestraciji (o ile znak taki zostanie
zarejestrowany) z wezesniejszym
pierwszeristwem na rzecz innej osoby dla
identycznych towardw;

identyczny lub podobny do znaku
fowarowego, na ktory udzielono prawa
ochronnego lub zgtoszonego w celu
uzyskania prawa ochronnego (o ile na znak
taki zostanie udzielone prawo ochronne)

Z wezesnigjszym pierwszeristwem

na rzecz innej osoby dla towaréw
identycznych lub podobnych, jeZeli
zachodzi ryzyko wprowadzenia odbiorcow
w biad, kidre obejmuje w szczegdinosci
ryzyko skojarzenia znaku ze znakiem
wczesniejszym;

identyczny lub podobny do renomowanego
znaku towarowego Zarejestrowanego

lub zgtoszonego z wczesnigjszym
pierwszenstwem do rejestracji (o ile znak
taki zostanie zarejestrowany) na rzecz
innej osoby dla jakichkolwiek towardw,
Jjezeli mogfoby to przyniesc zgtaszajacemu
nienalezng korzysc lub byc szkodliwe dla
odrozniajgcego charakteru badz renomy
znaku wezesnigjszego. Przepis ten stosuje
sie odpowiednio do znaku powszechnie
Znanego.

3. Ochrona znaku towarowego zawierajacego
oznaczenia, o ktérych mowa w art. 131 ust. 2
pkt 2-4, oraz symbole, o ktérych mowa w art. 131

2. Nie udziela sie prawa ochronnego na znak
towarowy:
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ust. 2 pkt 5, badz oznaczenia odnoszace sig

do pochodzenia towaru, nie wytacza mozliwosci
uzyskania prawa ochronnego przez innego
przedsiebiorce na znak towarowy zawierajacy
takie same elementy dla towarow identycznych
lub podobnych, jezeli znaki te moga by¢

w obrocie fatwo odrdzniane.

4. Przepis ust. 3 stosuje sie odpowiednio

do tytutéw prasowych jako znakéw towarowych
Zzawierajacych wyrazy lub kombinacje wyrazow

2zwyczajowo powszechnie uzywanych na rynku

prasowym.

5. Przepisy ust. 1 2 stosuje sie odpowiednio,
w przypadku gdy znak towarowy lub
oznaczenie geograficzne zostato zgtoszone lub

zarejestrowane w trybie, o kiérym mowa w art. 4.

6. Przepisy ust. 1i 2 stosuje sie odpowiednio,
gdy wspdlnotowy znak towarowy korzysta

na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej

Z prawa z wezesniejszej rejestracji znaku
fowarowego zgodnie z przepisami art. 34 i 35
rozporzadzenia Rady (WE) nr 40/94 z dnia

20 grudnia 1993 r. w sprawie wspolnotowego
znaku towarowego (Dz.Urz. WE L 11

Z 14.01.1994, str. 1, z pézn. zm.; Dz.Urz. UE
Polskie wydanie specjalne, rozdz. 17, t. 1,

str. 146, z pézn. zm.).

Powotane przepisy zakazuja, migdzy innymi,
udzielania praw ochronnych na oznaczenia
rodzajowe lub znaki opisowe.

Przyktadowo, jezeli zgtaszajacy zamierza uzyskac
prawo ochronne na znak towarowy stowny
KRZEStO i wykorzystywa¢ go do oznaczania
krzeset, to na taki znak nie zostanie udzielone
prawo ochronne, gdyz pojecie ,krzesfo” jest
rodzajowym okre$leniem tego produktu.

Istnieje jednak mozliwo$¢ uzyskania ochrony
znaku stowno-graficznego z elementem
stownym KRZEStO, z przeznaczeniem do
oznaczania krzeset, o ile grafika znaku bedzie
wystarczajgco odrézniajaca. Uzyskanie prawa
ochronnego na taki znak towarowy nie bedzie
jednak skutkowato uzyskaniem wyfacznosci
na uzywanie samego oznaczenia KRZEStO
jako takiego. Wytgczno$¢ bedzie obejmowata
jedynie uzycie tego stowa z konkretng grafikg
i ewentualnie w potaczeniu z kolorystyka.

Podobnie jest w przypadku znakéw
opisowych. Sg to znaki sktadajgce sie
wytacznie z oznaczen, ktore stuzg do
przekazywania informacji o cechach
towarow. Przyktadowo na oznaczenie stowne
StODKA dla czekolady prawo ochronne
nie zostanie udzielone, poniewaz jest to
oznaczenie opisowe. Podobnie oznaczenia
stowne dotyczace jakosci, takie jak:
~SZYBKI", ,NAJLEPSZY”, ,KLASYCZNY”
czy ,INNOWACYJNY”, nie beda mogty sta¢
sie znakami towarowymi, chyba, ze bedg
potgczone z innymi elementami, ktére beda
posiadaty zdolno$¢ odrozniajaca.



Znak towarowy pomimo, iz wcze$nie

nie posiadat dostatecznych znamion
odrézniajgcych, moze naby¢ je w nastepstwie
jego intensywnego dfugotrwatego uzywania.
Jest to tzw. wtorna zdolno$¢ odrdzniajaca,
ktorg znak musi naby¢ przed datg zgtoszenia
w Urzedzie Patentowym RP.

W toku postepowania Urzad Patentowy RP
informuje zgtaszajacego o istnieniu przeszkéd
do udzielenia prawa ochronnego na znak
towarowy. Zgtaszajacy ma mozliwo$¢
przedstawienia swojego stanowiska, ktore
jest brane pod uwage przed wydaniem decyzji
o odmowie udzielenia prawa ochronnego.

Jezeli Urzad Patentowy RP stwierdzi, ze
zgtoszony znak towarowy nie spetnia wszystkich
wymogow przewidzianych w ustawie pwp,
woéwczas wydaje decyzje 0 odmowie udzielenia
prawa ochronnego.

Co zrobi¢ jezeli Urzad Patentowy
odmoéwi udzielenia prawa
ochronnego na znak towarowy?

Jezeli zgtaszajacy nie zgadza sie z decyzjg
Urzedu moze sie od niej odwota¢ wnoszac

0 ponowne rozpatrzenie sprawy przez Urzad
Patentowy. W przypadku utrzymania w mocy
zaskarzonej decyzji, zgtaszajacy moze
whnie$¢ skarge do Wojewodzkiego Sadu
Administracyjnego w Warszawie.

Co nalezy bra¢ pod uwage
wybierajac lub tworzac

znak towarowy?

Opracowanie odpowiedniego znaku
towarowego jest waznym elementem strategii
marketingowej przedsiebiorstwa. Dlatego tez
nalezy szczegotowo rozwazy¢ jaki znak bedzie
odpowiedni do oznaczania produkowanych
towaréw lub $wiadczonych ustug. Nie ma
zadnych statych zasad w tym zakresie, niemniej
podane ponizej zalecenia moga okazac sie
przydatne w praktyce.

Przy opracowywaniu znaku towarowego
nalezy wzig¢ pod uwage m.in. skutki wyboru
jednego z ponizej wskazanych typow
oznaczen.

e Oznaczenia abstrakcyjne lub fantazyjne.
Sq to wyrazy, ktdre nie majg zadnego
przypisanego i rzeczywistego znaczenia.

Na takie oznaczenia tatwiej jest uzyskac
ochrong, poniewaz z natury majg one
odrézniajacy charakter. Z drugiej jednak
strony takie oznaczenia moga by¢ trudniejsze
do zapamietania dla klientéw i beda
wymagaty wiekszych naktadéw na promocie.

Przykiad:

Kodak




Oznaczenia posiadajace rzeczywiste
znaczenie ale nie zwigzane z towarem
lub ustuga, dla oznaczania ktorych sa
wykorzystywane. Na takie oznaczenia
tatwiej jest uzyska¢ ochrone, chociaz czesto
wymagajg one duzych naktadéw na promocje
znaku, w celu stworzenia u odbiorcow
skojarzenia migdzy znakiem a towarem.

Przyktad:

Znak towarowy StON dla oznaczania
telefonéw komérkowych.

e Oznaczenia sugestywne. Sg to wyrazy,
ktdre kojarzg sie z okre$lonymi cechami
towaru. Zaletg takich znakéw jest to, ze

dziatajg podobnie jak reklama. Istnieje jednak

powazne ryzyko, Ze 0znaczenia sugestywne,
zgtaszane w charakterze znaku towarowego
stownego, moga zosta¢ uznane przez Urzad
Patentowy za zbyt opisowe i w konsekwencji
ochrona nie zostanie udzielona.

Przykiad:

Znak towarowy StONECZNY przeznaczony
do oznaczania grzejnikow elektrycznych
kojarzy sig z towarem stuzgcym do emisji
ciepta i ogrzewania mieszkania.

Powyzsze uwagi zasadniczo odnoszg sie

do znakéw stownych. W przypadku znakow
stowno-graficznych mozliwe jest uzyskanie
ochrony, o ile pozostate elementy znaku majg
charakter odrozniajacy.
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Niezaleznie od rodzaju opracowanego znaku,
wazne jest unikanie nasladownictwa znakéw
juz funkcjonujgcych w obrocie, poniewaz

ich ochrona lub uzywanie moga okazac

si¢ utrudnione lub nawet niemozliwe. Znaki
towarowe co do zasady chronione sg w zakresie
towardw i ustug, dla oznaczania ktérych zostaty
zarejestrowane. Nalezy jednak pamigtac,

ze w przypadku znakéw renomowanych

i powszechnie znanych ich ochrona wykracza
poza podobienstwo towaréw i ustug. Ponadto
w przypadku skopiowania lub nasladownictwa
grafiki znakéw nalezy sie liczy¢ z mozliwoscig
naruszenia praw autorskich.

Przykfad:

EASY WEAR jest chronionym znakiem
towarowym przeznaczonym do oznaczania
ubran dla nastolatkow. Zgtaszajacy
ubiegajacy sie o uzyskanie ochrony na znak
EEZY WARE dla tych samych lub podobnych
towaréw prawdopodobnie nie uzyskatby
prawa ochronnego, gdyz urzad magtby takie
oznaczenie uzna¢ za podobne.

lle czasu trwa postepowanie
w sprawie uzyskania ochrony
na znak towarowy?

Czas niezbedny do uzyskania ochrony rézni
sie istotnie w poszczegblnych panstwach.

Zalezny jest on od sposobu prowadzonego
badania formalno-prawnego i merytorycznego.



W Polsce czas oczekiwania na udzielenie

prawa ochronnego zostat obecnie skrocony do
ok. 3 lat i Urzad Patentowy podejmuje kolejne

dziatania w celu dalszego skrocenia czasu
tego postepowania. Dokonujac zgtoszenia
nalezy mie¢ na uwadze te okolicznos¢,
gdyz ma ona istotne znaczenie dla strategii
marketingowej przedsigbiorstwa.

Jakie sa koszty zwiazane
z opracowaniem i ochrong
znaku towarowego?

Nalezy liczy¢ sig z nastepujacymi wydatkami:

o koszty zwigzane z opracowaniem
oznaczenia, ktére ma by¢ wykorzystywane
jako znak towarowy (wiele przedsigbiorstw
Zleca to zadanie wyspecjalizowanym
agencjom reklamowym);

o koszty zwigzane z nabyciem praw
majatkowych, w tym autorskich praw
majgtkowych do znaku towarowego;

® koszty zwigzane z prowadzeniem
poszukiwan w bazach znakow towarowych,
ewentualnie w rejestrach przedsiebiorcow
lub poszukiwan rynkowych (patrz ponizej);

® Kkoszty zwigzane z procedurg
dotyczacg udzielenia ochrony na znak

towarowy (np. opfata urzedowa za zgtoszenie

- w Polsce od podania o udzielenie prawa

ochronnego, opfaty okresowe za utrzymanie

ochrony);

e wynagrodzenie rzecznika patentowego

w przypadku korzystania z jego ustug.

Szczegébtowe informacie dotyczace optat
urzedowych zwigzanych z ochrong znakéw
towarowych mozna znalez¢ na stronie internetowe;
Urzedu Patentowego RP (www.uprp.pl).

W poblizu znakéw towarowych czesto
umieszczane sg symbole TM, SM, ® czy

tez ©. Sa to symbole, ktore informujg innych
uczestnikbw obrotu, ze dane oznaczenie

jest znakiem towarowym lub jest chronione

na innej podstawie. Ich uzycie stanowi swoiste
ostrzezenie innych przedsigbiorcow przed
naruszeniem prawa do tego znaku towarowego.

Oznaczenie ® oznacza, ze znak towarowy przy
ktérym zostato uzyte jest znakiem towarowym
zarejestrowanym. Zakazane jest uzywanie
tego oznaczenia przy znakach towarowych, na
kt6re nie udzielono jeszcze prawa ochronnego
(prawa z rejestracii). Natomiast oznaczenia TM
i SM wywodzg sie z rynku amerykanskiego

i 0znaczajg znak towarowy (TM) lub znak
ustugowy (SM). Oznaczenia te nie przekazuja
informacji czy znak jest chroniony prawem

z rejestracji (prawem ochronnym). W sgsiedztwie
znaku towarowego umieszczane jest rowniez
oznaczenie ©. Oznacza ono zastrzezenie praw
autorskich do znaku towarowego.

Uzywanie opisanych wyzej symboli nie jest
obowigzkowe, ale zalecane.



Jak mozna sprawdzi¢ czy znak
towarowy nie koliduje

ze znakiem juz chronionym?
Przed dokonaniem zgtoszenia nalezy
przeprowadzi¢ poszukiwania w rejestrach
znakow towarowych.

Poszukiwania te mozna przeprowadzi¢
samodzielnie lub zlecié je rzecznikowi
patentowemu lub innej wyspecjalizowanej
jednostce.

W przypadku zastrzegania znaku

w Polsce wskazane jest przeprowadzenie
poszukiwan wsréd zarejestrowanych

lub zgtoszonych znakéw towarowych

w trybie rejestracji krajowej (rejestry i bazy
Urzedu Patentowego RP), uznanych w Polsce
rejestracji migdzynarodowych (rejestr
pomocniczy Urzedu Patentowego RP, rejestr
WIPO) oraz wspolnotowych znakow towarowych
(rejestr i bazy OHIM).

Urzad Patentowy RP udostepnia na swoich
stronach internetowych bezptatnie baze znakéw
towarowych zarejestrowanych lub zgtoszonych
w Polsce w trybie krajowym oraz rejestracii
migdzynarodowych znakéw towarowych

z wyznaczong Polska jako krajem ochrony.
Baza jest dostepna pod adresem:
http://www.uprp.pl/patentwebaccess/
databasechoose.aspx?language=polski.
Odnosnik do bazy znajduije sie rowniez na
stronie gtéwnej Urzedu.

Bezptatny jest rowniez dostep do bazy
internetowej WIPO, znajdujacej si¢ pod
adresem: http://www.wipo.int/madrid/
en/services/madrid_express.htm, oraz
internetowej bazy OHIM, znajdujacej sie pod
adresem: http://www.oami.europa.eu.

Na stronie internetowej WIPO dostepna jest
takze lista innych baz znakéw towarowych:
http://www.wipo.int/amc/trademark/index.
html.

Przeprowadzajac poszukiwania w bazach
danych, nalezy pamietaé, ze nie moga by¢ one
traktowane jako narzedzie do przeprowadzania
wyczerpujacych i kompletnych poszukiwan
dotyczacych przedmiotéw wiasnosci
przemystowej objetych ochrong. Pomimo, iz
urzedy udostepniajace bazy danych dokfadajg
wszelkich staran, aby dane w nich prezentowane
byty aktualne i kompletne, to istnieje ryzyko, ze
w bazach moga wystapi¢ pewne niescistosci.

W przypadku poszukiwan wsrod znakéw
towarowych zgtoszonych w UPRP nalezy pamigta¢
rowniez, ze informacje o zgtoszeniach znakow
towarowych, zgodnie z przepisami ustawy Prawo
wiasnosci przemystowej, sg publikowane dopiero
po uptywie 3 miesiecy od dnia zgtoszenia. Zawsze
wigc nalezy uwzgledni¢ ryzyko, ze wérod znakéw
towarowych zgtoszonych w okresie 3 miesiecy
przed poszukiwaniami moze znajdowac si¢ znak
kolizyjny, ktéry uniemozliwi uzyskanie prawa
ochronnego.



Warto tez zastanowic sig czy nie przeprowadzi¢
poszukiwania rynkowego dla ustalenia

czy znaki te nie sg juz uzywane przez inne
przedsiebiorstwa.Nalezy bowiem pamigtac, ze
np. osoby, ktére prowadzac lokalng dziatalnos¢
gospodarcza w niewielkim rozmiarze uzywaty

w dobrej wierze oznaczenia zarejestrowanego
nastepnie jako znak towarowy na rzecz innej
osoby, majg prawo nadal bezptatnie uzywaé
tego oznaczenia w nie wigkszym niz dotychczas
zakresie (art. 160 ust. 1 ustawy Prawo wtasnosci
przemystowej). Dla przedsigbiorcy, ktory chce
inwestowac w swoj znak towarowy ograniczenie
powyzsze moze okazac si¢ bardzo ktopotliwe.

Czy niezbedny jest petnomocnik
do dokonania zgtoszenia
znaku towarowego?

W Polsce nie jest wymagane korzystanie

z po$rednictwa petnomocnika przy
dokonywaniu zgtoszenia znaku towarowego,
jak i w trakcie postepowania przed Urzedem
Patentowym RP. Nalezy jednak wiedzie¢, ze
pefnomocnikiem w powyzszych sprawach moze
by¢ tylko rzecznik patentowy.

Obowigzek korzystania z ustug rzecznika
patentowego w zakresie postepowania przed
Urzedem Patentowym RP dotyczy tylko oséb
zagranicznych (tzw. bezwzgledny przymus
rzecznikowski).

Lista kancelarii polskich rzecznikéw
patentowych dostepna jest na stronie

internetowej Polskiej Izby Rzecznikow
Patentowych:
http://www.rzecznikpatentowy.org.pl/.

W przypadku zgtaszania znakow
wspolnotowych w OHIM, zgtaszajacy z panstw
Unii Europejskiej mogg dziata¢ samodzielnie.
Mozliwe jest réwniez skorzystanie z ustug
zawodowego petnomocnika posiadajgcego
uprawnienia ,European Trademark Attorney”.
Czg$¢ polskich rzecznikéw patentowych
posiada te uprawnienia.

Lista zawodowych petnomocnikéw jest
dostepna na stronie internetowej OHIM:
http://www.oami.europa.eu.

W przypadku ubiegania sig o rejestracje znaku
towarowego za granicg w trybie krajowym lub
migdzynarodowym w postepowaniu przed
urzedami krajowymi konieczne jest korzystanie
z ustug zawodowego petnomocnika z danego
kraju.

Polscy rzecznicy patentowi czgsto wspotpracujg
z kancelariami zagranicznymi mogg wigc poméc
réwniez w tym zakresie jako posrednicy.

Wiasciwy urzad ds. ochrony wtasnosci
przemysfowej udziela informacj, czy

konieczne jest posrednictwo zawodowego
petnomocnika i udostepnia liste petnomocnikéw
upowaznionych do wystepowania przed tym
urzedem.



Jak dtugo trwa ochrona

znaku towarowego?

Okres ochrony znaku towarowego jest rézny

w poszczegolnych panstwach. Szczegétowe
informacje mozna uzyska¢ we wiasciwych
urzedach ds. ochrony wiasno$ci przemystowej,
w tym na ich stronach internetowych lub

u rzecznikéw patentowych z danych panstw.

W Polsce prawo ochronne udzielane jest
na 10 lat od daty dokonania zgfoszenia.
Moze zosta¢ ono przedtuzone na wniosek

uprawnionego i po wniesieniu stosownej optaty

na kolejne okresy 10-letnie (bez ograniczen).

Ewolucja znaku towarowego
SHELL}
1955

1961

Urzad Patentowy RP nie informuje o uptywie
okresu ochrony i koniecznosci ztozenia wniosku
oraz konieczno$ci wniesienia opfaty. Dlatego
tez bardzo wazne jest monitorowanie okresow
ochronnych, gdyz w przypadku nie przedtuzenia
ochrony prawo ochronne wygasnie.

Dozorowaniem terminéw mogg sie zajmowac
przedsiebiorcy samodzielnie lub zleci¢ te
czynnosci uprawnionemu petnomocnikowi.

Czy uzyskanie ochrony na znak
towarowy w Polsce oznacza

takze ochrone za granica?

Prawo ochronne na znak towarowy udzielone
przez Urzad Patentowy RP zapewnia ochrong
na terytorium Polski.

Natomiast rejestracja wspdlnotowego znaku
towarowego w OHIM jest skuteczna na catym
terytorium Unii Europejskiej.

Zakres terytorialny rejestraciji migdzynarodowej
odnosi sig do wskazanych w niej pafistw

pod warunkiem uznania w nich skutkow tej
rejestraciji przez urzedy ds. ochrony wtasnosci
przemystowe;.

Czy warto chroni¢ znak

towarowy za granicg?

Wszystkie powody, dla ktorych nalezy chroni¢
znak towarowy we wtasnym panstwie sg
réwniez aktualne w przypadku zastrzegania
znaku towarowego za granicg lub tez



zastrzegania znaku towarowego regionalnego
(np. wspdlnotowego znaku towarowego).

Na pewno warto zastrzec swoj znak towarowy
na wszystkich rynkach zagranicznych,

na ktore eksportuje si¢ towary (wigcznie

ze sprzedaza wewnatrzwspolnotowa)

lub $wiadczy ustugi. Zastrzezenie znaku
towarowego pozwoli zabezpieczy¢

znak towarowy przed jego nieuczciwym
wykorzystaniem przez przedsigbiorcow
lokalnych oraz przedstawicieli handlowych.
Przypadki tego rodzaju dotyczg zwtaszcza
znakéw towarowych uzywanych dla
oznaczania towaréw (ustug), ktére odniosty
sukces na rynku zagranicznym.

Nalezy pamigtac, ze koszty zastrzezenia znaku
towarowego za granicg sa znacznie mniejsze
niz koszty ewentualnych sporéw sgdowych

w przypadku prob przejecia znaku towarowego
przez nieuczciwych konkurentow.

Ponadto ochrona znaku w panstwie,

do ktorego eksportowany jest towar, co

do zasady, jest gwarancja, ze uzywajac
zarejestrowanego znaku towarowego nie
naruszy sie praw innych przedsiebiorcow.
Dotyczy to panstw, w ktérych przed rejestracja
znaku towarowego przeprowadzane

jest badanie w zakresie kolizji z juz
zarejestrowanymi lub zgtoszonymi do
rejestracji znakami towarowymi.

Jak mozna uzyskaé¢ ochrone

znaku towarowego za granicg?
Ochrone znaku towarowego za granicg mozna
uzyskac korzystajac z jednego z trzech
zaprezentowanych ponizej systemow.

System krajowy. Zgtoszenia mozna dokonac
w urzedzie wiasciwym ds. ochrony wiasnosci
przemystowej w danym parstwie. Zgtoszenie
nalezy dokona¢ z reguty w jezyku urzedowym
danego panstwa oraz wnie$¢ obowigzujace

w tym panstwie optaty. Jak wspomniano
wczesniej, w wielu pafistwach, przy dokonaniu
zgtoszenia, konieczne jest dziatanie za
posrednictwem lokalnego petnomocnika,

z reguty bedacego odpowiednikiem polskiego
rzecznika patentowego.

System regionalny. Wystepujac o ochrone

w panstwach, ktore nalezg do regionalnych
systemow ochrony znakdw towarowych mozna,
na podstawie jednego zgfoszenia ztozonego we
wiasciwym urzedzie regionalnym, zastrzec znak,
ktory bedzie chroniony na terytorium wszystkich
panistw cztonkowskich tego systemu.

Regionalne urzedy to:

e Urzad Harmonizacji Rynku Wewnetrznego
(OHIM);

e Urzad Znakow Towarowych Beneluksu (BTO);

e Afrykanska Organizacja Wtasnosci
Przemystowej (ARIPO);

e Afrykanska Organizacja Wtasnosci
Intelektualnej (OAPI).



System miedzynarodowy. W panstwach,
ktére sg stronami Porozumienia Madryckiego
0 migdzynarodowej rejestraciji znakéw
towarowych lub tez Protokotu do tego
Porozumienia, mozna zastrzec znak na bazie
rejestracji albo odpowiednio zgtoszenia w kraju
pochodzenia. Jest to tzw. system madrycki.
System ten jest administrowany przez
Swiatowg Organizacje Wtasnosci Intelektualne]
(WIPQO) w Genewie. Do systemu madryckiego
nalezy obecnie ponad 80 podmiotow, w tym
Wspdinota Europejska. Ich wykaz zostat
zamieszczony w zatgczniku do niniejszego
opracowania.

Wigcej informacii o systemie madryckim mozna
znalez¢ na stronach internetowych WIPO, pod
adresem: http://www.wipo.int/madrid/en/.

Kategorie znakéw towarowych
i praw ochronnych

ZE WZGLEDU NA PRZEZNACZENIE

ZNAKU MOZEMY WYROZNIC:

Znak towarowy - oznaczenie indywidualizujgce
przeznaczone do odrozniania towaréw.

Znak ustugowy — oznaczenie indywidualizujgce
przeznaczone do odrézniania ustug.

ZE WZGLEDU NA SPOSOB WYKORZYSTANIA ZNAKU
TOWAROWEGO W OBROCIE MOZEMY WYROZNIC:

Znak towarowy indywidualny - znak towarowy
przeznaczony do uzywania przez jednego
przedsigbiorce lub osobe fizyczng i ewentualnie
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ich licencjobiorcow. Na znak taki udzielane jest
prawo ochronne.

Znak towarowy indywidualny, na ktory
zostato udzielone wspolne prawo
ochronne - znak towarowy przeznaczony
do réwnoczesnego uzywania przez kilku
przedsiebiorcow. Zasady uzywania takiego
znaku okresla regulamin uzywania znaku
przyjety przez przedsigbiorcow.

Wspolny znak towarowy — przeznaczony jest
do uzywania przez organizacje posiadajacg
osobowo$¢ prawng, kiora zostata powotana
do reprezentowania interesow przedsigbiorcow
oraz przedsigbiorcow w niej zrzeszonych.
Zasady uzywania w obrocie wspélnego znaku
towarowego przez organizacje i zrzeszonych

w niej przedsiebiorcow okresla regulamin znaku
przyjety przez tg organizacje. Prawo ochronne
na wspélny znak towarowy moze zosta¢
udzielone tylko na rzecz organizacii.

Wspolny znak towarowy gwarancyjny - znak
towarowy przeznaczony do uzywania przez
przedsigbiorcow stosujgcych sie do zasad
ustalonych w regulaminie znaku przyjetym
przez organizacje posiadajacg 0sobowos¢
prawna, na ktorej rzecz znak ten zostat
zarejestrowany. Przedsigbiorcy uzywajacy
wspolny znak towarowy gwarancyjny podlegaja
kontroli organizacji w zakresie przestrzegania
regulaminu znaku. Organizacja na rzecz ktdrej
znak ten zostat zarejestrowany nie moze go
uzywac.



Przykiad wspolnego znaku towarowego:

Znak wspolny Melinda jest uzywany przez
5200 cztonkéw 16-tu spoétdzielni produkujacych
jabtka, dziatajgcych w Val di Non i Valle del
Sole (Wiochy), ktore utworzyty konsorcjum
Melinda w 1989 r.

Znaki wspoine moga stanowi¢ efektywng
metode wspdlnej promociji towardw grupy

przedsiebiorcow, z ktdrych kazdy mogtby
mie¢ trudno$ci z taka promocjg swoich
indywidualnych znakow towarowych
rozpoznawalnymi przez konsumentow, a takze
z przyjeciem towaréw do dystrybuciji przez
gtéwnych duzych dystrybutorow.

Przykiad wspolnego znaku towarowego
gwarancyjnego:

Woolmark jest chronionym znakiem
gwarancyjnym firmy Woolmark. Jest on
symbolem gwarantujgcym, ze produkty

nim oznaczone sktadaja sie w 100%

z wetny i spetniaja rygorystyczne wymogi
jakosciowe, ustalone przez firme Woolmark.

Jest chroniony w ponad 140 krajach,

a licencje na jego uzywanie posiadaja
producenci w 67 krajach, spetniajgcy te
wymogi.

@
WOOLMARK

ZE WZGLEDU NA POSTRZEGANIE ZNAKU
TOWAROWEGO PRZEZ ODBIORCOW | JEGO
ZNAJOMOSCE MOZEMY WYROZNIC SZCZEGOLNE
KATEGORIE ZNAKOW TOWAROWYCH:

Znak towarowy powszechnie znany - znak
towarowy notoryjny

Znak towarowy renomowany — znak
towarowy symbolizujgcy potwierdzong jakos¢,
cieszacy sie bardzo pozytywng reputacjg wéréd
odbiorcow.

Znak towarowy stawny - znak towarowy
powszechnie znany, ktory jest jednoczesnie
znakiem towarowym renomowanym.

Czy mozna uzyska¢ prawo
ochronne na znak towarowy

bez jego uzywania?

Mozna wystgpi¢ o0 ochrone znaku towarowego
przed rozpoczeciem jego uzywania. Jednakze
w wigkszosci panstw ochrona znaku
towarowego, ktory nie byt uzywany, wygasa.
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W Polsce prawo ochronne na znak towarowy
wygasa m.in. na skutek nieuzywania
zarejestrowanego znaku towarowego w sposéb
rzeczywisty dla towaréw objetych prawem
ochronnym w ciggu nieprzerwanego okresu
pieciu lat, po dniu wydania decyzji o udzieleniu
prawa ochronnego, chyba Ze istnigja wazne
powody jego nieuzywania [art. 169 ust. 1 pkt 1)
ustawy Prawo wtasnosci przemystowej] (zmiana
obowigzuje od dnia 01.11.2007 r.). W takim
przypadku Urzad Patentowy wydaje decyzje
stwierdzajgcg wygasniecie prawa ochronnego na
znak towarowy na wniosek kazdej osoby, ktéra
ma w tym interes prawny.

Jak uzywaé znakoéw
towarowych w reklamie?

Jesli znak jest chroniony jako oznaczenie
posiadajace specyficzng grafike,
charakterystyczng czcionke lub kolorystyke,
nalezy upewni¢ si¢ czy jest on uzywany

w reklamie doktadnie w takiej formie w jakiej
zostaf zarejestrowany.

Znieksztatcenia w wizerunku znaku towarowego
moga negatywnie wptynaé na jego postrzeganie
przez odbiorcow.

Czy mozna uzywac¢ jednego
znaku towarowego dla
oznaczania réznych towaréw?

Ten sam znak towarowy moze by¢ uzywany dla
rdznego rodzaju towaréw przedsiebiorstwa,
jak rowniez ustug. W zaleznosci od strategii
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budowania wizerunku znaku towarowego,
kazde przedsigbiorstwo samodzielnie
decyduije czy uzywaé tego samego znaku dla
oznaczania wszystkich swoich towaréw, czy
tez kazdorazowo przy promowaniu nowych
towar6w uzywac do ich oznaczania nowego
znaku towarowego.

W przypadku, gdy do obrotu wprowadzany
jest nowy produkt oznaczony znakiem
towarowym juz wczesniej wykorzystywanym
w obrocie, korzysta on z wizerunku i renomy
tego znaku.

Jednakze uzycie nowego znaku, bardziej
charakterystycznego i dostosowanego do
nowego produktu, moze takze okazac sie
korzystne, umozliwiajac przedsiebiorstwu
dotarcie z produktem do specyficznej grupy
konsumentéw (np. dzieci, nastolatkéw itd.)
lub wykreowanie okreslonego wizerunku
nowych towarow.

Wiele przedsigbiorstw decyduije sie na uzycie
nowego znaku towarowego w potgczeniu ze
znakiem towarowym juz istniejgcym (np. Ferrero
i Nutella).

Niezaleznie od wybranej strategii nalezy
upewnic sig, ze dany znak towarowy zostat
zgtoszony do rejestracii dla wszystkich klas
towardw i/lub ustug, dla ktorych jest uzywany
badz w przysziosci zostanie uzyty.



Co wspdélnego ma umowa
franchisingowa ze znakami
towarowymi?

Udzielenie licencji na znak towarowy jest
jednym z gtéwnych elementow umowy
franchisingowej. W umowach takich stopien
kontroli uprawnionego do znaku towarowego
nad franchisobiorca jest zwykle wigkszy niz

w innych umowach licencyjnych. W przypadku
franchisingu, franchisodawca zwykle pozwala
franchisobiorcy na prowadzenie dziatalnoSci
w ramach wspolinej sieci (wigczajac znaki
towarowe, know-how, obstuge klienta,
oprogramowanie, wystrdj sklepu itd.) w zamian
za optate franchisingowa.

Przyktad:

Restauracja oferujgca dania z kurczakéw
dziata uzywajac znaku towarowego
NANDO’S. Opracowata ona system
przygotowywania i dystrybucii tych towaréw,
ktore sg sprzedawane w duzych iloSciach

w ujednolicony sposdb. System obejmuije rozne
czynniki sktadajace sig na sukces restauracji
NANDO’S, wtaczajac receptury i metody
przyrzadzania positkéw, gwarantujace

ich identyczng jako$¢, projekt uniforméw
pracownikéw, wzor opakowania, systemy
zarzadzania i ksiegowosci. NANDO'S dzieli
sie swojg wiedzg oraz do$wiadczeniem

z franchisingobiorcami, pozostawiajac
sobie prawo do nadzoru i kontroli. Istotnym

elementem umowy franchisingowej jest to,

ze franchisingobiorca jest upowazniony

i zobligowany do uzywania znaku towarowego
NANDO'S.

#sNando'swe

taunt Aour tastebuds

W Flandos Com

Co zrobi¢ w przypadku gdy

kto$ uzywa naszego znaku
towarowego bez pozwolenia?
Ciezar ochrony znaku towarowego spoczywa
przede wszystkim na uprawnionym. Do
uprawnionego nalezy monitorowanie
uzywania jego znaku towarowego w obrocie

i identyfikowanie wszystkich naruszen. On tez
podejmuje decyzje o rodzaju Srodkow jakie
zastosuje w celu zaprzestania naruszania jego
praw przez osoby trzecie.

Ze wzgledu na specyfike sporow zwigzang

z ochrong prawa do znaku towarowego
wskazane jest przed podjeciem jakichkolwiek
dziatan prawnych skorzystaé z porady
rzecznika patentowego lub specjalizujgcego sie
w ochronie wtasnosci przemystowej adwokata
lub radcy prawnego.



PRZYDATNE ADRESY INTERNETOWE:
www.uprp.pl (Urzad Patentowy RP)

www.wipo.int (WIPO)
www.oami.europa.eu (OHIM)
www.wipo.int/classifications/en/
(Miedzynarodowa Klasyfikacja Towaréw

i Ustug - Klasyfikacja Nicejska — wersja angielska)
www.uprp.pl/Polski/
Postepowanie+przed+UPRP/
Teksty+klasyfikacji/ (Migdzynarodowa
Klasyfikacja Towarow i Ustug - Klasyfikacja
Nicejska — wersja polska)
www.wipo.int/classifications/vienna/en/
index.html (Miedzynarodowa Klasyfikacja
Elementéw Obrazowych Znakow Towarowych
- Klasyfikacja Wiederiska)
http://www.wipo.int/amc/en/domains/
(Rozwigzywanie sporéw dotyczacych domen
internetowych)

Wartos¢ znakéw towarowych

Starannie opracowany znak towarowy
moze stanowi¢ cenny kapitat kazdego
przedsigbiorstwa, niejednokrotnie
najcenniejszy. Szacowana warto$¢
najstynniejszych na $wiecie znakow
towarowych takich jak Coca-Cola czy
IBM przekracza 50 mld dolaréw. Wynika
to z faktu, Ze konsumenci doceniajg znaki
towarowe, ich renome, wizerunek, a takze
jako$¢ zwigzang ze znakiem towarowym

i gotowi sg w zwigzku z tym zapfacié wiecej
za towary opatrzone znakiem towarowym,

ktory rozpoznaja i ktory kojarzg z towarem
spetniajgcym ich oczekiwania. Posiadanie
znaku towarowego o odpowiedniej renomie
daje przedsiebiorstwu przewage nad
konkurentami.

PIEC PORAD, KTORE ULATWIAJA OPRACOWANIE
TWOJEGO ZNAKU TOWAROWEGO:

Sprawdz czy jest mozliwe uzyskanie
ochrony na znak przez ciebie
opracowany.

Przeprowadz poszukiwania, aby upewnic¢
sie, ze nie istnieje identyczny lub podobny
znak towarowy.

Upewnij sig, ze znak towarowy jest tatwy
do przeczytania, napisania, wymoéwienia
i zapamietania, i ze nadaje sig do
wykorzystania w reklamie.

Upewnij sig, ze znak nie wywotuje
niepozadanych skojarzen w twoim
jezyku ani w zadnym z jezykéw
uzywanych w panstwach, ktore moga
stanowi¢ twoje rynki eksportowe.

Upewnij sig, ze domena (tj. adres
internetowy) zwigzana z twoim znakiem
towarowym moze zosta¢ zarejestrowana.
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Zatacznik nr 1

ADRESY STRON INTERNETOWYCH KRAJOWYCH | REGIONALNYCH URZEDOW DS. ZNAKOW TOWAROWYCH

Albania

Algieria

Andora

Antyle Holenderskie
Argentyna

ARIPO (African Regional Industrial
Property Organization)
Armenia

Australia

Austria

Azerbejdzan

Barbados

Belgia

Belize

Benelux (Benelux Trademarks Office - BTO)
Biaforus$

Boliwia

Bosnia i Hercegowina
Brazylia

Butgaria

Chile

Chiny

Chiny (Hong Kong - SAR)
Chiny (Znaki)

Chorwacja

Cypr

Kostaryka

Dania

Republika Dominikana
Egipt

Estonia

Eurasian Patent Office
Office for the Harmonization
in the Internal Market — OHIM

http//www.alpto.gov.al
http//www.inapi.org
http//www.ompa.ad
http://bureau-intelllectual-property.org/
http//www.inpi.gov.ar/

http://www.aripo.wipo.net/
http://www.armpatent.org
http//www.ipaustralia.gov.au/
http//www.patent bmwa.gv.at/
http//www.azpat.org
http://www.caipo.gov.bb/
http://www.european-patent-office.org/patlib/country/belgium
http://www.belipo.bz
http//www.bmb-bbm.org/
http://www.belgospatent.org/
http://www.senapi.gov.bo
http://www.basmp.gov.ba/
http://www.inpi.gov.br
http://www.bpo.bg/
htto://www.dpi.cl/
http//www.sipo.gov.cn
http://www.info.gov.hk/ipd
hitp//www.saic.gov.cn
http://www.dziv.hr/
http//www.mcit.gov.cy/drcor
http//www.registronacional.go.cr
http://www.dkpto.dk/
http://www.seic.gov.do/onapi/
http://www.egypo.gov.eg
http:/www.epa.ee
http://www.eapo.org

http://oami.europa.eu
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Filipiny
Finlandia
Francja
Grecja
Gruzja
Gwatemala
Hiszpania
Holandia
Honduras
Indie
Indonezja
Irlandia
Islandia
Izrael
Jamajka
Japonia
Jemen
Jordan
Kanada
Kazachstan
Kolumbia
Korea (ptd)
Kuba

Laos
Litwa
Luksemburg
Macedonia
Makao
Malezja
Malta
Maroko
Meksyk
Motdawia
Monako
Mongolia
Mozambik
Nepal

‘www.uprp.pl

htto://www.ipophil.gov.ph/
htto//www.prh.fi

htto://www.inpi.fr

htto//www.obi.gr
http://www.sakpatenti.org.ge/
http://www.rpi.gob.gt
http//www.oepm.es
http://www.octrooicentrum.nl
http://www.geocities.com/pihonduras
http://www.tmrindia.com
htto//www.dgip.go.id
http://www.patentsoffice.ie
htto//www.patent.is
http://www.justice.gov.il
htto//jipo.gov.jm

http://www.jpo.go.jp
http://www.yipo.gov.ye
http://www.mit.gov.jo
http://opic.gc.ca
http//www.kazpatent.kz - htip:/www.kazpatent.org
http//www.sic.gov.co
http://kipo.go.kr

http://www.ocpi.cu
http//www.stea.la.wipo.net/index.html
htto//www.vpb.It/

htto//www.etat.lu/
http//www.ippo.gov.mk/
http//www.economia.gov.mo
htto//www.mipc.gov.my
htto://www.foi.org.mt
htto//www.ompic.org.ma/
http//www.impi.gob.mx/
http://www.agepi.md/
http://www.european-patent-office.org/patlib/country/monaco
htto//www.jpom.mn
http//www.ipi.gov.mz
http//www.ip.np.wipo.net

28



http://www.

Niemcy
Nikaragua
Norwegia
Nowa Zelandia

Organisation Africaine de la Propriété

Intellectuelle (OAPI)
Pakistan

Panama

Peru

Polska

Portugalia
Republika Kongo
Republika Czeska
Rosja

Rumunia
Salwador

Serbia

Singapur
Stowacja
Stowenia

Stany Zjednoczone
Szwajcaria
Szwecja
Tadzykistan
Tajlandia

Tunezja

Turcja

Trynidad i Tobago
Ukraina

Urugwaj
Uzbekistan
Wenezuela
Wegry

Wielka Brytania
Wiochy

http//www.dpma.de
http//www.rpi.gob.ni
http://www.patentstyret.no
http//www.ijponz.govt.nz

http://www.oapi.wipo.net/
http//www.ipo.gov.pk
http//www.mici.gob.pa
http://www.indecopi.gob.pe/
http:/fwww.uprp.pl/
http//www.inpi.pt
http://www.anpi.cg.wipo.net/
htto//www.upv.cz
http//www.rupto.ru
http://www.osim.ro
http//www.cnr.gob.sv
hitp//www.yupat.sv.gov.yu
http//www.ipos.gov.sg
http.//www.upv.sk
http/fwww.uil-sipo.si/
http://www.uspto.gov
hitp//www.ige.ch
hitp//www.prv.se
http//www.tjpat.org
http//www.ipthailand.org
http//www.inorpi.ind.tn
http//www.turkpatent.gov.tr
http://www.ipo.gov.it
hitp//www.sdip.gov.ua
http://www.dnpi.gub.uy
http//www.patent.uz
http//www.sapi.gov.ve
http://www.hpo.hu/
http://www.patent.gov.uk
http//www.uibm.gov.it
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Zatacznik nr 2

MiepzynaropowA KLasyrikacsa TowarOw 1 UstuG DLA CELOW
REJESTRACJI ZNAKOW (KLAsYFIKACJA NICEJSKA)

Ponizej prezentujemy ogdlny opis zawartosci klas towarowych i ustugowych wykorzystywanych do
klasyfikowania towarow i usfug, dla oznaczania ktdrych zgtaszane sg znaki towarowe. Aby poprawnie

zaklasyfikowac towar lub usfuge nalezy skorzystac z petnej klasyfikacji nicejskiey.

TOWARY

KLASA 1

Produkty chemiczne przeznaczone dla przemystu, prac badawczych, fotografii jak rowniez
rolnictwa, ogrodnictwa i le$nictwa; zywice syntetyczne w stanie surowym, tworzywa
sztuczne w stanie surowym; nawozy do uzyzniania gleby; mieszanki do gasnic; preparaty do
hartowania i lutowania metali; produkty chemiczne do konserwowania zywno$ci; substancje
garbujace; kleje (spoiwa) przeznaczone dla przemystu.

KLASA 2

Farby, pokosty, lakiery; $rodki zapobiegajace korozji i zabezpieczajace drewno; barwniki;
zaprawy farbiarskie; zywice naturalne; folie metalowe i formy proszkowe dla malarzy,
dekoratorow, drukarzy i artystow.

KLASA 3

Srodki wybielajace i inne substancje stosowane w praniu; $rodki do czyszczenia,
polerowania, szorowania i $cierania; mydta; $rodki perfumeryjne, olejki eteryczne,
kosmetyki, ptyny do pielegnaciji wtosow; $rodki do czyszczenia zebow.

KLASA 4

Oleje przemystowe i ttuszcze; smary; mieszaniny pochtaniajace kurz, nawilzajace i wigzace;
paliwa (rowniez spirytus silnikowy) i materiaty o$wietleniowe; $wiece i knoty do owietlenia.

KLASA 5

Produkty farmaceutyczne i weterynaryjne; Srodki sanitarne do celéw medycznych;
substancje dietetyczne do celdw leczniczych; zywno$¢ dla niemowlat; plastry, materiaty
opatrunkowe; materiaty do plombowania zgbow, woski dentystyczne; $rodki odkazajace;
$rodki do zwalczania robactwa; fungicydy, herbicydy.

KLASA 6

Metale nieszlachetne i ich stopy; budowlane materiaty metalowe; przeno$ne metalowe
konstrukcje budowlane; materiaty metalowe do budowy szlakéw kolejowych; przewody
nieelektryczne i przewody drutowe z metali nieszlachetnych; drobne wyroby Zelazne,
pojedyncze drobne wyroby metalowe; rury i rurki metalowe; kasy pancerne; towary z metali
nieszlachetnych nie ujete w innych klasach; rudy (kruszce).

KLASA 7

Maszyny i obrabiarki; silniki (z wyjatkiem stosowanych w pojazdach lagdowych); mechanizmy
sprzegania i napedu (z wyjatkiem stosowanych w pojazdach ladowych); mechaniczne
narzgdzia rolnicze; inkubatory do jaj.
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KLASA 8

Narzedzia i przyrzady (recznie sterowane); wyroby nozownicze; bron reczna; ostrza
(maszynki do golenia).

KLASA 9

Urzadzenia i przyrzady: naukowe, zeglarskie, geodezyjne, fotograficzne, kinematograficzne,
optyczne, wagowe, pomiarowe, sygnalizacyjne, kontrolne, do ratowania zycia, do celow
dydaktycznych; urzadzenia i przyrzady elektryczne przewodzace, transformujgce,
akumulatorowe i kontrolno-sterujace; urzadzenia do nagrywania, transmisji lub reprodukcii
dzwieku lub obrazu; magnetyczne no$niki danych, ptyty (dyski) z nagraniami; automaty
sprzedajace i mechanizmy do urzadzen uruchamianych przez wrzucenie monety;

kasy sklepowe, maszyny liczace, sprzet przetwarzajacy dane i komputery; urzagdzenia

do gaszenia ognia.

KLASA 10

Aparatura i instrumenty chirurgiczne, medyczne, stomatologiczne i weterynaryjne, protezy
konczyn, oczu i zgbow; artykuty ortopedyczne; materiaty do zszywania stosowane
w chirurgii.

KLASA 11

Urzadzenia do o$wietlania, ogrzewania, wytwarzania pary, gotowania, chtodzenia, suszenia,
wentylacji, zaopatrzenia w wodg oraz instalacje sanitarne.

KLASA 12

Pojazdy; urzadzenia stuzace do poruszania si¢ na lgdzie, w powietrzu lub wodzie.

KLASA 13

Bror palna; amunicja i pociski; materiaty wybuchowe; sztuczne ognie.

KLASA 14

Metale szlachetne i ich stopy, wyroby z metali szlachetnych lub pokrywane nimi,
nie ujete w innych klasach; wyroby jubilerskie, kamienie szlachetne; przyrzady
zegarmistrzowskie i chronometryczne.

KLASA 15

Instrumenty muzyczne

KLASA 16

Papier, tektura i wyroby z tych materiatéw, nie ujete w innych klasach; druki; materiaty
introligatorskie; materiaty fotograficzne; materiaty pi$mienne; kleje do materiatow
pismiennych lub do celéw domowych; materiaty przeznaczone dla artystow; pedzle
malarskie; maszyny do pisania i sprzet biurowy (z wyjatkiem mebli); materiaty szkoleniowe
i instruktazowe (z wyjatkiem aparatéw); materiaty z tworzyw sztucznych do pakowania
(nie ujete w innych klasach); czcionki drukarskie; matryce.

KLASA 17

Kauczuk, gutaperka, guma, azbest, mika i wyroby z tych materiatow nie ujete w innych
klasach; tworzywa sztuczne w formie wycisnigtej stosowane w produkcji; materiaty
wypetniajgce, uszczelniajace, pakuty, materiaty izolacyjne; rury gietkie niemetalowe.
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Skéra i imitacje skory, wyroby z tych materiatow, nie ujete w innych klasach; skéry

KLASA 18 | zwierzece, skdry surowe; walizy i torby podrozne; parasolki, parasole (duze) i laski; bicze,
uprzeze i wyroby rymarskie.
KLASA 19 Materiaty budowlane niemetalowe; rury sztywne niemetalowe stosowane w budownictwie;
asfalt, smota i bitumy; budynki przeno$ne niemetalowe; pomniki niemetalowe.
Meble, lustra, ramki obrazow; wyroby (nie ujete w innych klasach) z drewna, korka, trzciny,
KLASA 20 | wikliny, rogu, kosci, kosci stoniowej, fiszbinu, muszli, bursztynu, macicy pertowej, sepiolitu,
imitacji tych surowcow lub z tworzyw sztucznych.
Przybory kuchenne i gospodarstwa domowego oraz pojemniki; grzebienie i gabki; pedzle
(z wyjatkiem pedzli malarskich); materiaty do wytwarzania pedzli; sprzet do czyszczenia;
KLASA 21 | wetna (wata) stalowa; nie przerobione lub potprzetworzone szkfo (z wyjatkiem szkta
stosowanego w budownictwie); wyroby szklane, porcelanowe i ceramiczne nie ujgte
w innych klasach.
Liny, sznury, sieci, namioty, markizy, brezenty, zagle, torby i torebki nie ujgte w innych
KLASA 22 | klasach; materiaty na obicia i do wypetniania (z wyjatkiem gum lub tworzyw sztucznych); nie
przerobione tekstylne materiaty widkiennicze.
KLASA 23 | Przedzai nici dla wiokiennictwa.
KLASA 24 | Tekstylia i wyroby wtokiennicze nie ujete w innych klasach; narzuty na tézka i obrusy.
KLASA 25 | Odziez, obuwie, nakrycia gtowy.
KLASA 26 | Koronki; hafty, wstazki i sploty; guziki, haczyki i oczka, szpilki i igty; sztuczne kwiaty.
Dywany, chodniki (kilimy), maty i stomianki, linoleum i inne materiaty do pokrywania podtég;
KLASA 27 S
draperie (nietekstylne).
Gry i zabawki; artykuty sportowe i gimnastyczne nie ujgte w innych klasach; ozdoby
KLASA 28 .
choinkowe.
Migso, ryby, drob, dziczyzna; ekstrakty migsne; konserwowane, suszone i gotowane owoce
KLASA 29 | iwarzywa; galaretki, dzemy, kompoty; jaja, mleko, produkty mleczne; oleje i ttuszcze
jadalne.
Kawa, herbata, kakao, cukier, ryz, tapioka, sago, kawa nienaturalna; maka i produkty
KLASA 30 | zbozowe, chleb, wyroby cukiernicze i stodycze, lody; miéd, melasa (syropy); drozdze,

proszek do pieczenia; s6l, musztarda; ocet, sosy (przyprawy); przyprawy; l6d.
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Produkty rolne, ogrodnicze, leSne oraz ziarna nie ujete w innych klasach; zywe zwierzeta;

KLASA 31 L . . s . .
$wieze owoce i warzywa; nasiona, roéliny i kwiaty naturalne; karma dla zwierzat; stod.

KLASA 32 Piwo; wody mineralne i gazowane oraz inne napoje bezalkoholowe; napoje owocowe i soki
owocowe; syropy i inne preparaty do produkciji napojow.

KLASA 33 | Napoje alkoholowe (z wyjatkiem piwa).

KLASA 34 | Tyton; przybory dla palaczy; zapatki.

USEUGI

KLASA 35 Reklama; zarzadzanie w dziatalno$ci handlowej; administrowanie dziatalno$ci handlowej;
prace biurowe.

KLASA 36 | Ubezpieczenia; dziatalno$¢ finansowa; dziatalno§¢ monetarna; majatek nieruchomy.

KLASA 37 | Ustugi budowlane; naprawy; ustugi instalacyjne.

KLASA 38 | Telekomunikacja.

KLASA 39 | Transport; pakowanie i sktadowanie towardw; organizowanie podrozy.

KLASA 40 | Obrobka materiatowa.

KLASA 41 | Nauczanie; ksztafcenie; rozrywka; dziatalno$¢ sportowa i kulturalna.
Badania oraz ustugi, — naukowe i techniczne oraz ich projektowanie; analizy przemystowe

KLASA 42 | iustugi badawcze; projektowanie i ulepszanie sprzetu oraz oprogramowania
komputerowego.

KLASA 43 | Ustugi zaopatrzenia w zywno$¢ i napoje; tymczasowe zakwaterowanie.

KLASA 44 Ustugi medyczne; ustugi weterynaryjne; higiena i troska o urodg istot ludzkich lub zwierzat;
ustugi dla rolnictwa, ogrodnictwa i le$nictwa.
Ustugi prawne, prywatne i spoteczne ustugi $wiadczone przez osoby trzecie w celu

KLASA 45 | zaspokojenia potrzeb poszczegblnych 0sob; ustugi w zakresie zapewnienia bezpieczenstwa

i ochrony os6b i mienia.
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B Abania (aip)
Algieria (A)

H Antigua i Barbuda (P)
E Antyle Holenderskie (P)
= Armenia (Ai P)
EEE Australia (P)
R Austria (A P)
Azerbejdzan (A P)
[’ Bahrajn (P)

B B ez aipy
Biaforus (A i P1)
Bosnia i Hercegowina (A)
E Botswana (P)
B Butgaria (Ai P)
Butan (A P)
B chinyaip)

m Chorwacja (A i P)
|+ | cypraip)
Czarnogéra (A i P)
Dania (P)

Rt EGIOE (A)

Zatacznik nr 3

Cztonkowie Zwiazku MADRYCKIEGO

(stan na czerwiec 2008 r,)
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Estonia (P)
Finlandia (P)
Francja (Ai P)

Hiszpania (A i P)
Holandia (A i P)*

Iran (Republika Islamska) (A i P)
Irlandia (P)

Islandia (P)

Japonia (P)

Kazachstan (A)

Kenia (AiP)

Kirgistan (A i P)

Korea Potudniowa (A i P)
Korea Pétnocna (A i P)
Kuba (Ai P)

Lesoto (Ai P)

Liberia (A)

Liechtenstein (Ai P)



. Litwa (P)
P Luksemburg (A1 P)
o LO0W (A P)

e Macedonia (AiP)

[. Madagaskar (P)
I varoko (AiP)
Motdawia (A i P)
M Monako (AiP)
Bl Vongoiia (i P)
B Mozambik (AiP)
B Namibia (AiP)
B Niemcy (AiP)
Norwegia (P)
B Oman(Ai P)
i Polska (AiP)
Portugalia (A P)
D Republika Czeska (Ai P)
I Rosia (Ai P)

B B rumuniaaip)
e San Marino (A P)

MM Serbia (AiP)

o SierraLeone (AiP)
Singapur (P)
Stowacja (A P)

g Stowenia (AiP)

5 Stany Zjednoczone Ameryki (P)

sem Suazi (AiP)

B Sudan (A)

Syria (AiP)
ﬂ Szwajcaria (A i P)
Szwecja (P)
Fo Tadzykistan (A)

Turcja (P)
H" | Turkmenistan (P)
[ Ukraina (Ai P)
W zbekistan (A)
P Wegry (A P)
Wietnam (A)
B wiochy aiP)
Zambia (P)

%% Zjednoczone Krélestwo (P)

WspoéInota Europejska (P)

(A) oznacza strone Porozumienia
(P) oznacza strone Protokotu

* Nie mozna wystgpic o ochrone oddzielnie w Belgii, Luksemburgu i Holandii, lecz jedynie
we wszystkich tych trzech krajach jako catosci (w Beneluksie), z jedng zunifikowang opfata.

35



Zatacznik nr 4
AKTY PRAWNE REGULUJACE OCHRONE ZNAKOW TOWAROWYCH W POLSCE:

Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r. — Prawo wtasno$ci przemystowej — Dz. U. z 2003 r. Nr 119,
poz. 1117 z pbzn. zm.;

Rozporzadzenie Rady Ministrow z dnia 29 sierpnia 2001 r. w sprawie optat zwigzanych z ochrong
wynalazkow, wzoréw uzytkowych, wzordw przemystowych, znakéw towarowych, oznaczen
geograficznych i topografii uktadéw scalonych — Dz. U. z 2001 r. Nr 90, poz. 1000 z p6zn. zm.;

Rozporzadzenie Prezesa Rady Ministrow z dnia 8 lipca 2002 r. w sprawie
dokonywania i rozpatrywania zgtoszen znakdw towarowych — Dz. U. z 2002 r. Nr 115, poz. 998
zm. Dz. U. 22005 r. Nr 109, poz. 911;

Rozporzadzenie Prezesa Rady Ministrow z dnia 15 maja 2008 r. w sprawie dokonywania zgtoszen
wynalazkdw, produktdw leczniczych i produktéw ochrony roélin, wzordw uzytkowych, wzorow
przemystowych, znakéw towarowych, oznaczen geograficznych i topografii uktadow scalonych
oraz prowadzenia korespondenciji w postaci elektronicznej — Dz. U. z 2008 r. Nr 89, poz. 540;

Rozporzadzenie Prezesa Rady Ministréw z dnia 20 maja 2008 r. w sprawie rejestréw prowadzonych
przez Urzad Patentowy Rzeczypospolitej Polskiej — Dz. U. z 2008 r. Nr 91, poz. 564;

Konwencja paryska o ochronie wtasnosci przemystowej z dnia 20 marca 1883 r. (Akt sztokholmski
z dnia 14 lipca 1967 r.) - Dz. U. 2 1975 r. Nr 9, poz. 51; Akt wycofania przez Rzeczpospolitg

Polskg zastrzezenia ztozonego do art. 28 ust. 1 Aktu sztokholmskiego zmieniajacego Konwencije
paryska o ochronie wtasno$ci przemystowej z dnia 20 marca 1883 r., zmieniong w Brukseli dnia
14 grudnia 1900 r., w Waszyngtonie dnia 2 czerwca 1911r., w Hadze dnia 6 listopada 1925 .,

w Londynie dnia 2 czerwca 1934 r., w Lizbonie dnia 31 pazdziernika 1958 r., sporzadzonego

w Sztokholmie dnia 14 lipca 1967 r. — Dz. U. z 1998 r. Nr 33, poz. 179, 180;

Porozumienie madryckie z dnia 14 kwietnia 1891 r. 0 migdzynarodowej rejestracji znakow
-Dz. U.z1993 . Nr 116, poz. 514; Akt wycofania przez Rzeczpospolitg Polskg zastrzezenia
ztozonego do art. 14 ust. 2 (d) i (f) Porozumienia madryckiego o miedzynarodowej rejestracji
znakow - Dz. U. 2 2001 r. Nr 23, poz. 272, 273;
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Porozumienie nicejskie dotyczace migdzynarodowej klasyfikacji towaréw i ustug dla celow rejestraci
znakoéw, podpisane w Nicei dnia 15 czerwca 1957 r.— Dz. U. 2 2003 r. Nr 63, poz. 583, 584;

Porozumienie wiedenskie ustanawiajgce miedzynarodowg klasyfikacje elementéw graficznych
znakow, sporzadzone w Wiedniu dnia 12 czerwca 1973 r. i zmienione dnia 1 pazdziernika 1985 r.
-Dz. U.z2003 r. Nr 172, poz. 1669, 1670;

Protoko6t do Porozumienia madryckiego o migdzynarodowej rejestracji znakéw sporzadzony
w Madrycie dnia 27 czerwca 1989 r. — Dz. U. z 2003 r. Nr 13, poz. 129 130;

Porozumienie w sprawie handlowych aspektow praw wiasnosci intelektualnej (TRIPS/WTO)
-Dz. U. 21996 r. Nr 32, poz. 143 (zatacznik 1C);

Wspblny Regulamin Wykonawczy dla Porozumienia madryckiego dotyczacego miedzynarodowe;
rejestraciji znakow oraz dla Protokotu do tego Porozumienia - WUP nr 1z 2003 r., poz. 24;

Pierwsza dyrektywa Rady nr 89/104/EWG z dnia 21 grudnia 1988 r. w sprawie
zblizania ustawodawstw parstw cztonkowskich w odniesieniu do znakéw towarowych
- Dz. Urz. L 040, 11/02/1989 s. 0001 - 0007;

Traktat Akcesyjny (Prawo spotek) — wprowadzenie art. 142a do rozporzadzenia Rady (WE)
nr 40/94 z dnia 20 grudnia 1993 r. w sprawie wspoIinotowego znaku towarowego;

Rozporzadzenie Rady (WE) nr 40/94 z dnia 20 grudnia 1993 r. w sprawie wspoinotowego znaku
towarowego — Dz. Urz. L 011, 14/01/1994 s. 0001 - 0036;

Rozporzadzenie Rady (WE) nr 3288/94 z dnia 22 grudnia 1994 r. zmieniajgce rozporzadzenie (WE)
nr 40/94 w sprawie wspoinotowego znaku towarowego w celu wprowadzenia w zycie porozumien
zawartych w ramach Rundy Urugwajskiej — Dz. Urz. L 349, 31/12/1994 s. 0083 - 0084;

Rozporzadzenie komisji (WE) nr 2868/95 z dnia 13 grudnia 1995 r. wprowadzajace

rozporzadzenie Rady (WE) nr 40/94 w sprawie wspolnotowego znaku towarowego
—Dz. Urz. L3083, 15/12/1995 s. 0001 - 0032;
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Rozporzadzenie Komisji (WE) nr 2869/95 z dnia 13 grudnia 1995 r. w sprawie
opfat wnoszonych do Urzedu Harmonizacji Rynku Wewnetrznego (znaki towarowe
i wzory) - Dz. Urz. L 303, 15/12/1995 s. 0033 - 0038;

Rozporzadzenie Rady (WE) nr 807/2003 z dnia 14 kwietnia 2003 r. dostosowujace
do decyzji 1999/468/WE przepisy odnoszace si¢ do komitetow wspomagajacych
Komisje w wykonywaniu jej uprawnien wykonawczych ustanowionych

w instrumentach Rady przyjetych zgodnie z procedurg konsultaciji (jednomysino$¢)
- Dz. Urz. L 122, 16/05/2003 s. 0036 - 0062;

Rozporzadzenie Rady (WE) nr 1653/2003 z dnia 18 czerwca 2003 r. zmieniajace
rozporzadzenie (WE) nr 40/94 w sprawie wspoinotowego znaku towarowego
- Dz. Urz. L 245, 29/09/2003 s. 0036 — 0037;

Rozporzadzenie Rady (WE) nr 1992/2003 z dnia 27 pazdziernika 2003 r. zmieniajgce
rozporzadzenie (WE) nr 40/94 w sprawie wspdlnotowego znaku towarowego w celu
nadania skuteczno$ci przystapienia WspoInoty Europejskiej do Protokofu odnoszacego sie
do Porozumienia Madryckiego dotyczacego miedzynarodowej rejestraciji znakéw przyjetego
w Madrycie dnia 27 czerwca 1989 r. — Dz. Urz. L 296, 14/11/2003 s. 0001 — 0005;

Rozporzadzenie Rady (WE) nr 422/2004 z dnia 19 lutego 2004 r. zmieniajgce rozporzadzenie
Rady (WE) nr 40/94 z dnia 20 grudnia 1993 r. w sprawie wspélnotowego znaku towarowego
- Dz. Urz. L 070, 09/03/2004 s. 0001 - 0007;

Rozporzadzenie Komisji (WE) nr 781/2004 z dnia 26 kwietnia 2004 r. zmieniajgce rozporzgdzenie
Komisji (WE) nr 2869/95 w sprawie opfat na rzecz Urzedu Harmonizacji Rynku Wewngtrznego
(znaki towarowe i wzory) — Dz. Urz. L 123, 27/04/2004, s. 0010 — 0012;

Rozporzadzenie Komisji (WE) nr 782/2004 z dnia 26 kwietnia 2004 r. zmieniajace rozporzadzenie
(WE) nr 2868/95 w sprawie przystgpienia Wspdlnoty Europejskiej do Protokotu Madryckiego
—Dz. Urz. L 123, 27/04/2004 s. 0088 — 0097;

Rozporzadzenie Komisji (WE) nr 2082/2004 z dnia 6 grudnia 2004 r. zmieniajace rozporzadzenie

(WE) nr 216/96 ustanawiajace regulamin wewnetrzny izb odwotawczych Urzgdu Harmonizacji
Rynku Wewnetrznego (znaki towarowe i wzory) — Dz. Urz. L 360, 07/12/2004 s. 0008 - 0011;
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e Rozporzadzenie Komisji (WE) nr 1041/2005 z dnia 29 czerwca 2005 r. zmieniajgce rozporzadzenie
(WE) nr 2868/95 wprowadzajace rozporzadzenie Rady (EC) nr 40/94 w sprawie wspdlnotowego
znaku towarowego — Dz. Urz. L 172, 05/07/2005 s. 0004 - 0021;

o Rozporzadzenie Komisji (WE) nr 1042/2005 z dnia 29 czerwca 2005 r. zmieniajgce rozporzadzenie
(WE) nr 2869/95 w sprawie optat na rzecz Urzedu Harmonizacji Rynku Wewnetrznego (znaki
towarowe i wzory) - Dz. Urz. L 172, 05/07/2005, s. 0022 - 0024;

o Rozporzadzenie Komisji (WE) nr 1687/2005 z dnia 14 pazdziernika 2005 r. zmieniajgce
rozporzadzenie (WE) nr 2869/95 w sprawie optat na rzecz Urzedu Harmonizacji Rynku
Wewnegtrznego (znaki towarowe i wzory) w odniesieniu do dostosowania pewnych optat
-Dz. Urz. L 271, 15/10/2005, s. 0014 - 0016;
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