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Zatacznik nr 1 do Regulaminu

Kryteria oceny

XXV edycja Konkursu Polski Produkt Przysztosci

Ocena dokonywana przez ekspertow

1. Poziom zaawansowania prac nad produktem (max 3 pkt)

W kryterium oceniane jest na jakim etapie zaawansowania znajduje sie produkt w dniu
ztozenia wniosku konkursowego.

Ocena dokonywana jest w skali 0, 2 lub 3 pkt, przy czym:

0 pkt — w przypadkach:

(A) produkt o poziomie gotowosci technologicznej ponizej 6 TRL %,

(B) produkt wdrozony do produkcji dtuzej niz 24 miesigce przed dniem ztozenia wniosku
konkursowego,

2 pkt — produkt osiggnat poziom gotowosci technologicznej co najmniej 6 TRL (produkt
doprowadzony do etapu prac wdrozeniowych ale niewdrozony),

3 pkt - produkt wdrozony do produkgcji nie dtuzej niz 24 miesigce przed dniem ztozenia
whniosku konkursowego (produkt wdrozony).

Wymagane minimum punktowe w ramach kryterium — 2 pkt.
2. Poziom innowacyjnosci produktu (max 4 pkt)

Do oceny kryterium przyjmuje sie definicje innowacji okreslong w podreczniku OECD
»,Podrecznik Oslo”, zgodnie z ktérg przez_innowacje nalezy rozumieé¢ nowy lub ulepszony

produkt lub proces (lub ich potaczenie), ktéry rézni sie znaczaco od poprzednich produktéw

lub proceséw danej jednostki i ktory zostat udostepniony potencjalnym uzytkownikom lub

wprowadzony do uzytku przez jednostke. Majgc na wzgledzie realizacje celdw Konkursu, pod

uwage brane sg wytgcznie wyroby i technologie.

1 Zgodnie z klasyfikacjg poziomdw gotowosci technologicznej TRL (Technology Readiness Level) stanowigca
zatacznik do Instrukcji wypetniania wniosku.



Ocena dokonywana jest w skali 0, 2 lub 4 pkt, przy czym:

0 pkt - produkt innowacyjny na poziomie przedsiebiorstwa/instytucji,

2 pkt - produkt innowacyjny na skale krajowg (Polski),

4 pkt - produkt innowacyjny co najmniej na skale europejska (rynki krajéw cztonkowskich
Unii Europejskiej oraz EFTA).

Wymagane minimum punktowe w ramach kryterium — 2 pkt

3. Korzys¢ dla odbiorcy produktu — przydatnos¢ cech lub funkcjonalnosci
produktu dla jego uzytkownikow koncowych (max 4 pkt)

Ocena dokonywana jest w skali 0, 2 lub 4 pkt, przy czym:

0 pkt - cechy lub funkcjonalnosci produktu wskazane przez Wnioskodawce nie maja
istotnego znaczenia dla odbiorcéw (wskazane cechy produktu nie powodujg zmiany
przydatnosci uzytkowe]j produktu w poréwnaniu do produktéw juz istniejgcych na rynku lub
sg niezauwazalne przez odbiorce produktu),

2 pkt - cechy lub funkcjonalnosci produktu wskazane przez Wnioskodawce majg przecietne
znaczenie dla odbiorcédw produktu (wskazane cechy produktu powodujg niewielkg zmiane
przydatnosci uzytkowej produktu w porédwnaniu do produktéw juz istniejgcych na rynku lub
w niewielkim stopniu sg zauwazalne przez odbiorce produktu),

4 pkt - cechy lub funkcjonalnosci produktu wskazane przez Wnioskodawce majg istotne
znaczenie dla odbiorcéw produktu (wskazane cechy produktu powodujg znaczgcg zmiane
przydatnosci uzytkowej produktu w porédwnaniu do produktéw juz istniejgcych na rynku lub
w duzym stopniu sg zauwazalne przez odbiorce produktu).

Wymagane minimum punktowe w ramach kryterium — 2 pkt.

4. Potencjat rynkowy produktu (max 4 pkt)
Ocena dokonywana jest w skali 0, 2 lub 4 pkt, przy czym:

0 pkt - wielkos$¢ rynku docelowego jest mata i jego tendencja rozwojowa jest niska - co
wskazuje na niski potencjat rynkowy produktu,

2 pkt - wielkos¢ rynku docelowego jest przecietna i jego tendencja rozwojowa jest przecietna
- co wskazuje na przecietny potencjat rynkowy produktu,

4 pkt - wielkos$¢ rynku docelowego jest duza i jego tendencja rozwojowa jest wysoka - co
wskazuje na wysoki potencjat rynkowy produktu.

Wymagane minimum punktowe w ramach kryterium — 2 pkt



5. Strategia wprowadzenia produktu na rynek (max 2 pkt)

Ocena dokonywana jest w skali 0, 1 lub 2 pkt, przy czym:

0 pkt — w przypadkach:

(A) brak strategii wprowadzenia produktu na rynek,

(B) strategia nieadekwatna,

(C) strategia w niewielkim stopniu/pod niewieloma aspektami analizuje rynek, na ktéry ma
zosta¢ wprowadzony produkt (strategia jest zbyt ogélna),

1 pkt —w przypadkach:

(A) strategia wprowadzenia produktu na rynek krajowy jest adekwatna, pod wieloma
aspektami analizuje rynek lub produkt juz jest obecny na rynku krajowym;

(B) strategia dotyczaca rynku krajowego jest adekwatna, jednoczesnie projekt zaktada
wprowadzenie produktu na rynki zagraniczne, jednak strategia w tym zakresie w niewielkim
stopniu/pod niewieloma aspektami analizuje rynek (strategia jest zbyt ogdlna),

2 pkt - strategia wprowadzenia produktu na rynki zagraniczne jest adekwatna, pod wieloma
aspektami analizuje rynek lub produkt juz jest obecny na rynkach zagranicznych.

Wymagane minimum punktowe w ramach kryterium — 1 pkt

6. Oddziatywanie produktu lub sposobu jego wytwarzania na srodowisko
(max 2 pkt)

Ocenie bedzie podlegato czy produkt lub jego wytwarzanie ogranicza i/lub moze ograniczac
negatywny wptyw na srodowisko oraz na ile wptyw ten jest zgodny lub wykraczajgcy poza
obowigzujgce regulacje. Oceniane bedzie takze dodatkowe oddziatywanie przyczyniajgce sie
do poprawy stanu Srodowiska.

Ocenie podlegat bedzie bezposredni, wymierny wptyw produktu lub sposobu jego
wytwarzania na srodowisko np. zmniejszenie zuzycia surowcéw, energii elektrycznej,
wykorzystanie surowcéw wtérnych, zmniejszenie emisji zanieczyszczen, ograniczenie emisji
gazow cieplarnianych do atmosfery, mozliwosé recyklingu produktu itp. Dziatania typu
ograniczenie zuzycia papieru lub ograniczenie przejazdéw w wyniku zastosowania aplikacji
/oprogramowania traktowane bedg jako standardowe w kontekscie wptywu na Srodowisko.

Ocena dokonywana jest w skali 0, 1 lub 2 pkt, przy czym:

0 pkt - produkt lub jego wytwarzanie ogranicza negatywny wptyw na srodowisko zgodnie z
obowigzujgcymi regulacjami,

1 pkt — produkt lub jego wytwarzanie ogranicza negatywny wptyw na srodowisko w sposéb
wykraczajgcy poza obowigzujgce regulacje,



2 pkt - produkt lub jego wytwarzanie ogranicza negatywny wptyw na srodowisko w sposéb
wykraczajgcy poza obowigzujgce regulacje oraz dodatkowo przyczynia sie do poprawy stanu
Srodowiska.

Brak wymaganego minimum punktowego w ramach kryterium.
7. Patenty, zgtoszenia patentowe dotyczgce produktu (max 1 pkt)

Ocenie podlega, czy produkt zgtoszony do konkursu posiada patent lub zgtoszenie
patentowe.

Ocena dokonywana jest w skali O lub 1 pkt, przy czym:

0 pkt - produkt nie posiada patentu ani zgtoszenia patentowego,
1 pkt - produkt posiada patent lub zgtoszenie patentowe.

Brak wymaganego minimum punktowego w ramach kryterium.



Ocena dokonywana przez Kapitute Konkursu

1. Odpowiedz na problemy spoteczne (max 3 pkt)
Ocena dokonywana jest w skali 0, 1, 2 lub 3 pkt, przy czym:

0 pkt - kryterium niespetnione;

1 pkt - kryterium spetnione w stopniu stabym;

2 pkt - kryterium spetnione w stopniu dobrym;

3 pkt - kryterium spetnione w stopniu bardzo dobrym.

2. Wptyw produktu na rozwdéj branzy (max 3 pkt)
Ocena dokonywana jest w skali 0, 1, 2 lub 3 pkt, przy czym:

0 pkt - kryterium niespetnione;

1 pkt - kryterium spetnione w stopniu stabym;

2 pkt - kryterium spetnione w stopniu dobrym:;

3 pkt - kryterium spetnione w stopniu bardzo dobrym.

3. Potencjat eksportowy produktu (max 3 pkt)
Ocena dokonywana jest w skali 0, 1, 2 lub 3 pkt, przy czym:

0 pkt - kryterium niespetnione;

1 pkt - kryterium spetnione w stopniu stabym;

2 pkt - kryterium spetnione w stopniu dobrym:;

3 pkt - kryterium spetnione w stopniu bardzo dobrym.
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